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OOH: Spendingtrends
Bruttowerbeaufwendungen: 2016 – 2023  (in Mio. EUR)
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2023: Wachstum für OOH – Verluste für TV
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: 2018 – 2023 im Vergleich

2023 Spendings gesamt

2018 35,333 Mrd. Euro

2019 36,310 Mrd. Euro

2020 36,103 Mrd. Euro

2021 38,499 Mrd. Euro

2022 36,734 Mrd. Euro

2023 36,993 Mrd. Euro
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2023: OOH steigert seine Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %: 2018 - 2023 im Vergleich

2023 Spendings gesamt

2018 35,333 Mrd. Euro

2019 36,310 Mrd. Euro

2020 36,103 Mrd. Euro

2021 38,499 Mrd. Euro

2022 36,734 Mrd. Euro

2023 36,993 Mrd. Euro
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2023: 11% Plus für OOH gesamt
Vergleich: 2018 - 2023/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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25% mehr Umsatz für DOOH
in 2023 – jeweils im Vergleich zum Vorjahr
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Marktanteile in der Außenwerbung
2016 - 2023
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Halbjahresvergleich
Hj1 2022 / Hj11 2023
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1. Hj. Spendings gesamt
2018 14.989 Mio. Euro
2019 16.800 Mio. Euro
2020 16.048 Mio. Euro
2021 16.555 Mio. Euro
2022 16.909 Mio. Euro
2023 15.933 Mio. Euro

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 – 2023. Stand 2023-07-19

Sinkende Spendings im 1. Halbjahr 2023
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro:  2018 - 2023 im Vergleich
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1. Hj. 2023: OOH steigert seine Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %:  2018 - 2023 im Vergleich

1. Hj. Spendings gesamt
2018 14.989 Mio. Euro
2019 16.800 Mio. Euro
2020 16.048 Mio. Euro
2021 16.555 Mio. Euro
2022 16.909 Mio. Euro
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OOH wächst im 1. Halbjahr 2023 um 6%
Vergleich zum jeweils 1. Halbjahr des Vorjahres/ Bruttowerbeaufwendungen (in %)
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DOOH 13,5% über Vorjahr
im 1. Halbjahr 2023 – jeweils im Vergleich zum 1. Halbjahr des Vorjahres

OOH analogOOH gesamt DOOH
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Umsätze in der Außenwerbung
1. Halbjahre im Vergleich: 2017 - 2023 (in Mio. €)
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Umsätze in der Außenwerbung
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1. Halbjahr 2023: DOOH-Marktanteil bei 37%
Anteil DOOH an OOH gesamt
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Quartalsvergleich
Q1 2022 / Q1 2023
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Q1 Spendings gesamt

2018 7,339 Mrd. Euro

2019 8,212 Mrd. Euro

2020 8,596 Mrd. Euro

2021 7,733 Mrd. Euro

2022 8,204 Mrd. Euro

2023 7,618 Mrd. Euro

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 – 2023. Stand 2023-04-20

Sinkende Spendings in Q1
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: 2018 - 2023 im Vergleich
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Q1 2023: OOH steigert seine Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %: 2018 - 2023 im Vergleich

Q1 Spendings gesamt

2018 7,339 Mrd. Euro

2019 8,212 Mrd. Euro

2020 8,596 Mrd. Euro

2021 7,733 Mrd. Euro
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OOH wächst in Q1 2023 um 7%
Vergleich zu Februar 2021/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH legt fast doppelt so stark zu wie OOH analog
im Q1 2023 – jeweils im Vergleich zu Q1 des Vorjahres
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Umsätze in der Außenwerbung
In Q1 2016 – Q1 2023 (in Mio. €)
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Abw.  Vorquartal Q2 2021 Q3 2021 Q4 2021 Q1 2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q1 2023

digital 40% 21% 21% -47% 36% 0% 47% -44%

analog 47% 12% 7% -32% 29% 4% 3% -26%

Abw. zum jeweiligen Vorjahresquartal digital 10% 7% -12% 7% 13%

analog 20% 5% -1% -5% 4%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2015 – 2021. Stand 2023-04-20

DOOH in Q1/2023 13% über Vorjahresniveau
2021 – 2023: Bruttowerbespendings nach Quartalen (Mio. EUR) 
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Q1 2023: DOOH-Marktanteil bei 35%
Anteil DOOH an OOH gesamt
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Q2 Spendings gesamt
2018 8,579 Mrd. Euro
2019 8,558 Mrd. Euro
2020 8,766 Mrd. Euro
2021 8,823 Mrd. Euro
2022 8,705 Mrd. Euro
2023 8,273 Mrd. Euro

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 – 2023. Stand 2023-07-19

Sinkende Spendings in Q2
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro:  2018 - 2023 im Vergleich
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Q2 2023: OOH steigert seine Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %:  2018 - 2023 im Vergleich
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OOH wächst in Q2 2023 um 4%
Vergleich zu Vorjahresquartal/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH fast 10% über Vorjahr
im Q2 2023 – jeweils im Vergleich zu Q2 des Vorjahres

OOH analogOOH gesamt DOOH
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Umsätze in der Außenwerbung
In Q2 2016 – Q2 2023 (in Mio. €)
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Abw.  Vorquartal Q3 2021 Q4 2021 Q1 2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q1 2023 Q2 2023

digital 21% 21% -47% 36% 0% 47% -41% 26%

analog 12% 7% -32% 29% 4% 3% -27% 28%

Abw. zum jeweiligen Vorjahresquartal digital 7% -12% 7% 19% 10%

analog 5% -1% -5% 3% 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2023. Stand 2023-07-19

2023: DOOH in Q2 10% über Vorjahresniveau
2021 – 2023: Bruttowerbespendings nach Quartalen (Mio. EUR) 
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Q2 2023: DOOH-Marktanteil bei 36%
Anteil DOOH an OOH gesamt
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2018 2019 2020 2021 2022 2023

Q3 Spendings gesamt
2018 7,766 Mrd. Euro
2019 8,129 Mrd. Euro 
2020 8,195 Mrd. Euro
2021 9,300 Mrd. Euro
2022 8,453 Mrd. Euro
2023 8,469 Mrd. Euro

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 – 2022. Stand 2023-10-17

Leicht steigende Gesamtspendings in Q3
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro:  2018 - 2023 im Vergleich
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Q3 2023: OOH steigert seine Anteile um 1%-Punkt
Anteile an Gesamtspendings in %:  2018 - 2023 im Vergleich

Q3 Spendings gesamt
2018 7,766 Mrd. Euro
2019 8,129 Mrd. Euro 
2020 8,195 Mrd. Euro
2021 9,300 Mrd. Euro
2022 8,453 Mrd. Euro
2023 8,469 Mrd. Euro
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OOH-Spendings steigen in Q3 2023 um 9%
Vergleich zu Vorjahresquartal/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH 30,8% über Vorjahr
im Q3 2023 – jeweils im Vergleich zu Q3 des Vorjahres
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Umsätze in der Außenwerbung
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analog digital

Abw.  Vorquartal Q4 2021 Q1 2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q1 2023 Q2 2023 Q3 2023

digital 21% -47% 36% 0% 47% -39% 30% 13%

analog 7% -32% 29% 6% 3% -26% 28% 2%

Abw. zum jeweiligen Vorjahresquartal digital -12% 7% 21% 16% 31%

analog -1% -5% 3% 2% -2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2023. Stand 2023-10-17

2023: DOOH in Q3 31% über Vorjahresniveau
2021 – 2023: Bruttowerbespendings nach Quartalen (Mio. EUR) 
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 – 2023. Stand 2023-10-17

Q3 2023: DOOH-Marktanteil bei 40%
Anteil DOOH an OOH gesamt
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Q4

Q4 Spendings gesamt
2018 10,141 Mrd. Euro
2019 11,380 Mrd. Euro
2020 11,860 Mrd. Euro
2021 12,645 Mrd. Euro
2022 11,372 Mrd. Euro
2023 12,022 Mrd. Euro

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 – 2022. Stand 2024-02-15

Steigende Spendings im Gesamtmarkt in Q4 2023
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro:  2018 - 2023 im Vergleich
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Q4 2023: OOH steigert seine Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %:  2018 - 2023 im Vergleich

Q4 Spendings gesamt
2018 10,141 Mrd. Euro
2019 11,380 Mrd. Euro
2020 11,860 Mrd. Euro
2021 12,645 Mrd. Euro
2022 11,372 Mrd. Euro
2023 12,022 Mrd. Euro
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OOH-Spendings: Umsatzplus von 18% in Q4 2023
Vergleich zu Vorjahresquartal/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH rund 30% über Vorjahr
im Q4 2023 – jeweils im Vergleich zu Q4 des Vorjahres
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Umsätze in der Außenwerbung
In Q4 2016 – Q4 2023 (in Mio. €)
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2023: DOOH in Q4 29% über Vorjahresniveau
2021 – 2023: Bruttowerbespendings nach Quartalen (Mio. EUR) 
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Q4 2023: DOOH-Marktanteil bei 46%
Anteil DOOH an OOH gesamt
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Januar/ Spendings gesamt

2019 2,546 Mrd. Euro

2020 2,737 Mrd. Euro

2021 2,291 Mrd. Euro

2022 2,634 Mrd. Euro

2023 2,519 Mrd. Euro

2024 2,422 Mrd. Euro

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 – 2022. Stand 2024-02-15

Sinkende Gesamtspendings im Januar
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Januar 2018 - 2024 im Vergleich
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Januar 2024: OOH steigert seine Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %: Januar 2019 - 2024 im Vergleich

Januar/ Spendings gesamt

2019 2,546 Mrd. Euro

2020 2,737 Mrd. Euro

2021 2,291 Mrd. Euro

2022 2,634 Mrd. Euro

2023 2,519 Mrd. Euro

2024 2,422 Mrd. Euro
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OOH gewinnt deutlich im Januar 2024
Vergleich zu Januar 2023/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH 43% über Vorjahr
im Januar– jeweils im Vergleich zum Januar des Vorjahres
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Umsätze in der Außenwerbung
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DOOH steigert seinen Umsatz um 43%
im Januar 2024/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

Abw.  
Vormonat Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23 Juli 23 Aug 23 Sep 23 Okt 23 Nov 23 Dez 23 Jan 24

digital -6 86 -27 22 33 -20 9 22 13 20 -8 -63
analog 3 35 -6 15 2 -14 8 17 1 15 -25 -63
Abw. Dez 23 vs.  Dez 22 digital: 43% analog: 9%

Ø Gewinne/ Verluste pro Monat Dez 22  Dez 23 digital: 8% analog: 2%
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR.  Okt 2022-Okt 2023. Stand 2024-02-15
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Dez 2022 – Dez 2023
Ø Anteil DOOH an OOH gesamt: 40%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 – 2023. Stand 2024-02-15

DOOH-Marktanteil im Januar 2024 bei 41%
Anteil DOOH an OOH gesamt
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Sinkende Spendings im Februar
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Februar 2018 - 2023 im Vergleich

Februar/ Spendings gesamt

2018 2.310 Mio. Euro

2019 2.604 Mio. Euro

2020 2.817 Mio. Euro

2021 2.369 Mio. Euro

2022 2.593 Mio. Euro

2023 2.342 Mio. Euro
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Februar: OOH steigert seine Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %: Februar 2018 - 2023 im Vergleich

Februar/ Spendings gesamt

2018 2.310 Mio. Euro

2019 2.604 Mio. Euro

2020 2.817 Mio. Euro

2021 2.369 Mio. Euro

2022 2.593 Mio. Euro

2023 2.342 Mio. Euro
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Feb 23: OOH wächst deutlich – gegen den Trend
Vergleich zu Februar 2022/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH fast 3% über Vorjahr
im Februar– jeweils im Vergleich zum Februar des Vorjahres
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Umsätze in der Außenwerbung
im Februar 2015 – Februar 2023 (in Mio. €)
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DOOH gewinnt fast 3% Umsatz
im Februar 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

Abw.  
Vormonat Mrz 22 Apr 22 Mai 22 Juni 22 Juli 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23

digital 27 -5 25 17 -23 -6 41 12 9 9 -52 -4

analog 34 -7 18 6 -20 25 10 -4 4 -25 -25 7

Abw. Februar 23 vs.  Februar 22 digital: 2,8% analog: 2,8%

Ø Gewinne/ Verluste pro Monat  Februar 22  - Februar 23 digital: 4% analog: 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR.  Februar 2022-Februar 2023. Stand 2023-03-15
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Februar 2022 – Februar 2023

Ø Anteil DOOH an OOH gesamt: 36%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 – 2023. Stand 2023-03-15

Februar 2023: DOOH-Marktanteil bei 35%
Anteil DOOH an OOH gesamt



Zurück zum Inhaltsverzeichnis

Monatsvergleich
März 2022 / März 2023



1,
37

6.
21

76
0.

70 16
9.

54

17
5.

59

21
9.

61

78
.0

7

9.
01

1,
34

1.
92

73
1.

32 16
8.

79

19
5.

92

21
8.

26

94
.7

2

8.
97

1,
32

6.
60

72
9.

39 13
6.

05

19
4.

15

21
5.

27

11
3.

46

6.
81

1,
38

2.
14

73
4.

83 15
5.

28

16
7.

77

23
1.

13

13
8.

65

0.
00

1,
32

7.
91

72
4.

90 16
2.

88

19
7.

96

21
1.

65

13
3.

56

4.
08

12
23

.7
7

70
9.

49 16
4.

31

22
4.

21

20
3.

78

12
2.

67

7.
77

TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino

B
ru

tt
o

w
er

b
ea

uf
w

en
d

un
g

en
 in

 M
io

. E
ur

o

2018 2019 2020 2021 2022 2023

März

Spendings gesamt

2017 2.792 Mio. Euro

2018 2.798 Mio. Euro

2019 3.062 Mio. Euro

2020 3.042 Mio. Euro

2021 3.072 Mio. Euro

2022 3.017 Mio. Euro

2023 2.834 Mio. Euro

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 – 2023. Stand 2023-04-22

Sinkende Spendings im März
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: März 2018 - 2023 im Vergleich
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März: OOH steigert seine Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %: März 2018 - 2023 im Vergleich

Spendings gesamt

2017 2.792 Mio. Euro

2018 2.798 Mio. Euro

2019 3.062 Mio. Euro

2020 3.042 Mio. Euro

2021 3.072 Mio. Euro

2022 3.017 Mio. Euro

2023 2.834 Mio. Euro
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OOH wächst im März 23 entgegen den Trend
Vergleich zu März 2021/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH 32% über Vorjahr
im März– jeweils im Vergleich zum März des Vorjahres
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Umsätze in der Außenwerbung
im März 2015 – März 2023 (in Mio. €)
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DOOH steigert seinen Umsatz um 32%
im März 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

Abw.  
Vormonat Apr 22 Mai 22 Juni 22 Juli 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23

digital -5 25 17 -23 -6 41 12 9 9 -52 -10 75

analog -7 18 6 -20 25 10 -4 4 -25 -22 2 36

Abw. März 23 vs.  März 22 digital: 32% analog: 4%

Ø Gewinne/ Verluste pro Monat März 22  - März23 digital: 7% analog: 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR.  Februar 2023-Februar 2023. Stand 2023-03-15
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Ø Anteil DOOH an OOH gesamt: 36%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 – 2023. Stand 2023-03-15

März 2023: DOOH-Marktanteil bei 38%
Anteil DOOH an OOH gesamt
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Spendings gesamt

2018 2,543 Mio. Euro

2019 2.929 Mio. Euro

2020 2.428 Mio. Euro

2021 2.828 Mio. Euro

2022 2.942 Mio. Euro

2023 2.658 Mio. Euro

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 – 2023. Stand 2023-05-16

Sinkende Spendings im April
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: April 2018 - 2023 im Vergleich



49
%

27
%

6% 7% 8%

3%

0%48
%

27
%

6% 7% 8%

3%

0%42
%

27
%

4%

7% 8%

5%

0.
0%

45
%

23
%

5%

7% 8%

5%

0.
0%

46
%

24
%

5% 6% 7%

4%

0.
2%

44
%

25
%

5% 7% 7%

4%

0.
4%

TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 – 2023. Stand 2023-05-16

April: OOH steigert Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %: April 2018 - 2023 im Vergleich

Spendings gesamt

2018 2,543 Mio. Euro

2019 2.929 Mio. Euro

2020 2.428 Mio. Euro

2021 2.828 Mio. Euro

2022 2.942 Mio. Euro

2023 2.658 Mio. Euro
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OOH legt im April 23 4% zu
Vergleich zu April 2021/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH 3% über Vorjahr
im April – jeweils im Vergleich zum April des Vorjahres
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Umsätze in der Außenwerbung
im April 2015 – April 2023 (in Mio. €)
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DOOH steigert seinen Umsatz um 3%
im April 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

Abw.  
Vormonat Mai 22 Juni 22 Juli 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23

digital 25 17 -23 -6 41 12 9 9 -52 -10 85 -30

analog 18 6 -20 25 10 -4 4 -25 -22 2 36 -7

Abw. April 23 vs.  April 22 digital: 3% analog: 5%

Ø Gewinne/ Verluste pro Monat April 22  - April 23 digital: 6% analog: 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR.  April 2023-April 2023. Stand 2023-05-16



67% 66% 63% 64%
70% 65% 61% 60%

53%
65% 68%

61%
68%

33% 34% 37% 36%
30% 35% 39% 40%

47%
35% 32%

39%
32%

Apr 22 Mai 22 Jun 22 Jul 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23

OOH analog DOOH gesamt

April 2022 – April 2023

Ø Anteil DOOH an OOH gesamt: 36%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 – 2023. Stand 2023-05-16

April 2023: DOOH-Marktanteil bei 32%
Anteil DOOH an OOH gesamt
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Mai 2022 / Mai 2023
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Sinkende Spendings im Mai – OOH stagniert
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Mai 2018 – Mai 2023 im Vergleich

Spendings gesamt

2018 2.764 Mio. Euro

2019 3.064 Mio. Euro

2020 2.592 Mio. Euro

2021 3.122 Mio. Euro

2022 3.076 Mio. Euro

2023 2.929 Mio. Euro
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Mai: OOH gewinnt Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %: Mai 2018 - 2023 im Vergleich

Spendings gesamt

2018 2.764 Mio. Euro

2019 3.064 Mio. Euro

2020 2.592 Mio. Euro

2021 3.122 Mio. Euro

2022 3.076 Mio. Euro

2023 2.929 Mio. Euro
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OOH legt im Mai 2023 um 1% zu
Vergleich zu Mai 2022/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH 1% über Vorjahr
im Mai – jeweils im Vergleich zum Mai des Vorjahres
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Umsätze in der Außenwerbung
im Mai 2015 – Mai 2023 (in Mio. €)
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DOOH steigert seinen Umsatz um 1%
im Mai 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

Abw.  
Vormonat Juni 22 Juli 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23

digital 17 -23 -6 41 12 9 9 -51 -8 84 -27 13

analog 6 -20 25 10 -4 4 -25 -23 3 36 -6 15

Abw. Mai 23 vs.  Mai 22 digital: 1% analog: 2%

Ø Gewinne/ Verluste pro Monat Mai 22  - Mai 23 digital: 5% analog: 2%
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR.  Mai 2022-Mai 2023. Stand 2023-06-16
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Mai 2023: DOOH-Marktanteil bei 34%
Anteil DOOH an OOH gesamt
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Monatsvergleich
Juni 2022 / Juni 2023
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-07-19

Sinkende Spendings im Juni
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Juni 2018 – Juni 2023 im Vergleich

Juni/ Spendings gesamt

2018 2.612 Mio. Euro

2019 2.596 Mio. Euro

2020 2.432 Mio. Euro

2021 2.872 Mio. Euro

2022 2.687 Mio. Euro

2023 2.660 Mio. Euro
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Juni: OOH gewinnt Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %: Juni 2018 - 2023 im Vergleich

Juni/ Spendings gesamt

2018 2.612 Mio. Euro

2019 2.596 Mio. Euro

2020 2.432 Mio. Euro

2021 2.872 Mio. Euro

2022 2.687 Mio. Euro

2023 2.660 Mio. Euro
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OOH legt im Juni 23 zu
Vergleich zu Juni 2022/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH bringt die Gewinne
im Juni – jeweils im Vergleich zum Juni des Vorjahres
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Umsätze in der Außenwerbung
im Juni 2015 – Juni 2023 (in Mio. €)



155.65 124.37 155.28 170.80 164.15 170.29
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Jun 22 Jul 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23

OOH analog DOOH gesamt

DOOH steigert seinen Umsatz um 12%
im Juni 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

Abw.  
Vormonat Juli 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23

digital -23 -6 41 12 9 9 -51 -8 84 -27 17 26

analog -20 25 10 -4 4 -25 -23 3 36 -6 15 3

Abw. Juni 23 vs.  Juni 22 digital: 12% analog: -1%

Ø Gewinne/ Verluste pro Monat Juni 22  - Junil 23 digital: 6% analog: 1%
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR.  Juni 2022-Juni 2023. Stand 2023-07-19
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Juni 2023: DOOH-Marktanteil bei 40%
Anteil DOOH an OOH gesamt



Zurück zum Inhaltsverzeichnis

Monatsvergleich
Juli 2022 / Juli 2023
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 – 2023. Stand 2023-08-17

Leicht steigende Spendings im Juli
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Juli 2018 – Juli 2023 im Vergleich

Juli/ Spendings gesamt

2018 1.967 Mio. Euro

2019 2.360 Mio. Euro

2020 2.343 Mio. Euro

2021 2.712 Mio. Euro

2022 2.435 Mio. Euro

2023 2.461 Mio. Euro
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Juli: OOH mit wachsendem Marktanteil
Anteile an Gesamtspendings in %: Juli 2018 - 2023 im Vergleich

Juli/ Spendings gesamt

2018 1.967 Mio. Euro

2019 2.360 Mio. Euro

2020 2.343 Mio. Euro

2021 2.712 Mio. Euro

2022 2.435 Mio. Euro

2023 2.461 Mio. Euro
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OOH mit 10% Spending-Zuwachs im Juli 23
Vergleich zu Juli 2022/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH legt im Juli 23 zum Vorjahr 20% zu 
im Juli – jeweils im Vergleich zum Juli des Vorjahres
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 – 2023. Stand 2023-08-17

Umsätze in der Außenwerbung
im Juli 2015 – Juli 2023 (in Mio. €)



124.37 155.28 170.80 164.15 170.29
128.36 99.25 102.01

138.27 129.77 149.54 153.99 131.69

69.13
65.20

92.16 103.45 117.12

112.55

54.79 50.42

92.57
68.02

80.48
107.00

82.74

Jul 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 223

OOH analog DOOH gesamt

DOOH steigert seinen Umsatz um 20%
im Juli 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

Abw.  
Vormonat Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23 Juli 23

digital -6 41 12 9 9 -51 -8 84 -27 18 33 -23

analog 25 10 -4 4 -25 -23 3 36 -6 15 3 -14

Abw. Juli 23 vs.  Juli 22 digital: 20% analog: 6%

Ø Gewinne/ Verluste pro Monat Juli 22  - Juli 23 digital: 7% analog: 2%
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR.  Juli 2022-Juli 2023. Stand 2023-08-17
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Jul 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 23

OOH analog DOOH gesamt

Juli 2023 – Juli 2023

Ø Anteil DOOH an OOH gesamt: 37%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 – 2023. Stand 2023-08-17

Juli 2023: DOOH-Marktanteil bei 40%
Anteil DOOH an OOH gesamt
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August 2022 / August 2023
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Stark sinkende Gesamtspendings im August
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: August 2018 – August 2023 im Vergleich

August/ Spendings gesamt
2018 2,090 Mrd. Euro 
2019 2,420 Mrd. Euro
2020 2,515 Mrd. Euro 
2021 2,809 Mrd. Euro
2022 2,587 Mrd. Euro
2023 2,526 Mrd. Euro
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August: TV verliert Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %: August 2018 - 2023 im Vergleich

August/ Spendings gesamt
2018 2,090 Mrd. Euro 
2019 2,420 Mrd. Euro
2020 2,515 Mrd. Euro 
2021 2,809 Mrd. Euro
2022 2,587 Mrd. Euro
2023 2,526 Mrd. Euro
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OOH: 5% Zuwachs im August 2023
Vergleich zu August 2022/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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Wachstumstreiber DOOH
im August – jeweils im Vergleich zum August des Vorjahres
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42.00 45.09 53.79 60.35

84.60
65.20 88.98

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 – 2023. Stand 2023-09-16

Umsätze in der Außenwerbung
im August 2015 - August 2023 (in Mio. €)



155.28 170.80 164.15 170.29
128.36 99.45 102.30
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65.20
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84.50 88.98

Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23

OOH analog DOOH gesamt

DOOH steigert seinen Umsatz um 36%
im August 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

Abw.  
Vormonat Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23 Juli 23 Aug 23

digital 41 12 9 9 -51 -8 84 -27 18 33 -21 5

analog 10 -4 4 -25 -23 3 35 -6 15 3 -14 8

Abw. Aug 23 vs.  Aug 22 digital: 36% analog: -8%

Ø Gewinne/ Verluste pro Monat Aug 22  - Aug 23 digital: 8% analog: 1%
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR.  Juli 2022-Juli 2023. Stand 2023-09-16
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Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23

OOH analog DOOH gesamt

Aug 2023 – Aug 2023

Ø Anteil DOOH an OOH gesamt: 38%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 – 2023. Stand 2023-09-16

August 2023: DOOH-Marktanteil bei 38%
Anteil DOOH an OOH gesamt
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Steigende Gesamtspendings im September
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: September 2018 – September 2023 im Vergleich

September/ Spendings gesamt
2018 3.053 Mio. Euro
2019 3.349 Mio. Euro
2020 3.336 Mio. Euro
2021 3.779 Mio. Euro
2022 3.430 Mio. Euro
2023 3.442 Mio. Euro
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September: OOH hält seine Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %: September 2018 - 2023 im Vergleich

September/ Spendings gesamt
2018 3.053 Mio. Euro
2019 3.349 Mio. Euro
2020 3.336 Mio. Euro
2021 3.779 Mio. Euro
2022 3.430 Mio. Euro
2023 3.442 Mio. Euro
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OOH: Gewinne im September 2023
Vergleich zu September 2022/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH gewinnt 22% - OOH analog verliert 3%
im September – jeweils im Vergleich zum September des Vorjahres
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 – 2023. Stand 2023-10-17

Umsätze in der Außenwerbung
im September 2016 - September 2023 (in Mio. €)



170.80 164.15 170.29
128.36 99.45 102.30

138.59 130.06 149.90 154.11 131.83 142.67 166.45

92.16 103.45 117.12

112.55

55.95 51.59

94.01
69.29

83.15
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87.74 96.03
112.43

Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23 Sep 23

OOH analog DOOH gesamt

DOOH steigert seinen Umsatz um 22%
im September 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

Abw.  
Vormonat Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23 Juli 23 Aug 23 Sep 23

digital 12 9 9 -50 -8 82 -26 20 33 -21 9 17

analog -4 4 -25 -23 3 35 -6 15 3 -14 8 17

Abw. Sep 23 vs.  Sep 22 digital: 22% analog: -3%

Ø Gewinne/ Verluste pro Monat Sep 22  Sep23 digital: 7% analog: 1%
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR.  Juli 2022-Juli 2023. Stand 2023-10-17
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Sep 2023 – Sep 2023

Ø Anteil DOOH an OOH gesamt: 38%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 – 2023. Stand 2023-10-17

DOOH-Marktanteil seit Juni 2023 bei mind. 40%
Anteil DOOH an OOH gesamt
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Spendings gesamt mit leichtem Plus im Oktober
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Oktober 2018 – Oktober 2023 im Vergleich

Oktober/ Spendings gesamt
2018 3.600 Mio. Euro
2019 3.703 Mio. Euro
2020 3.750 Mio. Euro
2021 4.237 Mio. Euro
2022 3.766 Mio. Euro
2023 3.787 Mio. Euro



49
%

22
%

5%

5% 7%

3%

0%50
%

21
%

5%

6% 7%

3%

0%49
%

20
%

6% 6% 7%

4%

0.
1%

53
%

19
%

5% 6% 7%

4%

0.
4%

51
%

20
%

5% 7% 6%

4%

0.
3%

51
%

20
%

5% 8% 7%

4%

0.
3%

TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Oktober

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 – 2023. Stand 2023-11-17

Oktober: OOH steigert seine Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %: Oktober 2018 - 2023 im Vergleich

Oktober/ Spendings gesamt
2018 3.600 Mio. Euro
2019 3.703 Mio. Euro
2020 3.750 Mio. Euro
2021 4.237 Mio. Euro
2022 3.766 Mio. Euro
2023 3.787 Mio. Euro
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Starke Gewinne für OOH
Vergleich: Oktober 2019-2023/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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Überdurchschnittliche Gewinne für DOOH
im Oktober – jeweils im Vergleich zum Oktober des Vorjahres



159.71 164.36 153.53 159.79 139.90
171.24 164.15 168.73

30.33
52.02

40.61
70.65

76.04

86.77 103.45
123.55

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

OOH analog DOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 – 2023. Stand 2023-11-17

Umsätze in der Außenwerbung
im Oktober 2016 - Oktober 2023 (in Mio. €)



164.15 170.29
128.36 99.45 102.30

138.59 130.06 149.90 154.11 131.83 142.67 166.53 168.73

103.45 117.12

112.55
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116.07 123.55

Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23 Sep 23 Okt 23

OOH analog DOOH gesamt

DOOH steigert seinen Umsatz um 19%
im Oktober 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

Abw.  
Vormonat Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23 Juli 23 Aug 23 Okt 23 Okt 23

digital 9 9 -50 -8 82 -26 20 33 -21 9 21 6

analog 4 -25 -23 3 35 -6 15 3 -14 8 17 1

Abw. Okt 23 vs.  Okt 22 digital: 19% analog: 3%

Ø Gewinne/ Verluste pro Monat Okt 22  Okt23 digital: 6% analog: 2%
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR.  Okt 2022-Okt 2023. Stand 2023-11-17
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Okt 2023 – Okt 2023

Ø Anteil DOOH an OOH gesamt: 39%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 – 2023. Stand 2023-11-17

DOOH-Marktanteil seit Juni 2023 bei mind. 40%
Anteil DOOH an OOH gesamt
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Spendings erholen sich im November
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: November 2018 – November 2023 im Vergleich

November/ Spendings gesamt
2018 3.855 Mio. Euro
2019 4.047 Mio. Euro
2020 4.197 Mio. Euro
2021 4.492 Mio. Euro
2022 4.019 Mio. Euro
2023 4.107 Mio. Euro
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November: OOH steigert seine Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %: November 2018 - 2023 im Vergleich

November/ Spendings gesamt
2018 3.855 Mio. Euro
2019 4.047 Mio. Euro
2020 4.197 Mio. Euro
2021 4.492 Mio. Euro
2022 4.019 Mio. Euro
2023 4.107 Mio. Euro
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OOH legt zweistellig zu
Vergleich: November 2018 - 2023/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)



22
%

13
%

54
%

-8
%

-1
0% -5

%

9% 7% 12
%

-2
.8

%

-7
%

5%

21
.1

%

13
% 32

%

OOH gesamt OOH analog DOOH

2019/ 2018 2020/ 2019 2021/ 2020

2022/ 2021 2023/ 2022
47

.7
2

20
.3

9

27
.3

3

-2
2.

63

-1
8.

54 -4
.0

9

22
.1

9

11
.4

1

10
.7

8

-8
.0

3

-1
3.

02

4.
98

60
.6

3

22
.7

7 37
.8

6

OOH gesamt OOH analog DOOH

November

in Mio. in %

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 – 2023. Stand 2023-12-18

Wachstumstreiber DOOH  
im November – jeweils im Vergleich zum November des Vorjahres
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 – 2023. Stand 2023-12-18

Umsätze in der Außenwerbung
im November 2016 - November 2023 (in Mio. €)
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154.99

Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23 Sep 23 Okt 23 Nov 23

OOH analog DOOH gesamt

DOOH steigert seinen Umsatz um 32%
im November 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

Abw.  
Vormonat Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23 Juli 23 Aug 23 Sep 23 Okt 23 Nov 23

digital -4 -50 -8 82 -26 20 33 -21 9 21 10 22

analog -25 -23 3 35 -6 15 3 -14 8 17 1 14

Abw. Nov 23 vs.  Nov 22 digital: 32% analog: 13%

Ø Gewinne/ Verluste pro Monat Nov 22  Nov 23 digital: 7% analog: 2%
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR.  Okt 2022-Okt 2023. Stand 2023-12-18
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Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23 Sep 23 Okt 23 Nov 23

OOH analog DOOH gesamt

Nov 2022 – Nov 2023

Ø Anteil DOOH an OOH gesamt: 40%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 – 2023. Stand 2023-12-18

DOOH-Marktanteil im November 2023 bei 45%
Anteil DOOH an OOH gesamt



Zurück zum Inhaltsverzeichnis

Monatsvergleich
Dezember 2022 / Dezember 2023
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Markt erholt sich im Dezember
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Dezember 2018 – Dezember 2023 im Vergleich

Dezember/ Spendings gesamt
2018 3.509 Mio. Euro
2019 3.630 Mio. Euro
2020 3.913 Mio. Euro
2021 3.915 Mio. Euro
2022 3.586 Mio. Euro
2023 3.899 Mio. Euro
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Dezember: OOH hält seine Anteile
Anteile an Gesamtspendings in %: Dezember 2018 - 2023 im Vergleich

Dezember/ Spendings gesamt
2018 3.509 Mio. Euro
2019 3.630 Mio. Euro
2020 3.913 Mio. Euro
2021 3.915 Mio. Euro
2022 3.586 Mio. Euro
2023 3.899 Mio. Euro
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OOH legt im Dezember 2023 am stärksten zu
Vergleich: Dezember 2017 - 2023/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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Wachstumstreiber DOOH
im Dezember – jeweils im Vergleich zum Dezember des Vorjahres



139.17 139.40 138.35 143.89 148.04 133.84 128.36 143.72

49.64 62.69 61.21
94.79 103.09 117.55 112.55

144.17

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 – 2022. Stand 2024-02-15

Umsätze in der Außenwerbung
im Dezember 2016 - Dezember 2023 (in Mio. €)



128.36 99.47 102.31
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OOH analog DOOH gesamt

DOOH steigert seinen Umsatz um 28%
im Dezember 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

Abw.  
Vormonat Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23 Juli 23 Aug 23 Sep 23 Okt 23 Nov 23 Dez 23

digital -53 -6 86 -27 22 33 -20 9 22 13 20 -47

analog -23 3 35 -6 15 2 -14 8 17 1 15 -24

Abw. Dez 23 vs.  Dez 22 digital: 28% analog: 12%

Ø Gewinne/ Verluste pro Monat Dez 22  Dez 23 digital: 8% analog: 2%
Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR.  Okt 2022-Okt 2023. Stand 2024-02-15
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Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23 Sep 23 Okt 23 Nov 23 Dez 23

OOH analog DOOH gesamt

Dez 2022 – Dez 2023

Ø Anteil DOOH an OOH gesamt: 41%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 – 2023. Stand 2024-02-15

DOOH-Marktanteil im Dezember 2023 bei 50%
Anteil DOOH an OOH gesamt



Ansprechpartner: Frank Goldberg frank.goldberg@idooh.media
Institute for Digital Out of Home Media www.idooh.media.com
Theatinerstr. 11
80333 München
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