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Umsatze in der AuBBenwerbung IDOGH
2016 - 2025 (in Mio. €)

747 933
551
El

1,631 1,680 1,645 1,717 1,535 1,621 1,670 1,718

1,894 1,865
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Inhalt

1.
2.

10.
11.

OoH Spending Trends ab 2016
Jahresvergleich 2020 - 2025

Quartalsvergleich Q1 2025 / Q1 2026

Monatsvergleich Januar 2025 / Januar 2026
Monatsvergleich Februar 2025 / Februar 2026
Monatsvergleich Marz 2025 / Marz 2026
Monatsvergleich April 2025 / April 2026

Seite 4
Seite 7

Seite 14

Seite 22
Seite 30
Seite 38
Seite 46



IDOGH

OoH Spending Trends ab 2016
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OOH: Spendingtrends

Bruttowerbeaufwendungen: 2016 - 2023 (in Mio. EUR)

Bruttospendings
in Mio. Euro
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OOH: Spendingtrends
Bruttowerbeaufwendungen: 2017 - 2023 (in Mio. EUR)

IDOGH

Bruttospendings
in Mio. Euro
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2025: OOH wachst deutlich

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: 2020 - 2025 im Vergleich

1,939.29
1,927.67
1,916.52
1,972.76

2,071.17

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
2,071.98

16,097.77
17,146.42
16,548.70
17,407.25
16,658.18
8,553.16
8,359.79
8,522.15
8,623.50
8,726.36

m 2020

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2020 - 2025. Stand 2026-02-19

2021

3,544.16

3,001.53

3,236.58
2,480.73

2,904.62

2,298.69
2,554.95
2,622.22
2,792.81
2,701.64

n 2022 ®m2023 w2024 m2025

2,897.31

3,218.99

Online/ Desktop

IDOGH

Spendings gesamt
2020 36,310 Mrd. Euro
2020 36,103 Mrd. Euro
2021 38,499 Mrd. Euro
2022 36,734 Mrd. Euro
2023 36,993 Mrd. Euro
2024 36,142 Mrd. Euro
2025 36,105 Mrd. Euro
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2025: OOH steigert weiter seine Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendings in %: 2020 - 2025 im Vergleich )

Spendings gesamt

2020 36,310 Mrd. Euro
2020 36,103 Mrd. Euro
2021 38,499 Mrd. Euro
2022 36,734 Mrd. Euro
2023 36,993 Mrd. Euro
2024 36,142 Mrd. Euro
2025 36,105 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2020 - 2025. Stand 2026-02-19



2025: OOH mit dem groBten Zuwachs IDOGH
Vergleich: 2020 - 2025/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)

Online/
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Wachstumstreiber DOOH: 25% mehr Umsatz IDOGH

in 2025 - jeweils im Vergleich zum Vorjahr

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2020 - 2025. Stand 2026-02-19



Umsatze in der AuBBenwerbung IDOGH
2016 - 2025 (in Mio. €)
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Marktanteile in der AuBenwerbung

2016 - 2025

37%

18% 5 9
.

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2020 - 2025. Stand 2026-02-19

41%

2023

2024

2025

IDOGH



IDOGH

Quartalsvergleich
Q1 2025/ Q1 2026

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis




Steigende Spendings in Q1 /2026 IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: 2021 - 2026 im Vergleich
Q1 Spendings gesamt
2021 7,733 Mrd. Euro
2022 8,204 Mrd. Euro
O
> 2023 7,876 Mrd. Euro
§ 2024 8,007 Mrd. Euro
c 2025 8,168 Mrd. Euro
S 2026 8,263 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-04-20



Q1 2026: OOH halt seine Anteile IDOGH
Anteile an Gesamtspendings in %: 2021 - 2026 im Vergleich

Q1 Spendings gesamt

2021 7,733 Mrd. Euro
2022 8,204 Mrd. Euro
2023 7,876 Mrd. Euro
2024 8,007 Mrd. Euro
2025 8,168 Mrd. Euro
2026 8,263 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-04-20



OOH waichst in Q1 2026 um 2% IDOGH
Vergleich zu Q1 2025/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)

Gesamt TV Print Radio OOH Online/ Desktop Kino
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-04-20



DOOH legt um 4% zu

in Q1 2026 - jeweils im Vergleich zu Q1 des Vorjahres

. 23%

IDOGH
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Umsatze in der AuBenwerbung IDOGH
In Q12021 - Q1 2026 (in Mio. €)

166.47 195.18
151.34

2021 2022 2023 2024 2025 2026

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2106 - 2026. Stand 2026-04-20



2026: DOOH in Q1 4% uber Vorjahresniveau
2024 - 2026: Bruttowerbespendings nach Quartalen (Mio. EUR)

IDOGH

1,100 analog m digital
1,000
900
800
700

600 399.91
500
400
0 496.67 487.43 517.22 497.98 464.88 490.12
200 392.25 411.88 : 410.45
100
0
Q12024 Q2 2024 Q32024 Q4 2024 Q12025 Q2 2025 Q32025 Q4 2025 Q12026
Abw. Vorquartal Q2 2024 Q32024 Q4 2024 Q12025 Q2 2025 Q32025 Q4 2025 Q12026
digital 1% 6% 24% -7% 4% -6% 40% -24%
analog 27% 2% 6% -20% 21% -7% 5% -16%
Abw. zum jeweiligen Vorjahresquartal digital 36% 26% 13% 27% 4%
analog 5% 0% -5% -5% 0,3%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2106 - 2026. Stand 2026-04-20



Q1 2026: DOOH-Marktanteil bei 49% IDOGH
Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog B DOOH gesamt

48%

Q12024 - Q1 2026
58% 61% 59% 56%

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 45%

52% e i 48% 51%

Q12024 Q2 2024 Q3 2024 Q4 2024 Q12025 Q2 2025 Q3 2025 Q4 2025 Q12026

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2106 - 2026. Stand 2026-04-20
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Steigende Gesamtspendings im Januar IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Januar 2021 - 2026 im Vergleich

Januar/ Spendings gesamt
o 2021 2,291 Mrd. Euro
o}
E 2022 2,634 Mrd. Euro
= 2023 2,519 Mrd. Euro
[
é 2024 2,452 Mrd. Euro
g 2025 2,545 Mrd. Euro
_g 2026 2,553 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-02-19



Januar: OOH steigert seine Anteile leicht IDOGH
Anteile an Gesamtspendings in %: Januar 2021 - 2026 im Vergleich

Januar/ Spendings gesamt
2021 2,291 Mrd. Euro
2022 2,634 Mrd. Euro
2023 2,519 Mrd. Euro
2024 2,452 Mrd. Euro
2025 2,545 Mrd. Euro
2026 2,553 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-02-19



OOH mit Verlusten im Januar 2026
Vergleich zu Januar 2023/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH 6% unter Vorjahr

im Januar- jeweils im Vergleich zum Januar des Vorjahres

OOH gesamt

42%
8.2%

28.
5.6%

OOH analog
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-02-19



Umsétze in der AuBenwerbung IDOGH
im Januar 2021 - Januar 2026 (in Mio. €)

82.64
51.61 53.04
38.50

2021 2022 2023 2024 2025 2026

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2021 - 2026. Stand 2026-02-19



Verluste fiir DOOH
im Januar 2026/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

OOH analog

m DOOH gesamt

114.05
180.61 : 189.97
0o | 13308 15611 1aag0 17258 14635 14106 /74 16186 13829 | 11400
Jan 25 Feb25 Mrz25  Apr25 Mai 25  Jun 25 Jul 25 Aug25 Sep25 Okt25 Nov25 Dez25 | Jan26
wa' Feb 25 Mrz 25 Apr 25 Mai 25 Jun 25 Jul 25 Aug 25 Sep 25 Okt 25 Nov 25 Dez 25 Jan 26
ormonat
digital 5 5 -16 20 12 -22 -6 32 -5 18 34 -48
analog 8 17 -7 19 5 -19 -4 26 -9 17 -27 -17
Abw. Jan 26 vs. Jan 25 digital: -6% analog: -7%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Jan 26 / Jan 25 digital: 2% analog: 1%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-02-19




DOOH-Marktanteil im Dezember 2026 bei 50% IDAOGH
Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

B

50% 51% 54% >6% 56% 55% 55% 56% 55% 54% 54% 50%
Januar 2024 - Januar 2026 39%

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 47%

46%

Jan 25 Feb 25 Mrz 25 Apr 25 Mai 25 Jun 25 Jul 25 Aug 25 Sep 25 Okt 25 Nov 25 Dez 25 Jan 26

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-02-19
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Sinkende Spendings im Februar IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Februar 2026 - 2026 im Vergleich

Februar/ Spendings gesamt
2021 2.369 Mio. Euro
2022 2.593 Mio. Euro
2023 2.422 Mio. Euro
2024 2.559 Mio. Euro
2025 2.699 Mio. Euro
2026 2.607 Mio. Euro

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2020 - 2026. Stand 2026-03-16. *Online Desktop und Mobile werden nicht mehr getrennt ausgewiesen. Seit Jan 2026 inkl. Spendings in Smart-TV



Februar: OOH steigert seine Anteile IDOGH
Anteile an Gesamtspendings in %: Februar 2021 - 2026 im Vergleich

Februar/ Spendings gesamt

2021 2.369 Mio. Euro

2022 2.593 Mio. Euro

2023 2.422 Mio. Euro

2024 2.559 Mio. Euro

2025 2.699 Mio. Euro

2026 2.607 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2020 - 2026. Stand 2026-03-16. *Online Desktop und Mobile werden nicht mehr getrennt ausgewiesen. Seit Jan 2026 inkl. Spendings in Smart-TV



Februar 2026: OOH wichst um 1 Prozent IDOGH

Vergleich zum Vorjahresmonat/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)

Gesamt TV Print Radio OOH Online* s Kino
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2020 - 2026. Stand 2026-03-16. *Online Desktop und Mobile werden nicht mehr getrennt ausgewiesen. Seit Jan 2026 inkl. Spendings in Smart-TV



DOOH knapp 2% uiber Vorjahr IDOGH

im Februar- jeweils im Vergleich zum Februar des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2020 - 2026. Stand 2026-03-16



Umsétze in der AuBenwerbung IDOGH
im Februar 2021 - Februar 2026 (in Mio. €)

49 .67
53.38 >0.65 -

2021 2022 2023 2024 2025 2026*

OOH analog = DOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2016 - 2026. Stand 2026-03-16. *exkl. 2,8 Mio. Euro, die noch nicht digital bzw. analog zugeordnet werden konnten.



Gewinne fur DOOH

im Februar 2026/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

OOH analog

m DOOH gesamt

130.37
189.97

Feb25 | Mrz25  Apr25 Mai 25  Jun 25 Jul 25 Aug25 Sep25 Okt25 Nov25 Dez25 Jan26 |Feb26*

wa' Mrz 25 Apr 25 Mai 25 Jun 25 Jul 25 Aug 25 Sep 25 Okt 25 Nov 25 Dez 25 Jan 26 Feb 26
ormonat

digital 5 -16 20 12 -22 32 -5 18 34 -48 14
analog 17 19 5 -19 26 -9 17 -27 -17 14
Abw. Feb 26 vs. Feb 25 digital: 1,8% analog: -1,6%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Feb 26 / Feb 25 digital: 3% analog: 1%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2016 - 2026. Stand 2026-03-16. *exkl. 2,8 Mio. Euro, die noch nicht digital bzw. analog zugeordnet werden konnten.




DOOH-Marktanteil im Februar 2026 bei 50% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

519% 54% 56% 56% 55% 55% 56% 55% 54% 54% 50% 50% 50%
Februar 2024 - Februar 2026

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 46%

Feb 25 Mrz 25 Apr 25 Mai 25 Jun 25 Jul 25 Aug 25 Sep 25 Okt 25 Nov 25 Dez 25 Jan 26 Feb 26

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2016 - 2026. Stand 2026-03-16. *exkl. 2,8 Mio. Euro, die noch nicht digital bzw. analog zugeordnet werden konnten.
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Steigende Spendings im Marz IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Marz 2021 - 2026 im Vergleich

Marz/ Spendings gesamt

2021 3.072 Mio. Euro
2022 3.017 Mio. Euro
2023 2.934 Mio. Euro
2024 2.995 Mio. Euro
2025 2.923 Mio. Euro
2026 3.035 Mio. Euro

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro

1,382.14
1,223.76
1,323.30
11.18

9.94

TV Print Radio OOH Online Kino

m 2021 2022 = 2023 ®2024 m®m2025 m2026

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-04-20



Marz: OOH steigert seine Anteile leicht IDOGH
Anteile an Gesamtspendings in %: Marz 2021 - 2026 im Vergleich

Marz/ Spendings gesamt

2021 3.072 Mio. Euro
2022 3.017 Mio. Euro
2023 2.934 Mio. Euro
2024 2.995 Mio. Euro
2025 2.923 Mio. Euro
2026 3.035 Mio. Euro

0%
0%
0.3%
0.4%
0.4%
0.3%

TV Print Radio OOH Online Kino

m 2021 2022 w2023 w®m2024 m2025 m2026

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-04-20



OOH gewinnt im Marz 26 um 9% Umsatz IDOGH
Vergleich zu Marz 2024/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)

Gesamt TV Print Radio OOH Online Kino
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-04-20



Wachstumstreiber DOOH

im Marz - jeweils im Vergleich zum Marz des Vorjahres

IDOGH

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-04-20



Umsétze in der AuBenwerbung IDOGH
im Marz 2021 - Marz 2026 (in Mio. €)

161.32

133.74 138.63 151.39 156.11

112.50

2021 2022 2023 2024 2025 2026

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2026. Stand 2026-04-20



Gewinne fiir DOOH
im Marz 2026/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

OOH analog

m DOOH gesamt

134,51 155.49
189.97
156.11 | 14480 17258 18061 yui35  qa106 V748 16186 13829 1453, 13376 | 161:32
Mrz 25 | Apr25 Mai 25  Jun 25 Jul 25 Aug25 Sep25 Okt25 Nov25 Dez25 Jan26 Feb 26 | Mrz26
wa' Apr 25 Mai 25 Jun 25 Jul 25 Aug 25 Sep 25 Okt 25 Nov 25 Dez 25 Jan 26 Feb 26 Mrz 26
ormonat
digital -16 20 12 -22 -6 32 -5 18 34 -48 14 19
analog -7 19 5 -19 -4 26 -9 17 -27 -17 16 21
Abw. Feb 26 vs. Mrz 25 digital: 4% analog: 2%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Mrz 26 / Mrz 25 digital: 15% analog: 3%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2026. Stand 2026-04-20




DOOH-Marktanteil im Marz 2026 bei 49% IDOGH
Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

)

54% 56% 56% 55% 55% 56% 55% 54% 54% 50% 50% 51% 51%
Marz 2025 - Marz 2026

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 46%

Mrz 25 Apr 25 Mai 25 Jun 25 Jul 25 Aug 25 Sep 25 Okt 25 Nov 25 Dez 25 Jan 26 Feb 26 Mrz 26

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2026. Stand 2026-04-20



IDOGH

Monatsvergleich
April 2025 / April 2026

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis




April: Sinkende Gesamt-Spendings IDOGH
Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: April 2021 - 2026 im Vergleich

April/ Spendings gesamt

2021 2.828 Mio. Euro
2022 2.942 Mio. Euro
2023 2.728 Mio. Euro
2024 2.703 Mio. Euro
2025 2.813 Mio. Euro
2026 2.785 Mio. Euro

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
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TV Print Radio OOH Online Kino
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-05-21



April: OOH steigert weiter Anteile am Gesamtmarkt 1D@®®H
Anteile an Gesamtspendings in %: April 2021 - 2026 im Vergleich

April/ Spendings gesamt

2021 2.828 Mio. Euro
2022 2.942 Mio. Euro
2023 2.728 Mio. Euro
2024 2.703 Mio. Euro
2025 2.813 Mio. Euro
2026 2.785 Mio. Euro
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§ o\\; 0 5 S & o o o o
TV Print Radio OOH Online Kino

m 2021 2022 w2023 w®m2024 m2025 m2026

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-05-21



OOH legt im April 2026 um 9% zu IDOGH
Vergleich zu April 2021/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)

Gesamt TV Print Radio OOH Online Kino
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-05-21



DOOH 17% uiber Vorjahr IDOGH

im April - jeweils im Vergleich zum April des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-05-21



Umsétze in der AuBenwerbung IDOGH
im April 2021 - April 2026 (in Mio. €)

112.34
84.88
63.58 60.87 67.71

122.51 123.83 130.10 144.19 144.80 150.33

2021 2022 2023 2024 2025 2026

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-05-21



Gewinne fur DOOH

im April 2026/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

OOH analog

m DOOH gesamt

131.19
189.97

14480 | 17258 18061 4035 4106 V7748 16186 13829 4153 13377 16135 | 150.33

Apr 25 Mai 25  Jun 25 Jul 25 Aug25 Sep25 Okt25 Nov25 Dez25 Jan26 Feb26  Mrz26 | Apr26
wa' Mai 25 Jun 25 Jul 25 Aug 25 Sep 25 Okt 25 Nov 25 Dez 25 Jan 26 Feb 26 Mrz 26 Apr 26

ormonat

digital 20 12 -22 -6 32 -5 18 34 -48 14 19 -16
analog 19 5 -19 -4 26 -9 17 -27 -17 16 21
Abw. Apr 26 vs. Apr 25 digital: 17% analog: 4%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Apr 26 / Apr 25 digital: 4% analog: 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-05-21




DOOH-Marktanteil im April 2026 bei 49% IDOGH
Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

56% 56% 55% 55% 56% 55% 54% 54% 5N, 50% 51% 51% 53%
April 2025 - April 2026

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 46%

Apr 25 Mai 25 Jun 25 Jul 25 Aug 25 Sep 25 Okt 25 Nov 25 Dez 25 Jan 26 Feb 26 Mrz 26 Apr 26

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2026. Stand 2026-05-21



IDOGH

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis

Ansprechpartner: Frank Goldberg frank.goldberg@idooh.media
Institute for Digital Out of Home Media www.idooh.media.com

Theatinerstr. 11
80333 MUnchen



mailto:frank.goldberg@dmi-org.com
http://www.idoh.media.com/
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