IDOGH

Digital Out of Home
Werbespendings 2015-2023



Umsitze in der AuBenwerbung IDOGH

2016 - 2022 (in Mio. €)

550.62

1,631.31 1,679.80 1,645.02 1,716.51 1534.71 1,621.49 1,669.64

mDOOH
OOH analog

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2016 - 2022. Stand 2023-02-17
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OoH Spending Trends ab 2016
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OOH: Spendingtrends

Bruttowerbeaufwendungen: 2016 - 2023 (in Mio. EUR)

Bruttospendings
in Mio. Euro

IDOGH
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Jan 21

Mrz 21

Mai 21

Jul 21

Sep 21

Nov 21

Jan 22

Mrz 22

Mai 22

Jul 22

Sep 22

Nov 22

Jan 23
Mrz 23
Mai 23
Jul 23
Sep 23
Nov 23



OOH: Spendingtrends

Bruttowerbeaufwendungen: 2017 - 2023 (in Mio. EUR)

Bruttospendings
in Mio. Euro
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2023: Wachstum fiir OOH - Verluste fiir TV IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: 2018 — 2023 im Vergleich

2023 Spendings gesamt
2018 35,333 Mrd. Euro
g 2019 36,310 Mrd. Euro
g 2020 36,103 Mrd. Euro
= 2021 38,499 Mrd. Euro
é 2022 36,734 Mrd. Euro
é 2023 36,993 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2024-02-15



2023: OOH steigert seine Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendings in %: 2018 - 2023 im Vergleich

2023 Spendings gesamt

2018 35,333 Mrd. Euro
2019 36,310 Mrd. Euro
2020 36,103 Mrd. Euro
2021 38,499 Mrd. Euro
2022 36,734 Mrd. Euro
2023 36,993 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2024-02-15



2023: 11% Plus fiir OOH gesamt IDOGH

Vergleich: 2018 - 2023/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)

Gesamt TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2024-02-15



25% mehr Umsatz fiir DOOH IDOGH

in 2023 - jeweils im Vergleich zum Vorjahr

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2024-02-15



Umsatze in der AuBenwerbung

2016 - 2023 (in Mio. €)

550.62

1,631.31 1679.80 1645.02 1,716.51 1,534.71

2016 2017 2018 2019 2020

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2016 - 2023. Stand 2024-02-15
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Marktanteile in der AuBenwerbung IDOGH

2016 - 2023

o I o
= EE 37%

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2016 - 2023. Stand 2024-02-15
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Sinkende Spendings im 1. Halbjahr 2023 IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: 2018 - 2023 im Vergleich

1. Hj. Spendings gesamt
2018 14.989 Mio. Euro

° 2019 16.800 Mio. Euro
5 2020 16.048 Mio. Euro
L 2021 16.555 Mio. Euro
%—’ 2022 16.909 Mio. Euro
c 2023 15.933 Mio. Euro
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1. Hj. 2023: OOH steigert seine Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendingsin %: 2018 - 2023 im Vergleich

1. Hj. Spendings gesamt
2018 14.989 Mio. Euro
2019 16.800 Mio. Euro
2020 16.048 Mio. Euro
2021 16.555 Mio. Euro
2022 16.909 Mio. Euro
2023 15.933 Mio. Euro
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OOH wichst im 1. Halbjahr 2023 um 6% IDOGH

Vergleich zum jeweils 1. Halbjahr des Vorjahres/ Bruttowerbeaufwendungen (in %)

Online/
Gesamt TV Print Radio OOH Desktop Mobile Kino
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DOOH 13,5% tiber Vorjahr IDOGH

im 1. Halbjahr 2023 - jeweils im Vergleich zum 1. Halbjahr des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-07-19



Umsétze in der AuBenwerbung IDOGH

1. Halbjahre im Vergleich: 2017 - 2023 (in Mio. €)

318.01
256.25 251.20 - 31557

1. Hj. 2017
1. Hj. 2018
1. Hj. 2019
1. Hj. 2020
1. Hj. 2021
1. Hj. 2022
1. Hj. 2023

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2021-04-21



Umsétze in der AuBenwerbung IDOGH

2018 - 2023 (in Mio. €)

559.62

429.11

271.26
- 318.01

363.93

1. Hj. 2018
2.Hj.2018
1. Hj. 2019
2. Hj. 2019
1. Hj. 2020
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2. Hj 2021
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2. Hj 2022
1. Hj. 2023
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2017 - Juni 2023. Stand 2023-07-19



1. Halbjahr 2023: DOOH-Marktanteil bei 37% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog B DOOH gesamt

76% 76%

1.Hj 2018 - 1. Hj 2023

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 32%

71% 68% 69% 65% 66% 62% 66% 62% 63%
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-07-19
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Sinkende Spendings in Q1 IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: 2018 - 2023 im Vergleich

Q1 Spendings gesamt
2018 7,339 Mrd. Euro
O
3 2019 8,212 Mrd. Euro
= 2020 8,596 Mrd. Euro
= 2021 7,733 Mrd. Euro
O
g 2022 8,204 Mrd. Euro
< 2023 7,618 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-04-20



Q1 2023: OOH steigert seine Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendings in %: 2018 - 2023 im Vergleich

Q1 Spendings gesamt

2018 7,339 Mrd. Euro
2019 8,212 Mrd. Euro
2020 8,596 Mrd. Euro
2021 7,733 Mrd. Euro
2022 8,204 Mrd. Euro
2023 7,618 Mrd. Euro
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OOH wachstin Q1 2023 um 7%

Vergleich zu Februar 2021/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-04-20
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DOOH legt fast doppelt so stark zu wie OOH analog |ID@®®H

im Q1 2023 - jeweils im Vergleich zu Q1 des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-04-20



Umsatze in der AuBBenwerbung
In Q1 2016 - Q1 2023 (in Mio. €)

- 120.22 118.01 151.04

2016 2017 2018 2019 2020 2021

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - Juni 2019. Stand 2021-04-21
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DOOH in Q1/2023 13% iiber Vorjahresniveau

2021 - 2023: Bruttowerbespendings nach Quartalen (Mio. EUR)

151.34

275.34

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro

Q12021
Abw. Vorquartal
digital

analog

analog
257.33
212.59
405.11 455.26
Q2 2021 Q3 2021
Q2 2021 Q3 2021
40% 21%
47% 12%

Abw. zum jeweiligen Vorjahresquartal digital

analog
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Q4 2021

Q4 2021
21%
7%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2015 - 2021. Stand 2023-04-20
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Q1 2023: DOOH-Marktanteil bei 35% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog B DOOH gesamt

l

65% 66% 64% 65% 66% 65% 67% - 65%

Q12021 -Q12023
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 36%

Q12021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2021 Q12022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q12023

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2023-02-17
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Sinkende Spendings in Q2 IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: 2018 - 2023 im Vergleich

Q2 Spendings gesamt
2018 8,579 Mrd. Euro
o 2019 8,558 Mrd. Euro
5 2020 8,766 Mrd. Euro
w 2021 8,823 Mrd. Euro
§ 2022 8,705 Mrd. Euro
c 2023 8,273 Mrd. Euro
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Q2 2023: OOH steigert seine Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendingsin %: 2018 - 2023 im Vergleich

Q2 Spendings gesamt

2018 8,579 Mrd. Euro
2019 8,558 Mrd. Euro
2020 8,766 Mrd. Euro
2021 8,823 Mrd. Euro
2022 8,705 Mrd. Euro
2023 8,273 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-07-19



OOH wachstin Q2 2023 um 4% IDOGH

Vergleich zu Vorjahresquartal/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)

Online/
Gesamt TV Print Radio OOH Desktop Mobile Kino
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DOOH fast 10% iiber Vorjahr IDOGH

im Q2 2023 - jeweils im Vergleich zu Q2 des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
S
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-07-19



Umsatze in der AuBBenwerbung
In Q2 2016 - Q2 2023 (in Mio. €)

156.08

166.97 226.49
136.03 133.19 . 212.59
79.42 .

2016 2017 2018 2019 2020 2021

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - Juni 2023. Stand 2023-07-19
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2023: DOOH in Q2 10% uber Vorjahresniveau

2021 - 2023: Bruttowerbespendings nach Quartalen (Mio. EUR)
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2023. Stand 2023-07-19
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Q2 2023: DOOH-Marktanteil bei 36% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog B DOOH gesamt

Q22021 -Q2 2023
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 36%

66% 64% 65% 66% 65% 67% 2 63% 64%

Q2 2021 Q3 2021 Q4 2021 Q12022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q12023 Q2 2023

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2023. Stand 2023-07-19
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Leicht steigende Gesamtspendings in Q3 IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: 2018 - 2023 im Vergleich

Q3 Spendings gesamt
2018 7,766 Mrd. Euro

o 2019 8,129 Mrd. Euro
0 2020 8,195 Mrd. Euro
ke 2021 9,300 Mrd. Euro
= 2022 8,453 Mrd. Euro
é 2023 8,469 Mrd. Euro
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Q3 2023: OOH steigert seine Anteile um 1%-Punkt [|D@®®H

Anteile an Gesamtspendingsin %: 2018 - 2023 im Vergleich

Q3 Spendings gesamt

2018 7,766 Mrd. Euro
2019 8,129 Mrd. Euro
2020 8,195 Mrd. Euro
2021 9,300 Mrd. Euro
2022 8,453 Mrd. Euro
2023 8,469 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2023-10-17



OOH-Spendings steigen in Q3 2023 um 9% IDOGH

Vergleich zu Vorjahresquartal/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2023-10-17



DOOH 30,8% iiber Vorjahr IDOGH

im Q3 2023 - jeweils im Vergleich zu Q3 des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH
o~
™
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2023-10-17



Umsitze in der AuBenwerbung IDOGH

In Q3 2016 - Q3 2022 (in Mio. €)

173.40
129.99 179.35
90.95 . Hles2is . .

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - Juni 2019. Stand 2021-04-21



2023: DOOH in Q3 31% uber Vorjahresniveau

2021 - 2023: Bruttowerbespendings nach Quartalen (Mio. EUR)

o

E 057.33
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Q3 2021 Q4 2021

Abw. Vorquartal Q4 2021
digital 21%
analog 7%

Abw. zum jeweiligen Vorjahresquartal digital

analog

330.35

Q12022

Q12022

-47%
-32%

m digital

426.04

Q2 2022

Q2 2022
36%
29%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2023. Stand 2023-10-17
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Q3 2023: DOOH-Marktanteil bei 40% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog B DOOH gesamt

Q32021 -Q32023
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 37%

64% 65% 66% 65% 67% — 63% 62% 60%

Q3 2021 Q4 2021 Q12022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q12023 Q2 2023 Q32023

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2023. Stand 2023-10-17



IDOGH

Quartalsvergleich
Q4 2022 / Q4 2023
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Steigende Spendings im Gesamtmarkt in Q4 2023 ID®®H

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: 2018 - 2023 im Vergleich

Q4 Spendings gesamt
2018 10,141 Mrd. Euro

o 2019 11,380 Mrd. Euro
5 2020 11,860 Mrd. Euro
- 2021 12,645 Mrd. Euro
§ 2022 11,372 Mrd. Euro
p 2023 12,022 Mrd. Euro
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Q4 2023: OOH steigert seine Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendingsin %: 2018 - 2023 im Vergleich

Q4 Spendings gesamt

2018 10,141 Mrd. Euro
2019 11,380 Mrd. Euro
2020 11,860 Mrd. Euro
2021 12,645 Mrd. Euro
2022 11,372 Mrd. Euro
2023 12,022 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2024-02-15



OOH-Spendings: Umsatzplus von 18% in Q4 2023 |D@®®H

Vergleich zu Vorjahresquartal/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)

Online/
Gesamt TV Print Radio OOH Desktop Mobile Kino
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DOOH rund 30% tuiber Vorjahr IDOGH

im Q4 2023 - jeweils im Vergleich zu Q4 des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH
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Umsitze in der AuBenwerbung IDOGH

In Q4 2016 - Q4 2023 (in Mio. €)

255.71
269.05
115.76 164.38 152.68 . .

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - Juni 2019. Stand 2024-02-15



2023: DOOH in Q4 29% iiber Vorjahresniveau IDOGH

2021 - 2023: Bruttowerbespendings nach Quartalen (Mio. EUR)

1,000 analog m digital
900
800
700
600 299.14
» .
195.18
400
300
200 | FO2 426.04 450.46 462.79 433.50 439.90 p03-8¢
330.35 340.41
100
0
Q4 2021 Q12022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q1 2023 Q22023 Q3 2023 Q4 2023
Abw. Vorquartal Q12022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q12023 Q2 2023 Q3 2023 Q4 2023
digital -47% 36% 0% 47% -41% 33% 15% 45%
analog -32% 29% 6% 3% -26% 27% 1% 15%
Abw. zum jeweiligen Vorjahresquartal digital 7% 15% 16% 32% 30%
analog -5% 2% 2% 2% 9%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2023. Stand 2024-02-15



Q4 2023: DOOH-Marktanteil bei 46% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog B DOOH gesamt

H

Q4 2021 -Q4 2023
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 38%

65% 66% 65% 67% - 64% 62%

60%

54%

Q4 2021 Q12022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q12023 Q2 2023 Q3 2023 Q4 2023

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2023. Stand 2024-02-15



IDOGH

Monatsvergleich
Jan 2023 / Jan 2024
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Sinkende Gesamtspendings im Januar IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Januar 2018 - 2024 im Vergleich

Januar/ Spendings gesamt
2019 2,546 Mrd. Euro
% 2020 2,737 Mrd. Euro
E 2021 2,291 Mrd. Euro
= 2022 2,634 Mrd. Euro
é 2023 2,519 Mrd. Euro
é 2024 2,422 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 — 2022. Stand 2024-02-15



Januar 2024: OOH steigert seine Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendings in %: Januar 2019 - 2024 im Vergleich

Januar/ Spendings gesamt

2019 2,546 Mrd. Euro
2020 2,737 Mrd. Euro
2021 2,291 Mrd. Euro
2022 2,634 Mrd. Euro
2023 2,519 Mrd. Euro
2024 2,422 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 — 2022. Stand 2024-02-15



OOH gewinnt deutlich im Januar 2024 IDOGH
Vergleich zu Januar 2023/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH 43% uiber Vorjahr IDOGH

im Januar- jeweils im Vergleich zum Januar des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % 0 in Mio.
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 — 2022. Stand 2024-02-15



Umsétze in der AuBenwerbung IDOGH
im Januar 2016 - Januar 2024 (in Mio. €)

- 3121 39.06 40.26 46.64
3

8.50

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

OOH analog mDOCH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 — 2022. Stand 2024-02-15



DOOH steigert seinen Umsatz um 43%

im Januar 2024/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

53.04

92 47 82.78
67.71

87.53

OOH analog

B DOOH gesamt

75.72

192.25
150.17 153.23 142. 166.11 167.89 143.72
00 47 e 138.63 130.10 13149 30 108.67
Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23 Sep 23 Okt 23 Nov 23 Dez 23 Jan 24
wa‘ Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23 Juli 23 Aug 23 Sep 23 Okt 23 Nov 23 Dez 23 Jan 24
ormonat
digital -6 86 -27 22 33 -20 9 22 13 20 -8 -63
analog 3 35 -6 15 2 -14 8 17 1 15 -25 -63
Abw. Dez 23 vs. Dez 22 digital: 43% analog: 9%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Dez 22 Dez 23 digital: 8% analog: 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Okt 2022-Okt 2023. Stand 2024-02-15




DOOH-Marktanteil im Januar 2024 bei 41% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog  mDOOH gesamt

(o)

O, (o)
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(0}
Dez 2022 — Dez 2023
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 40%
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 — 2023. Stand 2024-02-15



IDOGH

Monatsvergleich
Feb 2022 / Feb 2023

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis




Sinkende Spendings im Februar IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Februar 2018 - 2023 im Vergleich

Februar/ Spendings gesamt
5 2018 2.310 Mio. Euro
0 2019 2.604 Mio. Euro
§ 2020 2.817 Mio. Euro
E 2021 2.369 Mio. Euro
0_8)’ 2022 2.593 Mio. Euro
3 2023 2.342 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2023-03-15



Februar: OOH steigert seine Anteile IDOGH
Anteile an Gesamtspendings in %: Februar 2018 - 2023 im Vergleich

Februar/ Spendings gesamt
2018 2.310 Mio. Euro
2019 2.604 Mio. Euro
2020 2.817 Mio. Euro
2021 2.369 Mio. Euro
2022 2.593 Mio. Euro
2023 2.342 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2023-03-15



Feb 23: OOH wichst deutlich - gegen den Trend IDOGH

Vergleich zu Februar 2022/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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DOOH fast 3% liber Vorjahr

im Februar- jeweils im Vergleich zum Februar des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH
in%
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2023-03-15
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Umsatze in der AuBenwerbung
im Februar 2015 - Februar 2023 (in Mio. €)

54.22
24.99 52.81 .
. 50.65
- 31.21 5338

2016 2017 2018 2019 2020 2021

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - 2022. Stand 2023-03-15

2022

2023

IDOGH



DOOH gewinnt fast 3% Umsatz

im Februar 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

OOH analog  mDOOH gesamt
92.16 103.45
TLEFL R
' 60.87 69.13
50.65 54.52 52.09
146.56 155.65 155.28 170.80 164.15 170.29
99 78 133.74 123.83 124.37 128.36 95 85 102.59
Feb22 | Mrz22  Apr22 Mai22  Jun22 Jul22  Aug?22 Sep22 Okt22 Nov22 Dez22 Jan23 Feb 23
wa' Mrz 22 Apr 22 Mai 22 Juni 22 Juli 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23
ormonat
digital 27 -5 25 17 -23 -6 41 12 9 -52 -4
analog 34 -7 18 6 -20 25 10 -4 4 -25 -25
Abw. Februar 23 vs. Februar 22 digital: 2,8% analog: 2,8%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Februar 22 - Februar 23 digital: 4% analog: 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Februar 2022-Februar 2023. Stand 2023-03-15




Februar 2023: DOOH-Marktanteil bei 35% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

Februar 2022 - Februar 2023
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 36%

66% 68% 67% 66% 63% 64% 70% 65% i 65% 66%

60%

53%
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 - 2023. Stand 2023-03-15



IDOGH

Monatsvergleich
Marz 2022 / Marz 2023
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Sinkende Spendings im Marz IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Marz 2018 - 2023 im Vergleich

Spendings gesamt

o 2017 2.792 Mio. Euro

2 2018 2.798 Mio. Euro

é—’ 2019 3.062 Mio. Euro

E 2020 3.042 Mio. Euro

“2% 2021 3.072 Mio. Euro

1§ 2022 3.017 Mio. Euro

g 2023 2.834 Mio. Euro
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Marz: OOH steigert seine Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendings in %: Marz 2018 - 2023 im Vergleich

Spendings gesamt

2017 2.792 Mio. Euro
2018 2.798 Mio. Euro
2019 3.062 Mio. Euro
2020 3.042 Mio. Euro
2021 3.072 Mio. Euro
2022 3.017 Mio. Euro
2023 2.834 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-04-22



OOH wichst im Mérz 23 entgegen den Trend IDOGH

Vergleich zu Marz 2021/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)

Online/
Gesamt TV Print Radio OOH Desktop Mobile Kino
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DOOH 32% uiber Vorjahr IDOGH

im Marz- jeweils im Vergleich zum Marz des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-04-22



Umsatze in der AuBenwerbung
im Marz 2015 - Marz 2023 (in Mio. €)

57.97 58.63 64.21
60.56

2105 31.21 34.99
137.95 141.03 133.74

104.07 103.21 102.18 108.47 112.50

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - 2023. Stand 2023-04-22
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DOOH steigert seinen Umsatz um 32%
im Marz 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

64.21

60.87

76.18

89.44

69.13

65.20

92.16

OOH analog

B DOOH gesamt

84.88

133.74 123.83 124.37 128.36 100.15 102.63 139.33
Mrz 22 | Apr22 Mai 22  Jun 22 Jul 22 Aug22 Sep22 Okt22 Nov22 Dez22 Jan23 Feb 23 Mrz 23
ebw. Apr 22 Mai 22 Juni 22 Juli 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23
ormonat
digital -5 25 17 -23 -6 41 12 9 -52 -10 75
analog -7 18 6 -20 25 10 -4 -25 -22 2 36
Abw. Marz 23 vs. Marz 22 digital: 32% analog: 4%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Méarz 22 - Méarz23 digital: 7% analog: 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Februar 2023-Februar 2023. Stand 2023-03-15




Marz 2023: DOOH-Marktanteil bei 38% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

Marz 2022 - Marz 2023
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 36%

68% 67% 66% 63% 64% e 65% A0 65% 68% 62%

60%

53%

Mrz 22 Apr 22 Mai 22 Jun 22 Jul 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 - 2023. Stand 2023-03-15



IDOGH

Monatsvergleich
April 2022 / April 2023

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis




Sinkende Spendings im April

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: April 2018 - 2023 im Vergleich

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro

1,246.92
1,031.99
1,275.28
1,359.94

TV Print Radio

Ne) o~ o

e o

™M - O <

ﬂoov @ o

F‘—\O — —
-

OOH

215.75
87.53
194.72

181.11
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| 10.38

192.70
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Online/ Desktop
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-05-16

IDOGH

Spendings gesamt
2018 2,543 Mio. Euro
2019 2.929 Mio. Euro
2020 2.428 Mio. Euro
2021 2.828 Mio. Euro
2022 2.942 Mio. Euro
2023 2.658 Mio. Euro
<8 Mm@ B
EERE
Se -

Mobile

10.72
0.02
0.00
6.28
9.64

Kino



April: OOH steigert Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendings in %: April 2018 - 2023 im Vergleich

Spendings gesamt

2018 2,543 Mio. Euro
2019 2.929 Mio. Euro
2020 2.428 Mio. Euro
2021 2.828 Mio. Euro
2022 2.942 Mio. Euro
2023 2.658 Mio. Euro

%
%
4%
4%

0.0%
0.2%
0.4%

7%
7%
7%
6%
7%
8%
8%
8%
7%
7%

3%
3%
5
5
| 0%
0%
0.0%

TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino

m2018 2019 w2020 w2021 w2022 w2023

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-05-16



OOH legt im April 23 4% zu IDOGH

Vergleich zu April 2021/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)

Online/
Gesamt TV Print Radio OOH Desktop Mobile Kino

35%

17%
25%
24%

10%
15%
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6%
2%
10% |
24%
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14%
2%
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-24%

1%
7%
4%
3%
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-2.0%
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-5%

-19%

-22%
-13%
-11%

-41%

-100%
-95%
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-05-16



DOOH 3% uiber Vorjahr IDOGH

im April - jeweils im Vergleich zum April des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2022. Stand 2023-05-16



Umsiétze in der AuBenwerbung IDOGH

im April 2015 - April 2023 (in Mio. €)

41.98 50.89 63.58
2411 RLAY . . 46.91

127.81 127.34 133.70 132.67

130.17
104.93 117.79 122.51 123.83

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - 2023. Stand 2023-05-16



DOONH steigert seinen Umsatz um 3%
im April 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

OOH analog  mDOOH gesamt
117.12
92.16 103.45
- 89.44 o 13 . . 112,55 89.86 o> o
60.87 : _
53.97 48.47
170.80 170.29
12383 | 14656 15965 937 15528 feet 12836 10049 1ozee 13942 | 130.17
Apr22 | Mai22  Jun22 Jul22  Aug?22 Sep22 Okt22 Nov22 Dez22 Jan23 Feb23  Mrz23 | Apr23
wa' Mai 22 Juni 22 Juli 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23
ormonat
digital 25 17 -23 -6 41 12 9 9 -52 -10 85 -30
analog 18 6 -20 25 10 -4 4 -25 -22 2 36 -7
Abw. April 23 vs. April 22 digital: 3% analog: 5%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat April 22 - April 23 digital: 6% analog: 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. April 2023-April 2023. Stand 2023-05-16




April 2023: DOOH-Marktanteil bei 32% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

30% 359
April 2022 - April 2023
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 36%
67% 66% 63% 64% 70% 65% 61% 60% 657% 60 61% o

53%

Apr 22 Mai 22 Jun 22 Jul 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 - 2023. Stand 2023-05-16



IDOGH

Monatsvergleich
Mai 2022 / Mai 2023

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis




Sinkende Spendings im Mai - OOH stagniert IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Mai 2018 - Mai 2023 im Vergleich

Spendings gesamt

2018 2.764 Mio. Euro
2019 3.064 Mio. Euro
2020 2.592 Mio. Euro
2021 3.122 Mio. Euro
2022 3.076 Mio. Euro
2023 2.929 Mio. Euro

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
1,352.50
1,086.40
1,456.35
1,405.44

202.41
211.65
156.64
184.47
222.74
225.96
229.44
223.90
193.36
229.37
208.80
198.30
79.38
95.38
118.96
139.50
136.66
131.07
6.70
8.08
0.48
0.00
7.01
7.60

TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino

m2018 =2019 w2020 m2021 m2022 m20222

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-06-16



Mai: OOH gewinnt Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendings in %: Mai 2018 - 2023 im Vergleich

Spendings gesamt
2018 2.764 Mio. Euro
2019 3.064 Mio. Euro
2020 2.592 Mio. Euro
2021 3.122 Mio. Euro
2022 3.076 Mio. Euro
2023 2.929 Mio. Euro
R R R R
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-06-16



OOH legt im Mai 2023 um 1% zu IDOGH

Vergleich zu Mai 2022/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-06-16



DOOH 1% tuiber Vorjahr

im Mai - jeweils im Vergleich zum Mai des Vorjahres

OOH gesamt

OOH analog

in %
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-06-16
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Umsatze in der AuBenwerbung
im Mai 2015 - Mai 2023 (in Mio. €)

45.97 54.31
47.85

156.44 152.45 146.56 149.29
132.26 141.93 125.77 :

106.00

26.59

50.64

147.08

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - 2023. Stand 2023-06-16

IDOGH



DOONH steigert seinen Umsatz um 1%
im Mai 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

OOH analog  ®DOOH gesamt
80,44 92.16 (103 45 J' 1712
76.18 ' 65.20 92.57 76.67
69.13 68.02
54.79 50.42
124.37 128.36 99 95 102.01 138.23 129.73
Mai 22 | Jun 22 Jul 22 Aug22 Sep22 Okt22 Nov22 Dez22 Jan23 Feb23  Mrz23  Apr23 Mai 23
Csmonat Juni 22 Juli 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23
digital 17 -23 -6 41 12 9 -51 -8 84 -27 13
analog 6 -20 25 10 -4 4 -25 -23 3 36 -6 15
Abw. Mai 23 vs. Mai 22 digital: 1% analog: 2%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Mai 22 - Mai 23 digital: 5% analog: 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Mai 2022-Mai 2023. Stand 2023-06-16




Mai 2023: DOOH-Marktanteil bei 34% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

33%
Mai 2023 - Mai 2023
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 37%
[¢)
66% 63% 64% 70% 65% e 5% 64% 67% 50% 66% 66%

53%

Mai 22 Jun 22 Jul 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 - 2023. Stand 2023-06-16



IDOGH

Monatsvergleich
Juni 2022 / Juni 2023

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis




Sinkende Spendings im Juni IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Juni 2018 - Juni 2023 im Vergleich

Juni/ Spendings gesamt

2018 2.612 Mio. Euro
2019 2.596 Mio. Euro
2020 2.432 Mio. Euro
2021 2.872 Mio. Euro
2022 2.687 Mio. Euro
2023 2.660 Mio. Euro

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-07-19



Juni: OOH gewinnt Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendings in %: Juni 2018 - 2023 im Vergleich

Juni/ Spendings gesamt

2018 2.612 Mio. Euro
2019 2.596 Mio. Euro
2020 2.432 Mio. Euro
2021 2.872 Mio. Euro
2022 2.687 Mio. Euro
2023 2.660 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-07-19



OOH legt im Juni 23 zu IDOGH

Vergleich zu Juni 2022/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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32
32
2 3
(o]
R o ON\O % ° 80 2 X
o) ION ~ o X g o) NG) 32 ) ~
— — .o\o — ™ X =2 | 0 X - |
R R . I, = = - R m, W X
N R e ) = o & 2 X ) — o X ° —
1 N~ ° o . O\ 1 o O\ ~O \
A - N ™ n e — ™ Q e %
I A ! — N A S IO\ — —
1 1
AN

-93%
-91%

m2019/2018 2020/ 2019  wm2021/2020 w2022/ 2021 m 2023/ 2022
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DOOH bringt die Gewinne IDOGH

im Juni - jeweils im Vergleich zum Juni des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-07-19



Umsatze in der AuBenwerbung
im Juni 2015 - Juni 2023 (in Mio. €)

58.53

87.12 89.44
28.73 ik .

153.31 147.77 155.60 142.74 158.27 156.84
106.37

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - 2023. Stand 2023-07-19
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DOOH steigert seinen Umsatz um 12%
im Juni 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

89.44

92.16

103.45

OOH analog

m DOOH gesamt

65.20 92 57 79 71 100.55
69.13 68.02
54.79 50.42
155.65 155.28 ~ 170.80 16415  170.29 149.54 | 153.94
124.37 128.36 99 25 102.01 138.27 129.77
Jun 22 Jul 22 Aug22 Sep22 Okt22 Nov22 Dez22 Jan23 Feb23  Mrz23  Apr23 Mai 23 Jun 23
wa' Juli 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23
ormonat
digital -23 -6 41 12 9 9 -51 -8 84 -27 17 26
analog -20 25 10 -4 4 -25 -23 3 36 -6 15 3
Abw. Juni 23 vs. Juni 22 digital: 12% analog: -1%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Juni 22 - Junil 23 digital: 6% analog: 1%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Juni 2022-Juni 2023. Stand 2023-07-19




Juni 2023: DOOH-Marktanteil bei 40% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt
o
Juni 2023 - Juni 2023

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 37%

OOH analog ®DOOH gesamt
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53%

Jun 22 Jul 22 Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 - 2023. Stand 2023-07-19



IDOGH

Monatsvergleich
Juli 2022 / Juli 2023

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis




Leicht steigende Spendings im Juli IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Juli 2018 - Juli 2023 im Vergleich

Juli/ Spendings gesamt
o 2018 1.967 Mio. Euro
j 2019 2.360 Mio. Euro
§ 2020 2.343 Mio. Euro
c 2021 2.712 Mio. Euro
C
% 2022 2.435 Mio. Euro
C
_g 2023 2.461 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-08-17



Juli: OOH mit wachsendem Marktanteil IDOGH

Anteile an Gesamtspendings in %: Juli 2018 - 2023 im Vergleich

Juli/ Spendings gesamt

2018 1.967 Mio. Euro
2019 2.360 Mio. Euro
2020 2.343 Mio. Euro
2021 2.712 Mio. Euro
2022 2.435 Mio. Euro
2023 2.461 Mio. Euro

%
%
%
%
%

9%
8%
8%
7%
7%
4%
4
5
5
5
5
| 1%
0%
0.1%
0.1%
0.4%
0.6%

TV Print Radio OOH Online/ Desktop Mobile Kino

m2018 2019 w2020 w2021 w2022 w2023

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-08-17



OOH mit 10% Spending-Zuwachs im Juli 23 IDOGH

Vergleich zu Juli 2022/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-08-17



DOOH legt im Juli 23 zum Vorjahr 20% zu IDOGH

im Juli - jeweils im Vergleich zum Juli des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-08-17



Umsiétze in der AuBenwerbung IDOGH

im Juli 2015 - Juli 2023 (in Mio. €)

77.43 82.74
69.13
43.08 53.04
25.54 35.64 45.75

122.35 120.55 126.44 115.42 129.70 1615 131.82 124.37 131.69

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - 2023. Stand 2023-08-17



DOOH steigert seinen Umsatz um 20%
im Juli 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

OOH analog

m DOOH gesamt

INVA Y
92.16 103.45 107.00
65.20 . . 112.55 92.57 80.48
69 13 - > 68.02 82.74
54.79 50.42
15528 17080 16415  170.29 149.54  153.99
124.37 128.36 99 25 102.01 138.27 129.77 131.69
Jul 22 Aug22 Sep22  Okt22 Nov22 Dez22 Jan23 Feb23  Mrz23  Apr23 Mai23  Jun23 | Jul 223
wa' Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23 Juli 23
ormonat
digital -6 41 12 9 -51 -8 84 -27 18 33 -23
analog 25 10 -4 4 -25 -23 3 36 -6 15 3 -14
Abw. Juli 23 vs. Juli 22 digital: 20% analog: 6%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Juli 22 - Juli 23 digital: 7% analog: 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Juli 2022-Juli 2023. Stand 2023-08-17




Juli 2023: DOOH-Marktanteil bei 40% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

- B
Juli 2023 - Juli 2023
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 37%
70%

64% 65% 61% 60% .y 64% 67% 60% 6% 65% 59% 61%
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 - 2023. Stand 2023-08-17



IDOGH

Monatsvergleich
August 2022 / August 2023

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis




Stark sinkende Gesamtspendings im August IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: August 2018 - August 2023 im Vergleich

August/ Spendings gesamt
2018 2,090 Mrd. Euro
2019 2,420 Mrd. Euro
2020 2,515 Mrd. Euro
2021 2,809 Mrd. Euro
2022 2,587 Mrd. Euro
2023 2,526 Mrd. Euro

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-09-16



August: TV verliert Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendings in %: August 2018 - 2023 im Vergleich

August/ Spendings gesamt
2018 2,090 Mrd. Euro
2019 2,420 Mrd. Euro
2020 2,515 Mrd. Euro
2021 2,809 Mrd. Euro
2022 2,587 Mrd. Euro
2023 2,526 Mrd. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-09-16



OOH: 5% Zuwachs im August 2023

Vergleich zu August 2022/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-09-16
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Wachstumstreiber DOOH IDOGH

im August - jeweils im Vergleich zum August des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-09-16



Umsiétze in der AuBenwerbung IDOGH

im August 2015 - August 2023 (in Mio. €)

84.60
- 42 .00 45.09 53.79 60.35

131.70 134.08 135.81 135.25 136.05 155.89 155.28 142.50

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - 2023. Stand 2023-09-16



DOOH steigert seinen Umsatz um 36%
im August 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

OOH analog  ®DOOH gesamt

92.16 (103 4J' 1712 106.93
65.20 112.55 92.58 . 80.48 84,50 88.98
54.81 50.42
155.28 170.80 164.15 170.29 149.73 154.04 142
128.36 99 45 102.30 138.59 129.96 131.74 50
Aug22 | Sep22 Okt22 Nov22 Dez22 Jan23 Feb 23 Mrz23  Apr23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23
wa' Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23 Juli 23 Aug 23
ormonat
digital 41 12 9 -51 -8 84 -27 18 33 -21 5
analog 10 -4 4 -25 -23 3 35 -6 15 3 -14 8
Abw. Aug 23 vs. Aug 22 digital: 36% analog: -8%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Aug 22 - Aug 23 digital: 8% analog: 1%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Juli 2022-Juli 2023. Stand 2023-09-16




OOH analog ®DOOH gesamt

August 2023: DOOH-Marktanteil bei 38% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt
Aug 2023 - Aug 2023

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 38%

70% 9
(o 65% 61% 60% 64% 67% 60% 66% 65% 59% 61% 62%

53%

Aug 22 Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 - 2023. Stand 2023-09-16



IDOGH

Monatsvergleich
September 2022 / September 2023

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis




Steigende Gesamtspendings im September IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: September 2018 - September 2023 im Vergleich

September/ Spendings gesamt
2018 3.053 Mio. Euro
0 2019 3.349 Mio. Euro
D 2020 3.336 Mio. Euro
o 2021 3.779 Mio. Euro
= 2022 3.430 Mio. Euro
= 2023 3.442 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-10-17



September: OOH halt seine Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendings in %: September 2018 - 2023 im Vergleich

September/ Spendings gesamt
2018 3.053 Mio. Euro
2019 3.349 Mio. Euro
2020 3.336 Mio. Euro
2021 3.779 Mio. Euro
2022 3.430 Mio. Euro
2023 3.442 Mio. Euro

%
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4
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September
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-10-17



OOH: Gewinne im September 2023 IDOGH

Vergleich zu September 2022/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)

Online/
Gesamt TV Print Radio OOH Desktop Mobile Kino
N
(@)
0 4
(] (] 9 O
22 % 25 3 % R ~
™ 0 — o o X o 2 X o © y R 32 = o N i %
N R | R ~N X RN R o~ o X || ™ o & 9 < | 32 0 R <
— < N~ < N — AR N — . ™~ — ™M T N —
2 e o W x | - L] R
ox o (e} o
N % > R 2 S 2 R T 2R g & N
o © N D N @ N o . 5 o N N - N <
o o 00 o~ O o © . ' : oo
— — ~ ' M~ !
I I I —
1
NS
<
(@]
™
September

m2019/2018 2020/ 2019 2021/2020  m2022/2021 m 2023/ 2022

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-10-17



DOOH gewinnt 22% - OOH analog verliert 3% IDOGH

im September - jeweils im Vergleich zum September des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
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Umsitze in der AuBenwerbung IDOGH

im September 2016 - September 2023 (in Mio. €)

95.31 92.16
LY 66.58
38.17 : 37.85 73.25

150.21 163.79 161.41 166.42 144.95 167.55 170.80 166.45

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 - 2023. Stand 2023-10-17



DOOH steigert seinen Umsatz um 22%
im September 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

OOH analog

m DOOH gesamt

9216 112.43
o001 [ R 515
55.95
170.80 164.15 170.29 149.90 154.11 166.45
128.36 99 45 102.30 138.59 130.06 131.83 142.67

Sep22 | Okt22 Nov22 Dez22 Jan23 Feb 23 Mrz23  Apr23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23 | Sep 23

wa' Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23 Juli 23 Aug 23 Sep 23
ormonat

digital 12 9 -50 -8 82 -26 20 33 -21 9 17
analog -4 4 -25 -23 3 35 -6 15 3 -14 8 17
Abw. Sep 23 vs. Sep 22 digital: 22% analog: -3%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Sep 22 Sep23 digital: 7% analog: 1%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Juli 2022-Juli 2023. Stand 2023-10-17




OOH analog ®DOOH gesamt

DOOH-Marktanteil seit Juni 2023 bei mind. 40% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt
Sep 2023 - Sep 2023

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 38%

(o)
65% 61% 0% e 64% 66% 60% 65% 64% 589% 60% 60% 60%
(o]

Sep 22 Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23 Sep 23

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 - 2023. Stand 2023-10-17



IDOGH

Monatsvergleich
Oktober 2022 / Oktober 2023

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis




Spendings gesamt mit leichtem Plus im Oktober IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Oktober 2018 - Oktober 2023 im Vergleich

Oktober/ Spendings gesamt
2018 3.600 Mio. Euro
2019 3.703 Mio. Euro
2020 3.750 Mio. Euro
2021 4.237 Mio. Euro
2022 3.766 Mio. Euro
2023 3.787 Mio. Euro

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-11-17



Oktober: OOH steigert seine Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendings in %: Oktober 2018 - 2023 im Vergleich

Oktober/ Spendings gesamt
2018 3.600 Mio. Euro
2019 3.703 Mio. Euro
2020 3.750 Mio. Euro
2021 4.237 Mio. Euro
2022 3.766 Mio. Euro
2023 3.787 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-11-17



Starke Gewinne fiir OOH IDOGH

Vergleich: Oktober 2019-2023/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)

Online/
Gesamt TV Print Radio OOH Desktop Mobile Kino
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Uberdurchschnittliche Gewinne fiir DOOH IDOGH

im Oktober - jeweils im Vergleich zum Oktober des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2023. Stand 2023-11-17



Umsiétze in der AuBenwerbung IDOGH

im Oktober 2016 - Oktober 2023 (in Mio. €)

86.77 103.45
5202 70.65
30.33 - 40.61 76.04

171.24 :
159.71 164.36 153.53 159.79 139.90 164.15 168.73

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - 2023. Stand 2023-11-17



DOOH steigert seinen Umsatz um 19%
im Oktober 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

103.45

55.95

94.01

69.29

OOH analog

m DOOH gesamt

83.15

110.43

87.74

164.15 170.29 149.90 154.11 166.53 168.73
128.36 99 45 102.30 138.59 130.06 131.83 142.67

Okt22 | Nov22 Dez22 Jan23 Feb23  Mrz23  Apr23 Mai23  Jun 23 Jul 23 Aug 23 Sep23 | Okt23
Csmonat Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23 Juli 23 Aug 23 Okt 23 Okt 23
digital 9 9 -50 -8 82 -26 20 33 -21 9 21 6
analog 4 -25 -23 3 35 -6 15 3 -14 8 17 1
Abw. Okt 23 vs. Okt 22 digital: 19% analog: 3%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Okt 22 Okt23 digital: 6% analog: 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Okt 2022-Okt 2023. Stand 2023-11-17




DOOH-Marktanteil seit Juni 2023 bei mind. 40% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

Okt 2023 - Okt 2023
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 39%

(o)
61% 60% c2o, 64% 6% 60% e 64% 58% 60% 60% 60% 58%

Okt 22 Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23 Sep 23 Okt 23

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 - 2023. Stand 2023-11-17



IDOGH

Monatsvergleich
November 2022 / November 2023

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis




Spendings erholen sich im November IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: November 2018 - November 2023 im Vergleich

November/ Spendings gesamt
2018 3.855 Mio. Euro
2019 4.047 Mio. Euro
2020 4.197 Mio. Euro
2021 4.492 Mio. Euro
2022 4.019 Mio. Euro
2023 4.107 Mio. Euro

348.04
76.43
348.39

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
288.56
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2023-12-18



November: OOH steigert seine Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendings in %: November 2018 - 2023 im Vergleich

November/ Spendings gesamt
2018 3.855 Mio. Euro
2019 4.047 Mio. Euro
2020 4.197 Mio. Euro
2021 4.492 Mio. Euro
2022 4.019 Mio. Euro
2023 4.107 Mio. Euro
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8%
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8%
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2023-12-18



OOH legt zweistellig zu

Vergleich: November 2018 - 2023/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)

Online/

Gesamt TV Print Radio OOH Desktop Mobile
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2023-12-18
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Wachstumstreiber DOOH IDOGH

im November - jeweils im Vergleich zum November des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % ™ in Mio.
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2023-12-18



Umsiétze in der AuBenwerbung IDOGH

im November 2016 - November 2023 (in Mio. €)

90.27 20 99
35.79 49.68 50.87 '

170.15 176.39 163.71 184.90 166.70 180.69 170.29

193.05

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2016 - 2023. Stand 2023-12-18



DOOH steigert seinen Umsatz um 32%
im November 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

OOH analog

m DOOH gesamt

117.12
110.43
112.55 94.01 .5 83.15 87.74 96.03
55.95 51.59
193.05
170.29 149.91 154.11 166.53  168.78
128.36 99 44 102.30 138.60 130.06 131.83 142.68
Nov 22 | Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz23  Apr23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23 Sep23  Okt23 | Nov23
wa' Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23 Juli 23 Aug 23 Sep 23 Okt 23 Nov 23
ormonat
digital -4 -50 -8 82 -26 20 33 -21 9 21 10 22
analog -25 -23 3 35 -6 15 3 -14 8 17 1 14
Abw. Nov 23 vs. Nov 22 digital: 32% analog: 13%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Nov 22 Nov 23 digital: 7% analog: 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Okt 2022-Okt 2023. Stand 2023-12-18




DOOH-Marktanteil im November 2023 bei 45% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

9 0
60% ca0 64% 66% 60% e 64% 58% 60% 60% 60% 58% -
Nov 2022 - Nov 2023
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 40%

Nov 22 Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23 Sep 23 Okt 23 Nov 23

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 - 2023. Stand 2023-12-18



IDOGH

Monatsvergleich
Dezember 2022 / Dezember 2023

Zuriick zum Inhaltsverzeichnis




Markt erholt sich im Dezember IDOGH

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro: Dezember 2018 - Dezember 2023 im Vergleich

Dezember/ Spendings gesamt
2018 3.509 Mio. Euro
2019 3.630 Mio. Euro
2020 3.913 Mio. Euro
2021 3.915 Mio. Euro
2022 3.586 Mio. Euro
2023 3.899 Mio. Euro

Bruttowerbeaufwendungen in Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2024-02-15



Dezember: OOH halt seine Anteile IDOGH

Anteile an Gesamtspendings in %: Dezember 2018 - 2023 im Vergleich

Dezember/ Spendings gesamt
2018 3.509 Mio. Euro
2019 3.630 Mio. Euro
2020 3.913 Mio. Euro
2021 3.915 Mio. Euro
2022 3.586 Mio. Euro
2023 3.899 Mio. Euro
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2022-12-17



OOH legt im Dezember 2023 am stirksten zu IDOGH

Vergleich: Dezember 2017 - 2023/ Bruttowerbeaufwendungen (in Mio. EUR)
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2024-02-15



Wachstumstreiber DOOH IDOGH

im Dezember - jeweils im Vergleich zum Dezember des Vorjahres

OOH gesamt OOH analog DOOH OOH gesamt OOH analog DOOH
in % in Mio.
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2017 - 2022. Stand 2024-02-15



Umsatze in der AuBenwerbung
im Dezember 2016 - Dezember 2023 (in Mio. €)

117.55

139.17 139.40 138.35 143.89 148.04 133.84

94.79
49.64 62.69 61.21

2016 2017 2018 2019 2020 2021

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jan 2015 - 2022. Stand 2024-02-15

128.36

2022

143.72

2023

IDOGH



DOOH steigert seinen Umsatz um 28%
im Dezember 2023/ Bruttowerbeaufwendungen OOH (in Mio. EUR)

OOH analog

m DOOH gesamt

109.81 144.17
112.55 92.47 i 82.78 87 53 95.41
53.04 49.67
192.25
150.17 153.23 166.11 167.89 143.72
128.36 99 47 102.31 138.63 130.10 131.49 142.30 3
Dez22 | Jan 23 Feb 23 Mrz23  Apr23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23  Sep 23 Okt23  Nov23 | Dez23
Csmonat Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Juni 23 Juli 23 Aug 23 Sep 23 Okt 23 Nov 23 Dez 23
digital -53 -6 86 -27 22 33 -20 9 22 13 20 -47
analog -23 3 35 -6 15 2 -14 8 17 1 15 -24
Abw. Dez 23 vs. Dez 22 digital: 28% analog: 12%
@ Gewinne/ Verluste pro Monat Dez 22 Dez 23 digital: 8% analog: 2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Okt 2022-Okt 2023. Stand 2024-02-15




DOOH-Marktanteil im Dezember 2023 bei 50% IDOGH

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog ®DOOH gesamt

e 64% 66% 60% 65% 64% 589% 60% 60%

Dez 2022 - Dez 2023
@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 41%

59% 57% 55%

50%

Dez 22 Jan 23 Feb 23 Mrz 23 Apr 23 Mai 23 Jun 23 Jul 23 Aug 23 Sep 23 Okt 23 Nov 23 Dez 23

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2022 - 2023. Stand 2024-02-15
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