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Public & Private Screens 2023

Lost die bisherigen Studien
Public Video (Stroer) und
P&PS (DMI) ab

Erste iibergreifende Markt Media
Studie fiir DOOH (Indoor)

Durchgangige Innovative und
Erhebung von Public & Private Screens verlassliche Methode
Werbemittelkontakten (P&PS)

Verfiigbar in Planungs- und
Zahl-Tool medimach
barrierefrei

Mediennutzungsverhalten der
DOOH Zielgruppen auch fiir TV,
Online/Mobile und Print erfasst

IDOGH



Was bietet die P&PS?

Leistungswerte Strukturen
Reichweiten/ Kontakte Demographie
GRP/ TKP Interessen

Mediennutzug
130.000 Screens

18.000 POI
Insights 45 Netze Planungsdaten

TP-Nutzung fur die klassische
nach Tageszeiten Mediaplanung
& Programmatic Advertising

IDOGH



Erhobene Touchpoints IDOGH
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IDOGH

Hohe Reichweite



1,1 Mrd. Kontakte und 81% Reichweite

Brutto-Kontakte pro Woche (Mio.) "

Netto-Kontakte pro Woche (Mio.) 2

IDOGH
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D Bruttowerbetrdgerkontakte aller erfassten DOOH Medien

2) Nettoreichweite in Mio. in der Zielgruppe

Quelle: Public & Private Screens 2022 Studie des IDOOH: https://idooh.media/marktforschung/

3 Nettoreichweite in % der Zielgruppe



https://dmi-org.com/marktforschung-daten/public-private-screens/

Besonders stark bei Jungen und Mobilen
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Quelle: Public & Private Screens 2022 Studie des IDOOH: https://idooh.media/marktforschung/

3 Nettoreichweite in % der Zielgruppe


https://dmi-org.com/marktforschung-daten/public-private-screens/

... und deswegen bei den TV-Muffeln IDOGH

Nutzeranteil V) : Wenig-/Nichtseher lineares TV (20,37 Mio.) X

Nutzeranteil an Werbemittel-Bruttokontakten der jeweiligen Netzgruppen in %

Quelle: Public & Private Screens 2022 Studie des IDOOH: https://idooh.media/marktforschung/



https://dmi-org.com/marktforschung-daten/public-private-screens/

IDOGH

Verlassliche Daten fiir
Programmatic Advertising



DOOH kann Zielgruppentargeting IDOGH
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Verlassliche Basis fiir Programmatic

Kontakte &
Zielgruppen nach
Zeitschienen

Daten fiir
granulares Targeting

Weniger
Streuverluste

& mehr
Budgeteffizienz

Verlassliche
Multiplier auf
Wahrungsniveau

IDOGH

Kontakte &
Zielgruppen nach
Touchpoints und

Standorten



IDOGH

Zielgruppen & Touchpoints



Wo und wann finde ich welche Zielgruppe? IDOGH
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Indexwerte (Anteil Zielgruppe an Gesamtkontakten im Verhaltnis zum Zielgruppenanteil an Gesamtbevdlkerung) laut Public & Private Screens 2022 Studie des IDOOH:
https://idooh.media/marktforschung/. Lesebeispiel: Indexwert = 2: Anteil Zielgruppe an Kontakten doppelt so hoch wie Zielgruppenanteil an Gesamtbevdlkerung.
Gesamtpotenzial TV-Nicht- und Wenigseher: 20,37 Mio.



https://idooh.media/marktforschung/

TV-Wenigseher: Massenhaft in der U-Bahn IDOGH
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Zielgruppe: TV-Wenig-/ -Nichtseher (20,37 Mio.).Werbemittel Bruttokontakte in Mio. mc r&d gesamt
Quelle: Public & Private Screens 2022 Studie des IDOOH: https://idooh.media/marktforschung/



https://dmi-org.com/marktforschung-daten/public-private-screens/

Unterwegs zwischen Arbeit und Lifestyle IDOGH

Nutzeranteil 7 : Berufliche Entscheider (6,39 Mio.)
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Nutzeranteil an Werbemittel-Bruttokontakten der jeweiligen Netzgruppen in %

Quelle: Public & Private Screens 2022 Studie des IDOOH: https://idooh.media/marktforschung/



https://dmi-org.com/marktforschung-daten/public-private-screens/

IDOGH

Die P&PS Methode



Herausforderungen an das Studiendesign IDOGH

an unterschiedlichen Heterogene Strukturen Wege im Touchpoint

Orten « Screendichte « Kontaktwahrscheinlich-keit
* zu unterschiedlichen «  Einfach vs. Komplex & Frequenz

Zeiten

Wartezimmer vs. Bahnhof Dwelltime am Screen

e mit unterschiedlichen

.o * Rezeptionssituation
Haufigkeiten

Passage- vs. Wartesituation

Studiendesign

Unser Multi-Methoden-Ansatz kann diese Anforderungen am besten |6sen.



Stufe 1: Erfassung der Mobilitit IDOGH
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Reprasentativerhebung plus Tracking-Panel

— 15.000 CAWI Interviews plus ca. 2.000 CAPI Interviews (bevolkerungsreprasentativ)

— Tracking-Panel mit 3.000 Probanden (bevolkerungsreprasentativ)
mit GPS-Tracking per Smartphone App

» Erfassung der Besuchshaufigkeiten pro Touchpoint und DOOH- Netz




Stufe 2: Kontaktsituation im Touchpoint " IDOGH
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2 Werbetragerkontakte

30 Sek.|Dwelltime

50 Sek./ 2 Min. 3 = 0,4 Werbemittelkontakte

D stark vereinfachte Darstellung 2) z.B. eines Supermarktes 3) Verhaltnis kumulierte Kontaktdauer zu Programmlange



Stufe 2: Ergebnisse )

IDOGH

Frequenzverteilung
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D stark vereinfachte Darstellung

2)Wahrscheinlichkeit dass Screen gesehen wird



Stufe 3: Daten fiir einzelne DOOH Locations [ID@®®H
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Untersuchungssteckbrief P&PS 2022/23

Grundgesamtheit

Deutsch sprechende Wohnbevolkerung im Alter ab 14 Jahren (70,598 Mio.)

Stichproben

Basisstichprobe: n=16.877 ( CAWI n=14.827 CAPI n=2.050) zur Abbildung und

Hochrechnung bevélkerungsreprasentativer Zielgruppeninformationen und
Werbemittelreichweiten/ -kontakte auf DOOH-Netzebene

GPS-Messungen von 2021/ 2022 im GIM-Traces Panel mit n = 7.603 Fallen zur
Ermittlung des aktuellen Mobilitatsverhaltens und der Touchpointfrequenzen

Vor-Ort-/ In-App-Befragungen pro Netz: n >= 30.000 (gesamt) zur Ermittlung
der Aufenthaltsdauern und Kontaktchancen pro Screen

Feldzeit

CAWI/ CAPI: P&PS 2019/ 2020
GIM Traces: Sep 2021 - Aug 2022
F2F: 2016 - ongoing

Feldinstitute

GIM Gesellschaft fur innovative Marktforschung mbH, Wiesbaden

Gewichtung/ Reproportionalisierung nach Vorgaben der MA 2018 Radio

Gewichtung (Bundesland, Alter * Geschlecht, Berufstatigkeit, Schulbildung,
HaushaltsgroBBe, Kinder im HH, pol. OrtsgroBe, 16 spez. Stadte)
Herausgeber Institute for Digital Out of Home Media, Minchen

IDOGH




IDOGH

Mediaplanung mit der P&PS



Das richtige Planungs-Tool IDOGH

€ mediMACH

...ist ein webbasiertes ...ermoglicht die ...ermoglicht die
Planungstool fir Selektion von Bewertung der
klassische Zielgruppen und Leistungswerte von
Zielgruppen- und deren Evaluierung Werbetragern.

Mediaplanung



Was kann das Tool? IDOGH

« Strukturzahlungen und Kreuztabellen
* Rangreihen

« Erstellen und Evaluieren von Mediaplanen

Besonderheiten: Angepasst an die Studie und die speziellen
Planungsaufgaben:

« Spotlangen
« Einblendungsfrequenz

* Touchpoints



Beispiel: Zielgruppenplanung IDOGH

mediMACH Online | Version 2.41 | Was gibt es Neues?
] [ ] M o it Mimat crin bt 2% X AnnaDeisenverg ~ & @ I nn‘H

Auswahl Vorspalte fur Tabellierung

Zielgruppen

Meue Q ) = =E
A Gesamt X voll berufstatig
Pub £ Nutzungshaufigkeit 3 Geschlecht A tei-berufstatig (halbtags/stundenweise)
£ Mediennutzung A Alter (numerisch) A in Berufs-Ausbildung, Azubi
Vorfilt 0 Themeninteresse 0 Alter L Hausfrau ohne Berufstatigkeit
Zielgr 0 Rauchen 7 Schulbildung X Schiler(in)
] A Student(in)
[FEe] 3 Stellung im Beruf L Rentner(in) Schaler(in)
Vorsp £ Leitungsfunktion A nicht berufstitig, arbeitslos
7 Beteiligung an Entscheidungen
3 Mitarbeiterzanl im Unternehmen
Basis e e e i
1 Knoten ausgewahlt
o) o) e o) Pro) th i} 10 Elemente
andel Name Falle Wio %
Basis £ Geschlecht
AL wanniich 8.579 34,77 49.3
A Weiblich 6.208 35,83 50,7
0O Berufstatigkeit
A voll berufstatig §.057 28.81 40.8
A teil-berufstatig (halbtags/stundenweise) 2605 10,87 15,4
A inBerufs-Ausbildung, Azubi 363 1.52 22
A Hausfrau ohne Berufstatigkeit 635 2,61 37
X schiler(in) 532 3,30 47
A student(in) 1115 298 42
A Reniner(in) 2 663 17,24 244
r A nicht beruistatia, arbeitslos a7 3,26 4.6

©® 2023 mediMACH / COMsulting GmbH Impressum Datenschutzerklarung



Beispiel: Zielgruppenplanung IDOGH

mediMACH Online | Version 2.41 | Was gibt es Neues?

M P . ™ . Drialt Mickt nacnaichart 2% X AnnaDeisenbera ~ & @ I n..H
Auswahl Vorspalte fur Tabellierung ®
Zielgruppen
Neug Q, ] = =E
[} Demo-graﬂe (] Fernsehnulzung _ Sonntag nach Tageszeil .'. 14 Jahre + Nichtseher TV linear

Pub,
. A 14 Jahre +: Durchschnittliche Seher TV linear

e — 3 Internetnuizung - Genutzte Endgerate
| Vorfilt &5 Themeninteresse £3 Mobile Internetnutzung via Smartphone: Anzahl Tage: Mo-So A 14Jahre + Vielseher TV linear
Zielgr £ Rauchen 3 Anzahl Tage mit mobile Internetnutzung via Smartphone - Mo-Fr
Pnon £3 Mobile Internetnutzung via Smartphone - Samstag nach
3 Mobile Internetnutzung via Smartphone - Sonntag nach
Vorsg 3 Mobile Internetnutzung via Smartphone - Nutzungsorte
—_— 3 Mobile Internetnutzung via Smartphone - Anwendungen __—
L3 Anzahl genutzter Apps auf Smartphone
Basis -

1 Knoten ausgewahit
oo lf B m Lochen =D E 10 Eemerc

ande Name Falle Wio % Basis.
Basis £ Geschlecht
A Mannlich 8.579 34,77 493 100
A weiblich 8.208 35,83 s07 %0
O Berufstatigkeit 80
L vl berufstatig §.057 28.81 40.8 70
A teil-berufstatig (halbtags/stundenweise) 2605 10,87 15,4 50
A inBerufs-Ausbildung, Azubi 363 1.52 22 © 50
A Hausfrau ohne Berufstatigkeit 635 2,61 37
X schiler(in) 532 3,30 47 40
A oswewm s 2m 42
A Reniner(in) 2 663 17,24 244 20
A nicht beruistatia, arbeitslos a7 3,26 4.6 10
0 —

© 2023 mediMACH | COMsulting GmbH Impressum Datenschutzerklarung



Beispiel: Auswahlfenster Medien

Auswahl Medien fiir Rangreihe

Suche...

Touchpoint

Anbister

Blrogebaude
Elektronikmarikt
Fahrgastfernsehen
Fast Foad

Farn-/ S-Bahnhof
Fitnessstudio

Gastronomie

Strder

Titel

Station Video Deutschland

Station Video Baden-Worttemberg
Station Video Breman

Station Video Bayern

Station Video Rheinland-Pfalz

Station Video Thiringen

<« < Seite 1von1 » » Medien pro Seite 100~

Zeige Medien 1-17 von 17

Madien

Ausspizlungsn

Zaitschiznen

Station Video Deutschland

Einstellung digital Medien

far:

Stréer (5)

Ausspielungsn

Wache/Tag

Uhrzeit

Werbetrager Viollbelegung
10
20

40

53

So

& Werktag Ma-Fr

& Woche gesamt Mo-50

06-08 Uhr
06-24 Uhr
08-12 Uhr

12-15 Uhr

1 Medium

Ausstehende Einstellungen fir 1 Medium

Medien: @® erganzen O ersetzen e ol




Beispiel: Auswertung IDOGH

mediMACH Online | Version 2.41 |

Do~ + Projekt: Nicht gespeichert % 8 AnnaDeisenverg - & @ | DGGH
Auswertungen Planung
0 4 & B 2
Neue Auswertung  Wechseln zu Umbenennen  Duplizieren  Loschen  Export
Auswertung

Public & Private Screens 2022 Herbst / Rangreihe Kontakteinheit: () WTK
Vorfilter: @ Gesamt (16.877 ungew. Fille, 16.877 gew. Falle, 70,60 Mio)
Zielgruppe: O Gesamt (16.877 ungew. Falle, 16.877 gew Falle, 70,60 Mio)
Tarife : ) Rabattberechnung: Brutto; Tarifjahr: 2023; DOOH: 10 sek, Tanfmultiplikator: 1
Prioritat/Markierung: ) Keine Prioritat/Markierung Gruppierung: () Individuelle Gruppierung
Vorspalte: () Individuell ~ Hochrechnung: (3) Mio 4 Elemente DS I~ O ¢4 Farbpalette: C) Individuell

MNutzer- Rangf.
andem Reichw  Reichw. Anteil Aff- _TKP _TKP

Andem P % Mio % Index Kosten EUR in EUR in EUR
Basis 100.0 7060 100 100 - -
Mall Touchpoint (20 Ausspielungen, @ Woche gesamt
Mo-S50, 12-16 UNI) 1.2 0,81 100 100 24.526 44 6,60 1

mlg;"f;ﬂg'mf)n Aussplelungen, @Woche gesamt —, , 44, 100 100 2528518 6,60 ]

Mall Channel (20 Ausspielungen, @ Woche gesamt
Mo-50, 12-15 Uhr) 24 172 100 100 76.181,59 765 4

Mall Channel (20 Ausspielungen, @ Woche gesamt
Mo-So, 15-18 Uhr) 25 1,76 100 100 76.793,09 748 3

© 2023 mediMACH / COMsulting GmbH Impressum Datenschutzerklarung



Beispiel: Mediaplan IDOGH

mediIMACH Online | Version 2.41 | Was gibt es Neues?
¥ 8 AnnaDeisenberg ~ & @ I DGGH

Do~ v Projekt: Nicht gespeichert

Auswertungen Planung ®
(a1 =
Export Export

Planeingabe = Planauswertung

Public & Private Screens 2022 Herbst / Planung Kontakteinheit: (5) WTK
Vorfilter: @ Gesamt (16.877 ungew. Falle, 16.877 gew Falle, 70 60 Mio)
Zielgruppe: @ Gesamt (16.877 ungew. Falle, 16.877 gew. Falle, 70,60 Mio)
Tarife : O Rabattberechnung: Brutto; Tarifjahr: 2023; DOOH: 10 sek, Tarifmultiplikator: 1
E i= B Plane zusammenfihren @ keine Gruppierung
Medien hinzufigen m = Medientyp Plan 1 = Plan 2 = Plan 3 = Neuer Plan = ]
Public Video Train Manchen S-Bahn (12 A
usspielungen, & Woche gesamt Mo-So, g a4 2 3 0
anztagig)
X-City Hannover Fahrgastfernsehen (6 Au
sspéel_ungen, @ Woche gesamt Mo-So, ga 1 2 6 0
nztagig)
w Leistungswerte
Kosten in EUR 5.150,00 10.300,00 30.900,00 -
Reichweite in % 20 24 26
Reichweite in Mio 1,42 1,71 1,85
Kontakte in Mio 5427 108,54 179,25
& Kontakte (OTS) 383 635 971 -
GRP 76,9 1583,7 2539 -
TKP 0,09 0,09 0,17 -
Grunddaten Strukturanalyse Kontaktverteilung ®

© 2023 mediMACH / COMsulting GmbH Impressum Datenschutzerklarung



IDOGH

IDOGH

Ansprechpartner: Frank Goldberg frank.goldberg@idooh.media
Anna Maria Deisenberg anna.maria.deisenberg@idooh.media
Institute for Digital Out of Home Media www.idooh.media

Theatinerstr. 11
80333 Munchen
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