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IDOOH in der Presse (Auszug)

2 Markerns Deslosof o

Mit dem ncuen Institute for Digital Out of Home
Media (IDOOH) verkniipft die DOOH-Branche

Wachstumshoffnungen. Geschiftsfiihrer FRANK 6OLDBERG
ist der Auffassung, dass es noch viel grundlegende
Aufklfirungsarbeit braucht.
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o ADTRADER
CONFERENCE
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Adtrader Conference 2022
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programmatischen Systemenund Technologien
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Thesen zur Digitalwerbung

DATA& TARGETING
“Der Erfolgvon Targeting beruht
auf einem mehr
Targeting-Arsatz”

Neue Kunden, neve Standorte, neuartige Screens - kein Zweifel, digitale AuBamwerbung boomt. Die
Nielsen-Zahien bescheinigen Digital Out of Home (DOOH) ansehmiiche Zuwachsraten.im vergengenen

Jah die Umsiitze auf iber lionen Euro. Und auch in diesem Jshr setzt DOOH seine
Erfolgsgeschichte fort Im ersten Quarts!stiegen die Bruttoumsstze gegeniber dem Vorjanr noch
einmal um 41,5 Millionen Euro - i kendes Wachstum, d inen Trend.

Doch auchwenn die Wathstumsstory von DOGH derzeit van allen Seiten bewundert wird - gin
Salbstlgufer ist si2 nicht. Zwar wurdenviels richtige Schritte eingeleitet. Doch as wire ein Fehier,sich auf
diesen Erfolgen jetzt auszurunen. Denn dann kénnte auf den Aufschuung schnell die Emilchterung
folgen

WHITERAPER

Wie sich der Schutz von Kundendaten
auf Unternehmen auswirkt

1. DOOH braucht eine gemeinsame Wahrung

Erfahren Sie: warum Datenschutz mehr alsnur
eine Comiiznce-Frage seinsallte

Noch immer wird am Markt mit ik gemessen Die Lei: te der
Medien des Unternehmens Stroer, dem groBten Anbieter digitaler AuBenwerbung. werden durch die
Arbaitsgemeinschatt Medis-Analyse iber die sktuslle "Ma DOH" ausgewiesan, die 2u disem Zwack um
mehr als 20.000 individuell zahlbare Belegungseinheiten erweitert wurde. Die dafir erforderlichen
Frequenzinformationen wurden durch zusatzliche Untersuchungen in deutlich verfeinerter Form
[differenzierbar 2 B. nach Werktagen, Wochenend-Tagen bzw. nach einzelnen Zeit-Intervallen] erhoben.
Daneben ermittelt das Digital Media Institute (DM ) Leistungswerte und Zielgruppendaten von vielen

i Screans, die ganz 0 i im Indoar-Bereich installiert sind.

Inzwischen wurde auch IDOOH gegriinget. ein Zusemmenschluss von Strder. Goldbach und dem DML
Derenoberstes Ziel ist e Schaffung siner eitheitichen Wahrung Esist also viel Bawegung am Mark:
und sine Mengs Diplomatis im Spiel, sber eine =ir inheit fehit nachwie var - fir eine
vergleichsweise kleine Mediengattung sin groBes Mankn.

2. Mehr Verstandnis fir Programmatic

Bereisjetzt i 60 Prozent der DOOH-Flichen programmativch anstesertar. Und acht v zehm
) des OOH-Marktplatzes VIDOH an, programmatische

DOOH-Kampagnen verstarit in ihre Multi-Channel-: 2 integrisren |

= =} f o in =&

ADZINE TOP-STORIES PER NEWSLETTER

IDOGH

Digital out of Home: Vom drohenden Tod eines M diums

von Sebastian Halm

25.05.2022 Plakat, auch das elektronische, ist mit dem Abschied des linearen TVs das letzte Massenmedium. Doch auch
ihm droht der L durch ie. Acht DooH-Trends.

MBengvansm'mD!ildorf
8083

E-Commerce, E-Learning, Home Office, Digitzle Transformation: Wahrend Coranz
nahezu aller Digitaist einen Turbo singebaut hat, hat es Digitsl Out Of Home (DecH)
&ine Bleikugel an die Knéchel gekettet und das Wachstum der Trend-Marketing-
Disziplin massiv ausgebremst. “Keiner kannte ahnen, dass die Menschen wochenlang

HANDLUNGSRELEVANZ

2u Hause bieiben missten”, sagt Thamas Koch 9_ Inhaber der Digital- =
A 2 oh Co (@& - Und uf Strzben ohne Mecten @ @
Menschen wurde DocH seine Werbefischen nicht los - wer solite die Medien denn | waramt

angucken, wenn alle daheim vor dem Rechner hingen? Dabei kam Corona noch — .
N

glimpfich davan, zwar "ist DOOH 2020 wesentiich langsamer gewachsen als in 01 | G momven Fardiegeram g s rghons e

Jahren zuvor, kam'lve Gbe.' tatsach /i

noch ein paar pmzem zulegen”, sagt Frank e I

Gesc beim 0
H) th - "Damit war es - zusammen mit Online- und Mobile- Werbung Go5 | Dot aufKurs Richtung Ve
cinzige Mecium, das lberhoupr Zuwdichse verzeichnen konnte” Sragrammatsring. Dams dront dar

massenmediale Charaicter wagzufallen.

Und nun wendet sich das Blatt chnehin wieder. sagt Goldberg: "In 2021 wuchs

DOOH 222 Prazent gegeniiber Varjahr und Im ersten Quartal dieses fahres um 27,5 Prozent gegeniber dem Vergleichszeitraum
in 2021 Noch schwebe natiifich "liber uns allen das D des Ukrainekriegs und der irtschaftiichen Lage”.
s2qt Goldberg, sber wie die Verganganheit gezeigt habe, "har DOOH bisher mit am wenigsten unter entsprechenden Schogks
gelitten und ist sogar gestirkt aus solchen hervorgegangen.”

Und auch Thomas Koch befindet dass sich "DooH schnell erhelt, die Zahlen steigen und der Grund dafiir liegt auf der Hand™
erklirt der DooH-Enthusiast und deutsche Medienguru: “Es ist dos [etrre groBe Reichweitenmedium, dos noch die Massen
anspricht” Allerdings genau diese Stirke des DooH ist massiv bedreht Von ie und A wie die iBusi Analy

zeigt

1. Trend: Digitalisierung des OOH

Digitalitdt ist Wachstumstreiber des Out of Home und wird die Gattung langsam aber sicher Gbernehmen. In 2031 werden die
digitalen Anteile im Gesamtgeschaft auf zwei Drittel wachsen, im Vergleich zum Feitpunkt zehn Jahre zuvor etwa eine Umkehrung
der Verteilung zwischen analog und digitak 2021 war nur ein gutes Viertel Out of Home digital

Umsitze (netto) & Prognose ID&GH

Netta Werbeelnnahmen Out of Home in Deutschland 1)
(Mio. €)

®DOGH Programmatisch

mDOCH Nicht-Pragrammatisch
® OoH Klassizch



IDOOH in der Presse (Auszug)

Finalisten der DooH Creative Challenge
2022 stehen fest

Mit der DooH Creative Challenge (DCC) werden jahrlich die DooH-K: ge-
kiirt. Die Jury des Veranstalters IDOOH gab nun die Finalisten der diesjahrigen Awards bekannt. 2

IDOGH

DooH legt ein Prozent drauf

Mit einem Marktanteil von 37 Prozent am gesamten AuBenwerbemarkt legte DooH im finalen Nielsen
‘Werbetrend noch ein Prozent gegeniiber den ersten Zahlen drauf. Und auch 2022 begann sehr stark
fiir Digital-out-of-Home.

DOOH war such im letrten Jshr Wachstumstreiber der AuBenwerbung. Foto: MclittleStack - stock adobe com

07.03.2022

Studie: DOOH boomt weiter

Wie der DOOH-Verband Institute for Digital Out of Home Media (IDOOH) informiert, erzielt digitale
AuBenwerbung auch weiterhin Rekordumsatze. Dies zeigt der aktuelle Mielsen Werbetrend fir Deutschland.
Im vergangenen Jahr erhdhte sich hierzulande der Brutto-Werbeumsatz mit Digital Out of Home {[DOOH) im
Vergleich zum Varjahr um 22,2 Prozent - auf 933 Millionen Eura. 2019 waren es noch 747,12 Millionen
Euro. Auch der Marktanteil der digitalen Outdoor Screens ist in 2021 erneut gewachsen - um vier Prozent.
Mehr als jede dritte AuBenwerbung ist mittlerweile digital. Am POS stieg der Anteil von DOOH auf 16,3
Prozent. Etwa Zweidrittel der gesamten Zuwachse bei der Out of Home (OOH) Werbung - etwa 11 Prozent -
wurden mit DOOH gewonnen. Laut Nielsen tragt vor allem die programmatische, datenbasierte
Zielgruppenansprache dazu bei, dass der DOOH-Boom ungebrochen ist. Insbesondere das digitale Plakat
ist gefragt und erzielte in 2021 ein Plus von 71,4 Prozent beziehungsweise 786,9 Millionen Euro. In 2022
durfte sich die Anzahl von DOOH Screens im affentlichen Raum abermals erhdhen. Bereits im Januar stieg
ihr Marktanteil innerhalb der AuBenwerbung auf 40 Prozent.

Marktanteile in der AuBenwerbung IDO®H

2015 bis 2021 (in %)
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Das IDOOH - Institute for Digital Qut of Home Media - legte die Finalis-
ten der DooH Creative Challenge 2022 (DCC) fest. Von insgesamt 40 Be-
werbungen wahlte die Jury 18 fur die Shortlist aus. Mit dem Award
zeichnet das IDOOH die kreativsten DooH-Kampagnen aus.

Awards in fiinf Kategorien

Eingereicht werden konnte in finf Kategorien: .DooH Classic’, ,Beste
crossmediale Kampagne®, _Best Use of Data®, .Future Vision DOOH® und
.DCC Youngstars™. In der ersten Kategorie sind noch finf Agenturen im
Rennen, in der zweiten und dritten noch sechs. Keinen Preis wird es die-
ses Jahr fir Future Vision DOOH" geben, da laut IDOOH keine Kampa-
gne den Jury-Anspriichen geniigen konnte, Bei den DCC Youngstars®
wird die beste Nachwuchskampagne ausgezeichnet und deutschland-
weit auf den teilnehmenden DOOH-Netzwerken ausgestrahlt wird, wo-
mit 1 Milliarde Werbekontakte erreicht werden sollen.

Die Gewinner der DOOH Creative Challenge werden bei der Preisverlei-
hung am 20, September bekannt gegeben, die im Rahmen der 2, IDOOH-
Konferenz in Dusseldorf stattfindet, Zudem wird am Abend der Award-
Verleihung ein von der Agentur Plan gesponserter, mit einer Geldpramie
dotierter Publikumspreis ermittelt: Dabei wahlen die Show-Teilnehmer
live aus allen Shortlist-Platzierten ihren persanlichen Favoriten.

Qualitative K und hafte Jury

p

.Sowohl die Qualitat der eingereichten Arbeiten als auch die Bandbreite
der Einreicher belegen, dass die DooH Creative Challenge sich in der
Medien- und Kreativbranche

etabliert hat, erklért Frank Goldberg, Geschéftsfihrer beim IDOOH und

JETZT WIEDER
AUF TOURI
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Die ersten Ergebnisse des Nielsen Werbetrends 2021 waren fir die
DooH-Branche mehr als ermutigend: Sie ermittetten fir das vergangene
Jahr einen DooH-Anteil von 36 Prozent am gesamten Out-of-Home-
Markt (invidis berichtete),

Nun sind liegt die finale Ausarbeitung des Werbetrends vor, inklusive al-
ler Nachmeldungen und Korrekturen — und DooH konnte sogar noch ei-
ne winzige Schippe drauflegen. Digitale Werbetrdger kamen laut dem
neu gegrandeten Institute for Digital Out of Home Media (IDOOH) 2021
auf einen Anteil von 37 Prozent des AuBenwerbemarkts.

IDooH: DMI, Goldbach und Stréer griinden DooH-Institut

2021 erwirtschaftete Digital Out of Home einen Brutto-Werbeumsatz von
933 Millionen Euro. Das entspricht einem Plus von 22,2 Prozent gegen-
iiber 2020 (763,38 Mia. Eura) und fast 25 Prozent gegeniiber 2019 (747,12
Mio. Eura),

Dabei erwies sich DooH einmal mehr als der Wachstumstreiber der Out-
of-Home-Gattung: Zwar konnte OoH insgesamt im Jahr 2021 trotz diver-
ser Corona-bedingter Einschrankungen im &ffentlichen Leben um 11,1
Prozent [~ 256, 26 Mio. Eura} gegeniiber dem Vorjahr zulegen. Doch zwei
Drittel dieser Zuwachse gehen auf das Konto der digitalen Screens im of -
fentlichen Raum (+169,49 Mio. Euro).




IDOOH in Social Media (Auszug)

ID&GH
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21 Beitrage 126 Follower 712 abonniert

Institute for DOOH Media

Das Institute for Digital Out of Media (IDOOH) ist die zentrale Anlaufstelle fiir die
DOOH-Branche. IDOOH - die gebalte Power fir DOOH!
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&  IDOOH.Media

11 Tweets

Profil bearbeitan

IDOOH.Media

2ID0oHmeadia

s Inatitute for Digital Out of Home Media treibt sle Verband die Entwickiung des.
Mediums Digitel Out ot Home varan. IDDOH - die gebealite Power fiir DOOH!

{® Munich, Germany (& idoah.m [T Seit Feoruar 2022 bel Twitter

14 Falgeich A Follower

Twesets Tweats und Antworten Medien Gerait mir

IDOOH Media SI000HMmEds - 17 Juni

Im IDOGH-Blog:

IDOOH beknmmt Fachbeiret

Das IDOCH hat kiinftig einen Fechbeiret. Er sall Impulse fiir die Gattung
i Eftes lietem. Dirk Enge! zieht im Hintergr

ecnon die Faden.
#DOO0H #digitakoutothame #idooh

igooh.blog

IDODH DeXammt Facnbeirat - Blog Digital Medis Instinte

D& IDOCH hat kinftig sinen Fachbeirst. Er soll Impulss fir die
Gattung anssits des Tagesgecchartas isfem

Sponsern

o ) i

IDOOH Media SI000Hmedi - 24. Mai
1B Das IDOGH wikchat: Wir freuen uns riesig. Anjs von Fraunberg fest an Bard

2u haben!

h.medis {pressemeidung/.
#DOOH
Sponsern

[

IDOOH. Media S1000Hmediz - 2. Mai
Letztan Mittwoch fand in Hamburg unaare erste Konferenz unter dem Dach
deg IDOOH statt! Vielen Dank alien Gisten und vor sllem unzeren
Referenten Dirk Engel, Julien Simana, Christian von den Erincken, Gunnar
Ritzmann und Hendrik Menz! Es war uns ein Feat?
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Iehr anzaigen

Trends fiir dich

Trerd in Deutschiand
#goodbyedeutsehiand
2.462 Twaens

Trend in Deutschiand
#Sommersonnenwande

Trend in Deutschiand
#Freibad

Trerd in Deutschliand
‘Sachbeschadigung

Trend in Deutschiand
#annewill

Trend in Deutschiand
Infeiction
E.0RS Tweets

Trend in Deutschland
#gefragtgejagt

Trend in Deutschiand
Stéhr

6651 Tweets

Trend in Deutschiand

“fenster
1857 Twests

Trend in Deutschiand

#Klimahysterie

Mehr anzeigan
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Gattungsmarketing & Pressearbeit IDOOH 2. HJ 22 [ID@®®H

21.06.2022 KW 35 KW 37

PM zu Shortlists 1. Call for Entries DCC Evtl. Interview mit Horizont
YoungSTARS 2023 - mit Vorab-Ergebnissen der

DCC : : . :
Agenturen und Unis gem. Reichweitenstudie

KW 26 KW 36 KW 38
Interview zum IDOOH Speaking Opp Evtl. Fachbeitrag Adzine
im Invidis Jahrbuch |G DOOH, Schweiz (Standards Programmatic, Data

Driven Ads, Neartime etc.)



Gattungsmarketing & Pressearbeit IDOOH 2. HJ 22 [ID@®®H

20./21.09.22
PM Gewinner
DCC

Ab KW 39

Wochentl. Vorstellung
der Vortrage aus der

IDOOH-Konferenz im
IDOOH-Blog

KW 41

2. Call for Entries
DCC YoungSTARS
2023 - Unis

15.11.22
PM Call for Entries
DCC 2023

20.09.22
2.IDOOH Konferenz

mit Preisverleihung
DCC

21.09.22 KW 40
IDOOH auf der PM mit Ergebnissen
DMEXCO Reichweitenstudie

KW 43
Evtl. Gastbeitrag
WE&V+
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DOOH Creative Challenge 2022 IDOGH

— Einziger Kreativ-Award eigens flr
DOOH in Deutschland

— 2020 ins Leben gerufen, zum 2. Mal
durchgefihrt

— Preisverleihung 20.09.2022
— 3. Auflage startet im Herbst 2022

— Richtet sich an alle Personen und
Institutionen, die mit Werbung zu tun
haben: Kreativ- und Mediaagenturen,
Unternehmen, Vermarkter, freie
Kreative, Nachwuchstalente in
Agenturen, Studenten und Absolventen
von Kreativstudiengangen



DOOH Creative Challenge 2022 IDOGH

— Funf Kategorien:

« DOOH Classic

Gefragt sind reine DOOH-Kampagnen, die die Moglichkeiten des Mediums (bspw. Touchpoint-
Bezug, Kontext, Zielgruppen) am kreativsten ausschopfen.

* Beste crossmediale Kampagne
Integration eines DOOH-10-Sekiinders in eine Kampagne

e Best Use of Data

Von Echtzeitdaten-Integration bis Dynamic Creative Optimization: Welche DOOH-Kampagne
kombiniert Kreativitat am besten mit der nichternen Welt der Daten?

* Future Vision DOOH
Visionare Solitar-Installationen auf DOOH, die heute zwar noch nicht
kampagnenfahig sind, die aber schon mal zeigen, wohin die Reise
von DOOH maglicherweise fihren wird.

 DCC YoungSTARS

Kreativer Nachwuchs kreiert DOOH-Kampagne fiir eine Non-Profit-
Organisation




DOOH Creative Challenge 2022 IDOGH

— Publikumsvoting: Bei der Preisverleihung wahlt das Publikum aus der Shortlist einen
Favoriten, der einen Geldpreis erhalt
— Medienpartnerschaft mit W&V:
« mediale Begleitung auf W&V Online (durch Berichte der Redaktion sowie durch
mehrere Anzeigen-Flights in Newslettern sowie auf wuv.de)

« Gewinner erhalten Punkt(e) fir das Kreativ-Ranking der W&V

— Preise:
« 1.-4. Kategorie: Trophae in Form eines Barrens,

hochwertige Urkunde + Punkte im
W&V-Kreativranking

* YoungSTARS: Trophae, Urkunde + 1 Milliarde
Kontakte, indem die Pro-Bono-Kampagne
deutschlandweit ausgestrahlt wird

« Audience Award: Urkunde + Cashpreis
(3.000 € -> Sponsor: PLAN)




DCC Einreichungen 2022

DOOH Creative Challenge 2022: Einreichungen

IDOGH

Datum |I=:ategcurie |Eir1reicher Titel der Einreichung Kunde

DOOH Classic
22.04.2022|D0O0OH Classic Zenithmedia Reaching for the star(s) The Walt Disney Company Germany
22.03.2022|DO0OH Classic Serviceplan The Visible Net 02 Deutschland
18.03.2022|D0O0OH Classic Weischer.JvB Schwarzwald Tourismus —"Kuck mal._.." Schwarzwald Tourismus
04.03.2022|DO0OH Classic Moelk GmbH Malk Product Launch Moelk GmbH
04.03.2022 |DO0OH Classic 430Hz GmbH Valentinstag Telekom Deutschland GmbH
04.03.2022 |DOOH Classic 480Hz GmbH Samsung Galaxy S22 Ultra im besten 5G-MNetz Telekom Deutschland GmbH
02.03.2022|DO0OH Classic mecrud GmbH Hofstatt Hofstatt Minchen/Quantum AG
02.03.2022|DO0H Classic Heimat Berlin Gorillas "Kampagne 2021" Gorillas
18.02.2022 |DO0H Classic Uberground GmbH ADC Festival Kampagne 2021 —"Superkraft Art Directors Club GmbH

Kreativitat"

18.02.2022|DOOH Classic OMD Germany Bombay Bramble —Liebe auf den letzten Blick  |Bacardi GmbH
18.02.2022|DOOH Classic Ogilvy Germany Zusammenbringen Deutsche Bahn AG
18.02.2022|DOOH Classic Ogilvy Germany Unfreeze your business Deutsche Bahn AG
05.02.2022|DO0H Classic STROBIMSKI Werbeagentur GmbH |Berliner Glick Spielbank Berlin GmbH & Co. KG
31.01.2022|DO0OH Classic It Works Group 3D Kampagne Paco Rabanne "PHANTOM" PUIG Deutschland GmbH




DCC Einreichungen 2022

Beste crossmediale Kampagne

IDOGH

29.04.2022|Beste crossmediale Kinetic Germany PURINA OME DualMature mit Cranberry Mestlé Purina PetCare Deutschland
Kampagne

22.04.2022|Beste crossmediale Zenithmedia Reaching for the star(s) The Walt Disney Company Germany
Kampagne

21.03.2022|Beste crossmediale Serviceplan The Visible Net 02 Deutschland
Kampagne

18.03.2022

Beste crossmediale

Havas Media Germany GmbH

Die wahrscheinlich meistbesuchte Kunstgalerie

Pernod Ricard Deutschland

Kampagne 2021 —THE ABSOLUT ART OF TOGETHERMESS

16.03.2022|Beste crossmediale kKolle Rebbe NATURE'S NUMB23R5 - Damit uns Daten bewegen, | WWF Deutschland
Kampagne

04.03.2022|Beste crossmediale Stroer Media Creation 360-Grad Abenteuer-Spielplatz: Mit KWIO durch [KWIO GmbH
Kampagne Hamburg!

04.03.2022|Beste crossmediale Bayerischer Rundfunk Imagekampagne BR24 —HIER IST BAYERN Bayerischer Rundfunk
Kampagne

03.03.2022|Beste crossmediale Granny GmbH Jival Netflix
Kampagne

13.02.2022|Beste crossmediale Uberground GmbH ADC Festival Kampagne 2021 —"Superkraft Art Directors Club GmbH
Kampagne Kreativitat"

18.02.2022|Beste crossmediale OMD Germany In MOoH We Trust REWE

Kampagne




DCC Einreichungen 2022

IDOGH

Datum Kategorie Einreicher Titel der Einreichung Kunde

Best Use of Data
29.04.2022|Best Use of Data PHD Germany Catch me if you can! The North Face
29.04.2022|Best Use of Data WallDecaux Premium Programmatic OCH fir Burger King Burger King Deutschland
29.03.2022|Best Use of Data OMD Germany Die DOOH Zeitgeist-Maschine Google Deutschland
22.03.2022|Best Use of Data Serviceplan The Visible Net 02 Deutschland
18.03.2022|Best Use of Data Weischer JvB Dolomiti Superski Dolomiti Superski
04.03.2022|Best Use of Data Dynamische Heineken DOOH Kampagne zur The Heineken Company

Wiedererdffnung der Gastronomie nach dem
Saget+frcher Lockdown in den Miederlanden

02.03.2022|Best Use of Data BookBeat Einfach mal die Bahn verpassen BookBeat




DCC Einreichungen 2022

IDOGH

Datum

Kategorie

Einreicher

Titel der Einreichung

Kunde

Future Vision DOOH

29.04.2022

Future Vision DOOH

It Works Group

3D Kampagne Paco Rabanne "PHANTOM"

PUIG Deutschland GmbH

18.03.2022

Future Vision DOOH

bavariansketch ventures UG

DOOH Interactive Kampagne + Interactive Home
Game

Eigenproduktion

03.03.2022

Future Vision DOOH

dooh.eu GmbH

Arbeitgeber Niedersachsen —Sicher! —
Innovativer DOCH-Einsatz auf
Karrieremonitoren in Schulen

MNiedersdchsisches Ministerium fir Inneres und
Sport Referat Z 4 — Arbeitgebermarketing,
Ressortibergreifende Personalentwicklung

02.03.2022

Future Vision DOOH

EatHappy ToGo GmbH

Entdeckung eines neues Touchpoints / BottleAds

EatHappy ToGo GmbH

14.01.2022

Future Vision DOOH

IGEPA GroBhandel GmbH

DIE SONMNE UM MITTERNACHT SCHAUEM

Katharina Sieverding im Museum Frieder Burda

14.01.2022

Future Vision DOOH

IGEPA Grofhandel GmbH

Digitalisierung einer Hochhausfassade — mit
32m* und weniger als 50kg Gesamtgewicht

LightnTec GmbH




DCC Einreichungen 2022 IDOGH

Datum Kategorie Einreicher Titel der Einreichung

Kunde
08.04.2022|DCC YoungSTARS Deutscher Kinderverein e V. Setze jetzt ein Zeichen: KeineGewaltgegenKinde|Deutscher Kinderverein e.V.
18.03.2022|DCC YoungSTARS Melissa Schlimbach MEDAIR — Extrameile —Mationale Kampagne MEDAIR e.V.

04.03.2022|DCC YoungSTARS Recruiting-Spot Pflegekrifte fir das Kinderhospiz Ldwenherz e. V.

Alia Aksoy/Luna Behnke Kinderhospiz Léwenherz




IDOGH

DCC 2022 Jurysitzung




Shortlist DCC 2022

IDOGH

DOOH Classic

Kampagne Kunde Einreicher/Agentur(en)
Zusammenbringen Deutsche Bahn Ogilvy Germany

Molk Product Launch Moelk Moelk/New Aesthetics

Superkraft Kreativitit - ADC Festival Kampagne 2021

Art Directors Club

Uberground

Unfreeze your Business

Deutsche Bahn

Ogilvy Germany

Gorillas Kampagne 2021 Gorillas Heimat Berlin

Beste crossmediale Kampagne

Kampagne Kunde Einreicher/Agentur(en)

In MOoH We Trust REWE OMD/thjnk/Stroer Digital Media/Content Fleet

The Absolut Art of Togetherness - Die wahrscheinlich
meistbesuchte Kunstgalerie 2021

Pernod Ricard Deutschland

Havas Media Germany,/Laut von Leise/Oliver Schrott Kommunikation

N4TURE'S NUMB3RS5 - damit uns Daten bewegen

WWF Deutschland

Kolle Rebbe/Crossmedia/Mackevision Medien Design

Superkraft Kreativitat - ADC Festival Kampagne 2021 Art Directors Club Uberground
JTVA! Netflix Granny
The Visible Net 02 Deutschland Serviceplan

Best Use of Data

Kampagne

Kunde

Einreicher/Agentur(en)

Premium Programmatic OOH fir Burger King

Burger King Deutschland

WallDecaux/Grabarz & Partner/Vizeum Deutschland

The Visible Net

02 Deutschland

Serviceplan

Dolomiti Superski

Dolomiti Superski

Weischer JvB/NFQ/Digital Creatives

Catch me if you can

The North Face

PHD Germany

Die DOOH Zeitgeist-Maschine

Google Deutschland

OMD Germany/72andsunny Amsterdam/areasolutions

Dyn. DOOH-Kampagne zur Wiedereréffnung der
Gastronomie nach dem Lockdown

The Heineken Company

Sage + Archer

DCC YoungSTARS

Kampagne

Kunde

Agentur/Hochschule

Setze jetzt ein Zeichen: KeineGewaltgegenKinder.de

Deutscher Kinderverein e.V.

Mia Kiihn, Christina Schilde/vow to the new




DCC 2023 Milestones

2022

KW 35 2022

1. Call for Entries

DCC YoungSTARS
2023 - Agenturen
und Unis

o0
00

KW 41 2022

und Unis

2. Call for Entries
DCC YoungSTARS
2023 - Agenturen

15.11.2022
Call for Entries

(mit aktualisierter
Website)

0 o/

€0

1. Flight

Wochentliche
Bewerbung der DCC
in W&V-Newslettern

2. Flight
Wochentliche

Bewerbung der
DCC in W&V-
Newslettern

00

G0

Marz 2023

Einreichschluss

Mai/Juni 2023
Jurysitzung
(09:30-14 Uhr)

o0
00

Juni 2023

Veroffentlichung
Shortlists (W&V
Online, Blog +
Website IDOOH)

IDOGH

Sept. 2023
Award-Verleihung
im Rahmen der 2.
IDOOH Conference

o0

00

Sept. 2023
Veroffentlichung
Gewinner (W&V
Online, Blog +
Website IDOOH)




Positionierung fiir DOOH

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis




IDOGH

Ansprechpartner: Frank Goldberg frank.goldberg@dmi-org.com
Institute for Digital Out of Home Media www.dmi-org.com

Theatinerstr. 11
80333 MUnchen



mailto:frank.goldberg@dmi-org.com
http://www.dmi-org.com/
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