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Adressierbare Masse

Markt-Media-Studie: ,IDOOH Public & Private Screens™ zeigt die riesige Reichweite digitaler AuBenwerbung

Von Karrin Anserge Digitales Mussenmedium
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DOOH: Lichtblick im Advertising-Chaos?

Der Advertising Markt schrumpft, Digital-Out-Of Home wachst. Das liegt an einer Reihe von
unschlagbaren Vorteilen im Vergleich zu anderen Medien

Frank Goldberg | 03.02.2023

DOOH: Lichtblick im Advertizing-Chaos? © Freepik

Ein bizschen fihit s sich wie bei Asterix und dem berihmten gallischen Dorf an: Minus 3,4 Frozent —
so lautet die vorlgufige Bilanz von Nielsen Media Research fir 2022. Fast alle Mediengsttungen
mussten sich im Jahr der im deutschen | beugen. Fast alle bis auf
Digital Qut of Home (BOOH). das sich weiterhin standhaft vom inen Abws 1
kann: Am Ende steht fir DOOH sine Steigerung von zwei Prozent gegeniiber den
Brutiowerbespendings von 2021. Damit lsgen die digitslen Sareens im sffentiichen Raum, die
mittlenweile mehr als sin Drittel der 2um vierten Mal in
Folge ihr erfolgreichstes Jahr hin.

Programmatic DOOH wachst rasant

An dieser Stelle endet allerdings auch schon die Analogie zu den kimpferischen Galliern, denn im
Gegensatz zu ihnen braucht DOCH keinen magischen Zaubertrank. Ststtdessen sind ganz reale
Fakioren fiir den Aufwind der Gattung verantwortlich. Allen voran der Siegeszug von Programmatic

DOOH: Allein im vergangenen Jahr hat die 7ahl der programmatisch buchbaren DOOH-Werbefldchen

razant 2ugEnommen, da nach den grafien Vermarkism auSh immer mehe mittelstandischs Netz-
Anbieter in das sind. Rund 70 Prozent aller digitalen
AuGenwerbeflachen in Deutschlend sind inzwischen an ein automatisiertes Buchungssystem
angeschlossen, was in etwa 30 Frozent der DOOH-Reichweiten entspricht. Das wirkt sich auch auf die
Umsstze aus: 2022 stammte bei einzelnen Anbietemn bereits mehr als die Hélfte der Netto-
Werbeinnahmen sus progrsmmatischen Einbuchungen. Uber die gesamte Branche gesehen lag der
Programmatic Anteil schon bei annghemd 40 Prozent. Und in diesem Jahr kénnten sogar deutlich
mehr Nettoumsétze Uber Programmatic DOOH erzielt werden als ber klassische Buchungen

Tatsichlich esdffnen sich mit Programmatic DOCH eine ganze Reihe von Vorteilen, die im Vergleich
zu anderen Mediengattungen gersdezu unschlagbar sind: Zum einen ist die AuBenwerbung, ob
analog oder digital, des letrte verbleibende Reichweitenmedium, das sehr schnell sehr viele
Menschen auf einmal ansprechen kenn. Als AuBerHaus-Gattung” ezielt sie zudem wertvalle
Kontekte in den mobilen und den jingeren Zielgruppen, die Gber die anderen klasischen Medien
bekanntlich nur nach schwer in disser Menge zu emeichen sind.
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IDOOH in der Presse

TMEINTER  ANTUELLEN  FACMWINIEN  RARRERE DOWNLDADE  MEWILETIER

Nielsen Werbetrend: Digital Out of Home im Plus
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Call for Entries bei der DOOH
Creative Challenge

Ab sofort kénnen Agenturen, Unternehmen, Vermarkter und
Young Talents aus dem DACH-Raum ihre kreativen Digital Out of
Home-Arbeiten einreichen.

Redaktion - 14. November 2022

» f ©@ink

Die «DOCH Creative Challenges, der Kregtiv-Wetthewerb for Digital Qut of Home vom Insti-

tute for Digital Out of Home Media (IDOCH), geht in die dritte Runde - ob sofort kénnen
Agenturen, Unternehmen, Vermarkter und Young Talents aus dem DACH-Raum ihre Arbeiten

ins Rennen um die Auszeichnungen fir die besten DOOH-Kampagnen schicken.

Insgesamt kann in finf Kategorien eingereicht werden: Jeweils Gold, Silber und Bronze gibt
esin den Kategorien «DOOH Classic’, «Beste crossmediale Kompagnes, «Best Use of Data”

und «Innovative Use of DOOH» zu gewinnen. Der speziell fir den kreativen Nachwuchs ins

Leben gerufens Wettbewerb «DCC YoungSTARS» belohnt die beste Arbeit mit 1 Milliarde

DAS MAGAZIN FUR MARKENFUHRUNG
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DOOH CREATIVE CHALLENGE 2022

Das sind die kreativsten Kampagnen

Zum zweiten Mal hat das Institute for
Digital Out of Home Media (IDOCH) die
Gewinner der DOOH Creative Challenge
ausgezeichnet. EIf Awards wurden fur die
kreativeten Kampagnen 2022 am 20.
September in Disseldorf verliehen.

ADC, Deutsche Bahn, Deutscher
Kinderverein, Google, Moelk, Netflix,
Pernod Ricard, Telefénica und The North
Face - sie alle haben laut einer Meldung
herausragende Kampagnen auf Digital Out
of Home (DOOH) on air gebracht. Dafiir wurden sie nun bei der DOOH Creative
Challenge 2022 gemeinsam mit ihren Agenturen mit Gold, Silber und Bronze belohnt.
Drer Preis zahlt auch fiir das Kreativranking der W&\t

Quelle: IDOOH

"2021 war nicht nur aus Umsatzsicht das bislang erfolgreichste Jahr fir
Digital Out of Home, auch in puncto Kreativitat wurden nochmal
iiberragende Leistungen erbracht. Offenbar haben in der schwierigen
Pandemiezeit auch die Kreativen die immense Spielwiese entdeckt, die das
Medium gerade auch in Verbindung mit den immer ausgefeilteren
technischen Maglichkeiten bietet", sagt Frank Goldberg, Geschaftsfiihrer
des DMI und Chairman der Jury.

In der Kategorie "DOOH Classic” sind reine Digital-Out-of-Home-kKampagnen gefragt,
die die Maglichkeiten des Mediums (wie Touchpoint-Bezug, Kontext, Zielgruppen-
Targeting) am kreativsten ausschopfen. Am besten gelang dies unter allen
Einreichungen der Kampagne "Unfreeze Your Business", mit der die Deutsche Bahn auf
einfache und zugleich humervelle Weise darauf hinwies, dass mit dem Ende des
Lockdowns perstnliche Meetings nicht nur wieder moglich waren, sondern auch
eindeutig bevorzugt werden sollten. Die auf den ersten Blick verstandliche Kreation
bringt der Agentur Ogilvy Gold ein.

Fur die originelle Einbindung der DOOH-Werbetrager in die Kreation erhalt der "Molk
Product Launch" von New Aesthetics fiir das Food-Startup Moelk Silber. Die Motive
werwandeln digitale City-Lights in Vitrinen und zeigen deren "Innenleben”, wodurch es
der Kampagne gelingt, die Betrachter neugierig zu machen und zu tiberraschen.
Bronze geht an Uberground und den Art Directors Club fir die Kampagne "Superkraft
Kreativitat". Als Zeichen dafir, dass mit Kreativitat alles maglich ist, nagelte
Uberground einen Pudding an die Wand. Mit diesem wabbeligen Keyvisual gelang es
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IDOOH in der

W&V Chefredaktions-Tolk

Crashkurs DOoH: Die Potenziale, die
Strategien, die Herausforderungen

Im WEV Chefredaktions-Talk am 13. September lernen wir von unseren
Expert:innen, warum jede Kampagne DOoH beinhalten sollte, welche
Strategien funktionieren und welche Sorge die Branche trotzdem gerade
umtreibt.

Text: WAV Redaktion
13. Seplember 2022

Wy
W{,ﬂ@dakﬂowe :

A Tolk

Mit dabei sind diesmal: Frank Goldbery, Geschasfhrer und Milgrinder des Institute for
Digital ut ef Home Media (IDOOH) und des DMI, Andreas Heintes, SVP Public Vides beim
Wesrbevermarkier Strder, Isabell Miller, Dirsctor Kundenberalung bei Weischer JvB, und
Claudia Zayer, Leitung DOcH bei Goldbach Germany.

‘Warum wichst DOoH seil Jahren deutich schneller als der Marke? Wie gut sind die Targeting-

und Messmiéglichkeilen aul digitalen Werbescreens heute bereits? Wie spricht man die
i optirnal an? Warum kb fie Klimakrise such eine DOoH-Krise werden?

All diese Fragen wollen wir im WaV Chelredakliors-Talk am 13, Seplember beantworten. Los
gehts um 17 Uhe Meldel euch kostenlos an.

R ANMELDUNG

Das Panel

Beim Chelredaktions-Talk live dabei sind:

+ Frank Goldberg, Geschafslihrer des Institute for Digital Out of Home Media und des
DML

« Andreas Heintze, VP Public Video bei Strfer

« Isabell Miller, Director Kundenberatung bei Weischer vB

« Claudia Zayer, Leitung DOoH bei Geldbach Germary

resse (Auszug

HORIZONT

IDOOH-Chef Frank Galdserg: “Was Digtal-Outo..  [HG #=h

[EQ '000H-CHEF FRANK GOLDEERG

"Was Digital-Out-of-Home noch fehlt, ist eine
Zusammenarbeit mit den JICs"

= Katrin A

In ein paar Tagen veroffentlicht das IDOOH die erste iibergreifende Digital-Out-of-
Home-Studie fiir den Indoor-Bereich, also fiir Screens, die etwa in Bahnhofen oder
Shopping-Malls stehen. Das Zahlenwerk soll die Grundlage fiir eine eigene Wihrung
der Gattung liefern. Wieso sich dadurch das Standing bei den Werbekunden dndern
diirfte, wieso die ganze Branche dafiir zusammenriickt und was das Thema
Nachhaltigkeit damit zu tun hat, erliutert IDOOH-Geschiftsfiihrer Frank Goldberg
im Gesprich mit HORIZONT.

Der Start des "Institute for Digital Out of Home Mediza", kurz IDOOH, im

Diesen H+ Artikel gratis weiterlesen!
Jetzt kostenfrei registrieren.

Die Registrierung beinhaltet
die beiden taglichen HORIZONT Newsletter.
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Out-of-Home und die Energiefrage

Lichter aus: "Die Verordnung ist
liickenhaft"

Seit 1. September bleiben im Rahmen der Energiesparverordnung auch
Aulenwerbeanlagen von 22 bis 16 Uhr dunkel. Doch das Konstrukt ist nicht
durchdacht, kritisieren die Verbands-Chefs Thasler und Goldberg.

Text: Manuels Pauker
7. Seprember 2022

Diigitale AuBenwerbung gehdn akiuell o den Gewinnern der Werbebranche: Laut
Marktforscher Niglsen gaben Werbungtreibende im ersten Halbjahr 2022 rund 389 Milionen
Eure brutto for Digital Out-of-Horme aws - £0 viel wie nie aovee Damit wurde sogar das
Ergebnic des Viorjah il um 25 Milli

Dech jeLet wird der Oberflisger uiter den Mediengatiungen singebremst. Der Grund dafir
sind die akluell drehenden Energie Engpsse. Damitin den kormmenden Manaten in
Deutsehland riichl die Lichter usgehen, hal das Bundesmiinislerium [Gr Wirlschall und
Kiimaschutz Anfang September die zur Sicherung der Energieversorgung iiber
kureftisti wirksarne MaBnahemen” verkindel. Sie siehl unter andenem vor, dass "er Belrish
Deleuchteter sder iehLemillisrender Werbeanlagen von 22 Uhr bis 16 Uhr des Folgetages
untersagl” ist - auller, wenn die Beleuchiung fr die Verkehrssicherheil oder aus anderen
sicherheitsterhnisehen Grinden erforderich s Elwa in Bahnhalen, in UnterlOhrungen ader
an Bushalestelien.

Zehn Stunden mehr als gedacht

Die Verardnung gilt seit 1. September vorerst sechs Monate lang. Fir die AuBenwerbe-
Branche, gerade in den dunklen Herbst: und Wi hrarikung. Wor
allem, da die verardnete Pause nichi, wie wrspranglich diskutien, von 22 Uhr bis 6 Une rah
dauern soll, sondern Bis 16 Ubr, ganze zefn Stunden mehr pro Teg. Ein Teil der vermarkLeten
Digital Cut-of-Home-Alichen it so ceitweise nicht ansteuerbar. Detaillierte Prognesen au den
ermartelen EinbuBen gibt & nach fichl - Umsatedellen werden sber wohl nichl susbleiben.

Valen, &ine echle Ei



IDOOH inder P

Gostbeitrag

Warum DOOH der Energiekrise nicht zum

Opfer fallen wird

Um Energie zu sparen, bleiben die Schaufenster in Spanien ab 22 Uhr
dunkel. Selbst, wenn Deutschland nachziehen sollte: Frank Goldberg sieht
dennoch keine disteren Zeiten fir DOOH heraufziehen.

Text: WEV Gastautor:in
1. August 2022

Wer schon mal aul der iberischen Halbinsel war, kennt das Bild: Egal, ob Madrid, Barcelana
oder Valencia - in Spaniens SUadien steppt auf den hell erleudieten Stralen und PLiLen bis
il in die Nacht der B Gegessenwird frihestens ab 2130 Uhs, und wenn hierzulande
unsereins schon ans Schlafengehen denk, Tingt dor das Leben erst so richtig an

Doch damit kinnle vorers Schiuss sein: Ab solort missen sul der

shirnliche Scb sowie die darin platienen Digial Signage-
Displarys ab 22 Ube ausgeschallet werden. Tn den Stadizentren sul der iberischen Halbinsel
ehirTle s damit deutlich dunkler werden. Ob es auch rubiger wird, bleibt abzuwarten.

Kaumn wurde diese Nachricht publik, schon auchien auch hierzulands die ersten bangen

Fragen aul: Wird De hland mit hnlichen M, h hzieh Kinnte in der Folge
auch den Digital-Out-ol-Home-Medien der Stecker gesogen werden? Wird am Ende die
digitale durch die L ins heln geraten? Nun, vor allem die

oweite und dritle Frage Lassen sich mil einem jeweils eindewtigen Nein beantworten, und cwar
aus mehreren Grinder:

DOOH ist mehr als reine Werbung

Immer mehr SLadie und haben mil il L . dass DOOH mehr
als nur reine & im @ i Raurn sind: i il sie
abwrechsl ichen und infi Content, d die Werbung nur einen kleinen Teil

ausmacht Zum anderen sind sie aus Sicht der Behbrden idedle Kommunikatisnsmittel, um
smit den Birgerinnen und Birgern schnel in Kentakt zu Lreten. So wurden gerade die digitalen
Werbetrager an den StraBen [ Aufrule an die Bevilkerung wihrend der Pandemie genuteL.

resse (Auszug

21. Seprember

Premiere bei der Dmexco: Der DOOH-
Summit

Digital out of Home etabliert sich 2unehmend als beliebter und
erfolgreicher Mediachannel. Das hat auch die Dmexco erkannt und widmet
dern Thema einen ihrer Summits.

Text: Annette Mattgey
B. August 2022

DIGITAL MARKETING
EXPO & CONFERENCE

S0 groB war die Auswahl noch nie: 15 Summits finden wihrend der Dmesco am 21./22.
September in Kiln statt. Erstmals wird dabei auch das Thema Digital aut of Home gine
wichtige Rolle spielen. Nachdem 2021 das erfolgreichsie [ahr in der Geschichie der
AuBenwerbung war, blickt die Branche voller Selbstbewussisein in die Zukunfl. Auch die
jongsten Nietsen-Zahlen il ine positive Entwicklung,

Beirm DOOH-Surnmit keenmen die wichtigsten Markiplayer susammen, um einen Blick suf die
Trends s werfen und die kinfige Entwicklung ou diskutieren. Dabei stehen nicht nur die
technilogischen Entwicklungen in der digitalen AuBeswwerbung im Fokus, sondern auch deren
ubiinltige Rolle irm Media Mix sowie integriene programmatische Marketingstrategien.

MiL am Bord sind das Institute for Digital Out of Home Media IDOGH), die TDOOH-Mitglieder
Stroer, Goldbach wnd Digital Media Institute (D) sowie WallDecaux.

“Gemeinsam mil dem IDGOH, DML Gokibach und WallDecaux werden wir im Rahmen des
rten Dimexca-DOOM-Sumil alle Facellen des sinzigen schien digitalen
Reichweilenmediums pedsentisren”, sagl Andreas Heintee, SVP Pubilic Viden bei Surier Media
Solutire. "Digitale Aubsmwerbug verzsihnel manmenLan sing der spannendslen

Entws im gesarmien Werbemarke. Und die starke Mathirage nach digitaler
AuBenwerbung ist ungebrachen Umer anderem auch, weil den Kunden mitllerweile gine

komglel digitale und programmatische, automatisiente Buchung cur Verfigung stehL”

LIGEEIE

"Den Kreativen miissen wir noch besser
erkliren, wie DOOH funktioniert"

Der Verband fir Digital Out of Home IDDOH besteht nun seit gut einem
halben Jahr - zu diesem Anlass haben wir mit Geschéftsfihrer Frank
Goldberg Uber Rekorde und Herausforderungen gesprochen - und Gber
Strom.

Text: Julia Gundelach
26. Juli 2022

ES lauft bei der Das Jahr 2022 ki 1as stirkste in der Geschichle des
Mediurms werden, Programmatic sedet sich immer weiter durch und e gibt weiteres
Wachstumspatenzial, Frank Goldbery, Geschisiihrer des Institute for Digital Out of Hame
Media (IDOOH), erklary im Interview, warum - und wo es noch Herausforderungen gibt.

Herr Goldberg, trotz Corona und Ukraine-Krieg hat DOOH nach dem Rekordjahr 2021 die
nichste Bestrmarke gesetrt und von |anuar bis juni das bislang, i Halbjai
hingelegt. Wie erkliren Sie sich das?

Das liegt einerseils an dem U isLil Trend und am C Booster, Den L
Trend hatten wir vor Corona schon und der ist auch jetet noch intake. DOOH ist ein Medium,
das swei SLarken verbindel: eine groBe Reichweile mil der Moglichkeit, die Medien digital

und darmit auch d. i 2u buchen und Targeting cu betreiben. Dann
komemt noch hinew, d. d L i #en immer stdrkere Probl
und auch Online und Mobile i ihre sLarksien Wach: | hinter sich haben.
Und wie konnte DOOH durch dis i

Wahrend Corona hal man germerkl, dass man mit DOOH auch viel Nexibler sein kann. Teh
karin keinere BudgeloroBen einsetzen, kleinere Einheiten ansteuern, kokales Targeting
miathen und viel kurzlristiger auf Sendung gehen als bes vielen, vor allem assischen Medien,
Tt Zeiten von Unsicherheiten ist Digital somit ¢in Mittel der Wahl, und DOOH, weil es ehen
dann noch mit dem PoLensial einer groBen Reichweile daherkommi, wmso mehr.
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Twitter Blue
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@ Mehr

IDOOH. Medi:
BIDOOHmediz

IDOGH

Q Twitter durchsuchy

« IDOOH.Media

36 Twests

206

IDOOH.Media
@IDOOHmedia

Das Institute for Digital Cut of Home Media treibt als Verband die Entwicklung des
Mediums Digital Out of Home voran. IDOOH - die geballte Fower fisr DOOH!

@ Munich. Germany ¢ idooh.madia [E) Seit Februar 2022 bei Twitter

24 Folgzich 42 Follower

Twests Tweets und Antworten Medien Gefallt mir

IDOOH.Media 2ID00Hmediz - 3. Feb.
Im IDOOH-EBlog:

Eine Kantar-Studie liefert in mehriacher Hinsicht iiberraschende Insights.
Dievermutlich bemerkenswertests: Digital Out of Home z8hlt weltweit zu
den finf belisbtesten WerbetrSgerm.

idooh.blog/kantar-studie-.
ising #i

h

#dooh #dochad

Marketers” channel preforences are quicker to adapt to landscape changes.
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idoch.blog
Globale Kantar Studie: DOOH z2hlt zu den beliebtesten Werbetrige .

Werbung suf DOOH zihlt zu den beliebtesten Werbeformen: Eine
Studie von Kantar liefert Gberraschenda Insights fir die DOOH-..

Sponsern

o ] v [ &

IDOOH.Media 2IDOOHmedis - 12. Jan.
Im IDOOH-EBlog:

So will Google den AufwSrtstrend von DOOH unterstiitzen
Exdlusiv-Interview mit Bernd Feuser, Managing Director Google Ad
Flatforms

#dooh #digitaloutofhome #googleads #idooh

Trends fiir dich

Trend in Deutschland
Unfell

Trend in Dewtschiand
#LetzrtenGeneration

Politik - Trands
HAARP
85.500 Twests

Trand in Deutschlsnd
#wendler

Trends
#Hamburg
2.466 Tweats

Trend in Deutschland
#Erdbehen
23.500 Tweats

Trand in Deutschiand
William Turnar

Trand in Deutschlsnd
Guido
6.054 Twests

Trend in Deutschland
Fahrrad
1301 Twee!

Trend in Dewtschiand
Bairut
4318 Twests

Mehr anzeigen

Aligemsine Geschaftsbading
Dstenschutzrichtiinien  Cox
Mty Trensparenzangshen
Bsmierafraineit Anzeigen-|
© 2023 Twitter. Inc.
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IDOOH News & Blog

IDGOH IDOOHMISSION  DOOH INSIGHTS  DOOH CREATION

LOGIN

MH IDooH  Q

BLOG

> will Google den Aufwartstrend von
OOH unterstitzen

August vergangenen |ahres kann digitale AuBenwerbung auch iiber Google
ucht werden. Im Interview spricht Bernd Fauser (Foto: Google), Managing
ctor Google Ad Platforms, iber die technische Anbindung, die Vermarktung,
sche Use Cases und die Frage, welche Ziele..

NEWS & PRESSE | Nows

News & IDOOH in der Presse

Aktuelle Nachrichten zu Digitzlen Medien und Digital Cut of Home:

‘Goldbach und Ritter Sport setzen erste DOOH-

CMO review - DOOH: Lichtbiick im

Kampagne auf E-Ladesaulen um Advertising-Chaos?
P 1,2023 P 3,223
s S
- PEEy
GROUP
dimedis

Programmatic OOH: me R&ED und Hivestack

Projektunion goes Programmatic mit One Tech

Neus GroupM-Tochter EssencoMadiacom wolt-
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beliebtesten Uplifts Aufwértstrend von DOOH
Werbetrigern g . o 20 unterstiitzen
T, Januar 23 “Der 3rd Party Cookie W Jamar 2023
I Im vergangenen Friihjahr warb Catly in )
Eine studie von kantar lisfert in kann 'E Ruhestand Berlin mit Programmatic DOOH fir et August vergangenen .ahrfs kann
mehrfacher Kinsicht berraschends gehen sein newes veganes is (Fota: [] digitale AuBenwerbung auch liner
Insights fiir die DOCH-Branche. Die 20 januar 2003 Google gebucht werden. Im Interview
vermutlich hemerkenswertaste: [_] N WEITERLESEN spricht Bernd []
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Flughafon BER und Madia Frankfurt gehen Ko-
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Jorvee 31, 2003 Joruw 30, M03 Januw 37303
r— Pm—— rm—
i, (S LJ

JCDacau blickt auf sensationelles DOOH-Jahr

Grassfish DACH: Julia Vogl lost Alexandar Kor-

Cynapsis Interactive, plant seit vielen
Jahren programmatische Kampagnen.
Im Interview spricht er ]

B

WEITERLESEN

13



IDOOH Blog - Neue Struktur IDOGH

— Insgesamt soll der Blog breiter aufgestellt sein, gleichzeitig aber eine feste
Struktur haben, die

« die Themenfindung erleichtert
e den Leser:innen eine gewisse Orientierung gibt
— Unterschiedliche Perspektiven auf DOOH:

« Mehr Autoren (neben Brandiz auch in der Branche bekannte Autor:innen wie Vera
GUnther, Florian Allgayer, Irmela Schwab, Thomas Koch)

« Mehr Gastbeitrage und Kommentare

— Ubergeordnete Themenstruktur mit Artikeln, die auf DOOH einzahlen und
trotzdem informieren. Was macht das Medium ...

* ...sympathisch?
* ... begehrlich?

. ... verstandlich?



IDOOH Blog - Neue Struktur IDOGH

Was macht das Medium ...

... sympathisch? ... begehrlich?

... verstandlich

« demokratisch * Reichweite * Einordnungin
« grun/Nachhaltigkeit « Targeting/Daten/ Gesamtmarkt
 Gutes Tun (Informieren) Programmatic *  Trends/Entwicklungen
*  Wirkung *  One-to-Many vs. One-to-
« Effizienz/Flexibilitat One -> Folgen fur Planung,
« Brand Safety Programmatic etc.
« Kein Ad Fraud « Effizienz/Flexibilitat

«  Wie funktioniert Kreation?

* Rezeptionssituation



IDOOH Veranstaltungen 2022

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis




IDOOH Veranstaltungen 2022 IDOGH

— IDOOH Konferenzen:

« 2 xim Jahr,im Frihjahr in Hamburg, im Herbst in Disseldorf
— Arbeitsgruppen (je 2x):

«  Marktforschung & Programmatic

« Daten & Stammdaten

«  Gattungsmarketing
— DOOH Summit auf DMEXCO:

« erfolgreiche Premiere im September 2022

* Impulsvortrag, 3 Diskussionspanels, Get together-Area
— DOOH Creative Challenge:

* Jurysitzung

« Award Show im Rahmen der IDOOH Konferenz in Disseldorf



Gattungsmarketing &
Pressearbeit 2023

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis




NEU: IDOOH Academy

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis




IDOOH Academy - DOOH-Wissen fiir die Branche IDOGH

— Ziele:
« Die Gattung DOOH im Bewusstsein der Werbebranche verankern
* Alle Marktteilnehmer bei der DOOH-Planung unterstitzen
« Die Arbeit von IDOOH und die Studien bekannt machen

— Zielgruppe: Agenturen, Werbungtreibende, IDOOH-Mitglieder

— Verschiedene Formate: Von kostenfreien Webinaren bis zu vertiefenden
Seminaren

— Start im M&rz mit ersten Webinaren: Uberblick DOOH, Public & Private Screens,
Kreation, Programmatic

— AuBBerdem: Vertiefende Online-Seminare zum Arbeiten mit P&PS und
Stammdaten

— Schrittweise Ausbau des Angebots (weitere Seminare, Podcasts,
Diskussionsrunden etc.)



IDOOH Academy

— Integration des Angebots auf

der IDOOH-Website

Social Media etc.

dem Kreis der IDOOH-

Mitglieder sowie alle DOOH-

affine, Mehrwert-stiftende
Know-how-Trager

Dirk Engel

» Wer einen Themenvorschlag

hat, bitte bei ihm melden

Bewerbung via Newsletter,

Neben dem IDOOH-Team
kommen die Referenten aus

Konzeption und Organisation

IDGGH

Willkommen bei der
IDOOH Academy

Wer wir sind, was wir bisten, wie wir Ihnen helfen. Wer wir sind, was wir biete "y,
wir Ihnen helfen, Wer wir sind, was wir bieten, wiz wir Ihnen helfen. Wer wir sit..«; was
wir bieten, wie wir Ihnen helfen, Wer wir sind, was wir bieten, wie wir |hnen helfen.

Aktuelle Termine

invidia Jahreskommentar
202212023

Weitere Termine 2

Unsere Referenten

Dt Milller s Dr. Miiller pr- Maller
Tt - Tent =

Weitere Referenten =

Individuelle Inhouse-5eminare
Wir bleten lhnen spezielle Seminare fir lhr
Unternehmen an. Wir bieten lhnen spezielle Seminare
fir Ihr Unternehmen an.

Haben Sie Fragen?
Ihr Ansprechpartner

e Dirk Engel
Text
- Kontakt

E-Mail

IDOGH

IDGGH

So gelingt Werbung mit Digital Out-of-Home -
Tipps fur die erfolgreiche Gestaltung

Webinar

Was muss man bei einer DOOH-Kampagne beachten? Wie kann man das
kreative Potenzial nutzen? Hier erfahren Sie die Basics .

I mmmmmm memm mmmm mmmm . mrm Mmrmmm mmmmme mmmmmmmmm
PRI MPATIPAT /0 AT mmm mmmmm mmmm momnmm nm - Mmmmmmm mom
PRITIFTIA WATMT PO A I o mmmm. i mmrnmmm mmmmmmmnm mm

PATIFAR AP MME TN FTmm mm mmnmm mn
. M
. - .lﬂ!

Termin : XX.XX.2023
Ort: Online
Hier anmelden > eventbrite

Zielgruppe
Mmmm mmm m m mm mim mmmm mommimim e mim mim e mimim
M MM i mmm mmme mm memimme mmimim

Ihr Referent:
Christian Siebke
Bmm

Bmm

Bmm

Agenda: Das werden Sie erfahren

1 Mmmm mmmm 5 Mmmm
2. Mmmm 6. Mmm
3 Mmm 7. mmmm
4.
Ihr Nutzen

I Memmm mmm

2. Mmmim

3 Mmm

Haben Sie Fragen? s Dirk Engel

Inhouse-Seminar? Text
Kontakt

Ihr Ansprechpartner - E-Mal



FAW DOOH Academy 2023 in Koop. mit IDOOH IDOGH

— Wann: 02.05.-05.06.2023
— Virtuell

— Themen

« 02.05.23:

IDOOH & FAW - DOOH Interessenvertreter im Dialog (Frank Goldberg, IDOOH +
Kai Thasler, FAW)

Marktiberblick DOOH Indoor/Outdoor Deutschland (Wolfgang Pfanzelt, FAW)

 09.05.23:
IDOOH Leistungswerte DOOH Indoor (Frank Goldberg)
MA DOOH Leistungswerte Outdoor Uberblick & Tools (Klaus Draskowitsch, FAW)

« 16.05.23:
DOOH Planung in der Praxis (Isabell Mller, Weischer.JvB)
DOOH Besonderheiten Technik & Kreation (Dirk Fischer, WallDecaux)



FAW DOOH Academy 2023 in Koop. mit IDOOH IDOGH

« 23.05.23:

DOOH Programmatic Advertising - was ist das (Gunnar Ritzmann, ECN + Claudia
Zayer, Goldbach)

DOOH Programmatic Advertising - Praxisbeispiel vom Briefing bis Ausstrahlung (Anja
Jeremias, Pilot)
- 30.05.23

DOOH Ausblick Deutschland aus Sicht der Agentur (Florian Rotberg, invidis)
Aus Sicht der Kommune (Frank Schrader, Stadt DUsseldorf)

« 05.06.23:

DOOH International (auf Englisch) (Ben Milne, Posterscope International)
Resumee/Zertifikate (Teilnehmer, FAW)



Gattungsmarketing & Pressearbeit IDOOH 1. HJ 23

09.02.2023

1 Jahr IDOOH/
IDOOH P&PS:
PM

Art. in Horizont
Kampagne auf
DOOH, in Social
Media, Fachpr.

KW 11 KW 13 27.04.2023
Launch Evtl. Gastbeitrag 1. IDOOH
IDOOH Adzine (P&PS, Konferenz
Academy PDOOH) Hamburg

IDOGH

KW 20 KW 22

Evtl. Artikel in Evtl. Artikel in
OOH-Schwerp. W&V, Schwerp.
Meedia Reg. Marketing

Ab KW 10
Roadshows
zur P&PS)

KW 12

d3con: IDOOH
(FG) im DOOH-
Panel

20.04.2023
Interview IDOOH
in OOH-Report |
Horizont

02.05.-05.06.23
FAW DOOH

Academy in Koop.
Mit IDOOH

KW 21

Speaking Opp FG
auf Programmatic
Summit, London



Gattungsmarketing & Pressearbeit IDOOH 2. HJ 23

Ab KW 27 KW 38
Gastbeitrag KW 33 Evtl. Artikel in
CMO 60 Jahre W&V Horizont
Review/Marke - Gratula- Mediastrategie &
tingborse tionsanzeige Werbewirkung

KW 40
Call for Entries
DCC YoungSTARS

KW 44

Evtl. Artikel in
W&V -
Mediaplanung,
Nachhaltigkeit

IDOGH

13.11.23
PM Call for Entries
DCC 2024

KW 32

40 Jahre
Horizont -
Gratulations
anzeige

13.09.2023
2. IDOOH
Konferenz
Award Show
DCC 23
Dusseldorf

KW 39
Evtl. DOOH

Summit
DMEXCO, Kéln

KW 41

Evtl. Green
Marketing Days,
W&V (Gastbeitrag
W&V+)

KW 46

Evtl. Artikel in
Horizont OOH-
Report



DOOH Creative Challenge

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis




DOOH Creative Challenge 2023

DOOH CREATIVE
CHALLENGE 2023

IDOGH

Einziger Kreativ-Award eigens flr
DOOH in Deutschland

Call for Entries: 14.11.2022;
Einreichschluss: 27.03.2023

Professionelles Einreichtool eingerichtet

Preisverleihung 13.09.2023
4. Auflage startet im Herbst 2023

Richtet sich an alle Personen und
Institutionen, die mit Werbung zu tun
haben: Kreativ- und Mediaagenturen,
Unternehmen, Vermarkter, freie
Kreative, Nachwuchstalente in
Agenturen, Studenten und Absolventen
von Kreativstudiengangen



DOOH Creative Challenge 2023 IDOGH

— Funf Kategorien:

« DOOH Classic

Gefragt sind reine DOOH-Kampagnen, die die Méglichkeiten des Mediums (bspw. Touchpoint-
Bezug, Kontext, Zielgruppen) am kreativsten ausschopfen.

* Beste crossmediale Kampagne
Integration eines DOOH-10-Sekiinders in eine Kampagne

e Best Use of Data

Von Echtzeitdaten-Integration bis Dynamic Creative Optimization: Welche DOOH-Kampagne
kombiniert Kreativitat am besten mit der nlichternen Welt der Daten?

* Innovative Use of DOOH

Visionare Solitar-Installationen auf DOOH, die heute zwar noch nicht
kampagnenfahig sind, die aber schon mal zeigen, wohin die Reise
von DOOH maglicherweise fihren wird.

 DCC YoungSTARS

Kreativer Nachwuchs kreiert DOOH-Kampagne fiir eine Non-Profit-
Organisation




DOOH Creative Challenge 2023 IDOGH

— Publikumsvoting: Bei der Preisverleihung wahlt das Publikum aus der Shortlist einen Favoriten,
der einen Geldpreis erhalt

— Neues Einreichtool: https://dooh-creative-challenge-2023.awardstage.com/#!/p1

— Medienpartnerschaft mit W&V:

« mediale Begleitung auf W&V Online (durch Berichte der Redaktion sowie durch mehrere
Anzeigen-Flights in Newslettern sowie auf wuv.de)

« Gewinner erhalten Punkt(e) flir das Kreativ-Ranking der W&V

— Preise:

« 1.-4. Kategorie: Trophae in Form eines Barrens,
hochwertige Urkunde + Punkte im
W&V-Kreativranking

*  YoungSTARS: Trophae, Urkunde + 1 Milliarde
Kontakte, indem die Pro-Bono-Kampagne
deutschlandweit ausgestrahlt wird

« Audience Award: Urkunde + Cashpreis
(3.000 € -> Sponsor: PLAN)



https://dooh-creative-challenge-2023.awardstage.com/#!/p1

DCC 2022 - WerbemaBBnahmen IDOGH

— Flyer DCC YoungSTARS

* Universitaten

« Kreativ- und Media-Agenturen

« DOOH-Branche
— PMs zu Call for Entries, Halbzeit, evtl. Verlangerung Einreichphase
— Mailing

« Kreativ- und Media-Agenturen

« DOOH-Branche

— Social Media
* Instagram
* LinkedIn
*  Xing

 Facebook

o Twitter



DCC 2022 - Werbemi

NEUES JAHR, NEUES

AWARDGLU

Beginn das Jahr gleich r

Mach mit bei DEM Kreat
OOH, gewinne sinen Prei
und Punkte flrs WEA Krd
Die DOOH Creative Chall

Einreichschluss:

Verliehen vom

ID&GH

Hallo Ana,

wir wilnischen dir eimen wundenvolien 51
wnsere "B vor 8 fifr die richtige Dosis ar
am Mongen.

Heute gefit es unter snderem um ein m
Europs.

Aulerdem mif dabei- Auszeichnungen
Ungemasch fiir den Deutschen Fulbali-{

\Viel Spall beim Lesen und schines Wo

1. EU-Kommizalon dron Tiktok mig Verbo
Diee ELl#ommission hiat dem Chef der beliet
wisitraichende Sanksionen angedrab, soilte s
an sische Regein halten.

2. Netflx-Mifgrander Resd Hastings gibt F
Metfli-Mitbegrinder Reed Hastings it als ©
Streamingplattform zunlck. Er wird an der D
Metflix-Spitzenmanager Greg Pelers abgalts
Ted Sarandos aufschiel. handelsbiatt som

3. Sport1 holt 2merican-Football-Liga XFL
Diesar Goup lag angesichts der neuen Deges

Der Fernsehsender Spart1 hat die exklusives
Februar startence neue Foothall-Liga XFL er
Schweiz kinnen Sporibegeisterte de 43 Spi

Wy

Advent,
Advent,
Award
Verpennt?

Hallo Anja,
das sind die Tech-Themen des Tages:
= Tuitter So kommt das Blue-Abo hewufe zurick
= Ab Januar: ies macht dem Sound Beine
+ Legende Atari- Remix im Tikiok-Tempo
+ 30 Jahre SMS — und 10 spannende Geschichien (1)
» 5o viel verdienen AMefs, Tikdok und Co. an uns - pro A
Hier gehf's zum Arffel

TechTaglich

Twitter: S0 kommt das Blue-Abo heute zuriick

immer am Voerrittag die wichtigsien Meldungen des Tages — das ist 1
die Techrik-Kalumne von WAY. Haute mit dem ndchsten Abo-Versug

Musk urd mit siner leuchsenden Idee von lkea

Digital

DOOHKING, KREATIVRANKING, GLITZERSMOKING

Mach mit bei DEM Kreativaward flr Digital OOH,
werde gekrint fir Deine Plakatides und lass Deine
Agentur im Ranking der WV Ketiem. Jetzt
teiinehmen! Die DOOH Creative Challenge 2023

Agency Snack

I: | W&V Agency Snack
Halla Anjz,
das i sus der in Dy und i ional, alles

zu Kreafion, Trends und Personalian.

Jung von Matf griindet mi dem Web3-Experfen Thanh Dao ein Senvice-
Angebof fiir Web3 und Metsverse. "Afr3d”, so der Name der nauen Fima,
ist nur eine von vielen Spezial-Abteilungen, die Agenturen derzeit
sufhauen, um beim Hype-Thems Metaverse mitzuverdienen. Dabei ist, wie
morgen an disser Stelle zu kesen sein wird, der Hype zumindes! bai den
Verbraucher:innen noch gar nicht sngekommen. Aber damit jetzt schon zu
expenmentieren, schadet js nicht.

\Viel Spall beim Lesen und einen guten Start in die neue Woche wiinschf
Euer Team Agency Snack.

Wie Rewe das Nitzliche mit dem Niitzlichen verbindet

Haben die Menschen angesichis der dramatiech

iganden Preise barhaupt noch Interesse an
nachhalfig produzierien Lebersmitiein? Rewe denkt
" und versucht den Spagat swischen preswen und

nachhaliig.

ttel + SM-Posts (Auszug

LT e

Gl s Sakornier

« IDOOH.Media

Lesezeichen
Twitter Blue
Profil
Kategorien

Mehr

0:06|3Mala

= u <

IDOOH.Media @10 00HMedia -
Im IDOOH-Blog:

Die Vorstellung der DOOH-Visior
Shelly Gilllov (HYGH), Dorota Kai
(Weischer.JvB), was sie antreibt |
DOOH sehen. #dooh #idooh
IDOOH.Media

"> @IpooHMmedia . '

IDOGH

38 Tweets
Startseite Sponsern
e a 2

Entdecken @ 7 i

IDOOH.Media @IDOOHMedia - +4-41m 020
Mitteilungen 1POOH Gall for Entries fiir die DOOH Gre m Q sune L]

vom IDOOH vergeben wird und f s " = = e nesn

geht ab sofort in die dritte Runde
Nachrichten #DO00H #digitaloutofhome #cré®®@#H IDOOH Institute for Digital Out of Home Media  Ansicht fiir Content-Admins.

Start  Dhalte  Analysen v Aktionen erforderlich €3

Versffentlicht von Anja von Fraunberg + 29.11.2022

e for Digital Out of Home Media

2 ®
Stell dich der DOOH Creative Challenge 2023 und reiche deine besten Digital-
Out-of-Home-Kreationen in fanf Kategorien ein! Zu Gewinnen gibt es

wertvolle Punkte fr das W Kreativranking. Einreichschlus ... mehr anzeigen

Jetzt
einreichen
bei der

- & Gefalit mir © Kommentar
Videoaufrufe: 64 Aufrufe insgesamt

Statistiken einblenden ~

Sponsern Sie diesen Beitrag und erhalten Sie 71.000 mehr
Impressions

‘eroffentiicht von Anja von Fraunberg + 18.11.2022




DCC 2023 Milestones

14.11.2022

2. Flight

und Unis

Wochentliche

Call for Entries Bewerbung der Mai 2023

(mit aktualisierter DCC in W&V- Jurysitzung

Website) Newslettern (09:30-14 Uhr)

00 00 ©0
2022
©0 00 &0

KW 41 2022 1. Flight 27.03.2023 Juni 2023
Call for Entries Wochentliche Einreichschluss Veroffentlichung
DCC YoungSTARS Bewerbung der DCC Shortlists (W&V
2023 - Agenturen in W&V-Newslettern

Online, Blog +
Website IDOOH)

IDOGH

13.09.2023

Award-Verleihung
im Rahmen der 2.
IDOOH Konferenz

o0

00

Ab 14.09.2023
Veroffentlichung
Gewinner (W&V
Online, Blog +

Website IDOOH)




IDOGH

Ansprechpartner: Frank Goldberg frank.goldberg@dmi-org.com
Institute for Digital Out of Home Media www.dmi-org.com

Theatinerstr. 11
80333 MUnchen



mailto:frank.goldberg@dmi-org.com
http://www.dmi-org.com/
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