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Nielsenzahlen & Marktentwicklung 
Aktuelle Auswertungen

Zurück zum Inhaltsverzeichnis

https://idooh.media/download/IDOOH_DOOH-Werbespendings-nach-Nielsen.pdf


Die IDOOH Public & Private 
Screens

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



Status agma

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



IDOOH in der Presse

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



IDOOH in der Presse (Auszug)
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IDOOH in der Presse (Auszug)
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IDOOH in der Presse (Auszug)
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IDOOH in der Presse (Auszug)
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IDOOH Kanäle

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



IDOOH in Social Media (Auszug)
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IDOOH News & Blog (Auszug)
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IDOOH Blog – Neue Struktur
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− Insgesamt soll der Blog breiter aufgestellt sein, gleichzeitig aber eine feste 
Struktur haben, die 
• die Themenfindung erleichtert

• den Leser:innen eine gewisse Orientierung gibt

− Unterschiedliche Perspektiven auf DOOH: 
• Mehr Autoren (neben Brandiz auch in der Branche bekannte Autor:innen wie Vera 

Günther, Florian Allgayer, Irmela Schwab, Thomas Koch)

• Mehr Gastbeiträge und Kommentare 

− Übergeordnete Themenstruktur mit Artikeln, die auf DOOH einzahlen und 
trotzdem informieren. Was macht das Medium …
• … sympathisch?

• … begehrlich?

• … verständlich?



IDOOH Blog – Neue Struktur

15

Was macht das Medium …

… sympathisch? … begehrlich? ... verständlich?

• demokratisch
• grün/Nachhaltigkeit
• Gutes Tun (Informieren)

• Reichweite
• Targeting/Daten/

Programmatic
• Wirkung
• Effizienz/Flexibilität
• Brand Safety
• Kein Ad Fraud

• Einordnung in 
Gesamtmarkt

• Trends/Entwicklungen
• One-to-Many vs. One-to-

One -> Folgen für Planung, 
Programmatic etc.

• Effizienz/Flexibilität
• Wie funktioniert Kreation?
• Rezeptionssituation



IDOOH Veranstaltungen 2022

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



IDOOH Veranstaltungen 2022

− IDOOH Konferenzen:
• 2 x im Jahr, im Frühjahr in Hamburg, im Herbst in Düsseldorf

− Arbeitsgruppen (je 2x):
• Marktforschung & Programmatic

• Daten & Stammdaten

• Gattungsmarketing

− DOOH Summit auf DMEXCO:
• erfolgreiche Premiere im September 2022

• Impulsvortrag, 3 Diskussionspanels, Get together-Area

− DOOH Creative Challenge:
• Jurysitzung 

• Award Show im Rahmen der IDOOH Konferenz in Düsseldorf



Gattungsmarketing & 
Pressearbeit 2023 

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



NEU: IDOOH Academy

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



IDOOH Academy – DOOH-Wissen für die Branche

− Ziele: 
• Die Gattung DOOH im Bewusstsein der Werbebranche verankern

• Alle Marktteilnehmer bei der DOOH-Planung unterstützen

• Die Arbeit von IDOOH und die Studien bekannt machen

− Zielgruppe: Agenturen, Werbungtreibende, IDOOH-Mitglieder

− Verschiedene Formate: Von kostenfreien Webinaren bis zu vertiefenden 
Seminaren

− Start im März mit ersten Webinaren: Überblick DOOH, Public & Private Screens, 
Kreation, Programmatic

− Außerdem: Vertiefende Online-Seminare zum Arbeiten mit P&PS und 
Stammdaten

− Schrittweise Ausbau des Angebots (weitere Seminare, Podcasts, 
Diskussionsrunden etc.)



IDOOH Academy

21

− Integration des Angebots auf 
der IDOOH-Website

− Bewerbung via Newsletter, 
Social Media etc.

− Neben dem IDOOH-Team 
kommen die Referenten aus 
dem Kreis der IDOOH-
Mitglieder sowie alle DOOH-
affine, Mehrwert-stiftende 
Know-how-Träger

− Konzeption und Organisation: 
Dirk Engel 

 Wer einen Themenvorschlag 
hat, bitte bei ihm melden



FAW DOOH Academy 2023 in Koop. mit IDOOH

− Wann: 02.05. – 05.06.2023

− Virtuell

− Themen
• 02.05.23: 

IDOOH & FAW – DOOH Interessenvertreter im Dialog (Frank Goldberg, IDOOH + 
Kai Thäsler, FAW)
Marktüberblick DOOH Indoor/Outdoor Deutschland (Wolfgang Pfanzelt, FAW)

• 09.05.23:
IDOOH Leistungswerte DOOH Indoor (Frank Goldberg)
MA DOOH Leistungswerte Outdoor Überblick & Tools (Klaus Draskowitsch, FAW)

• 16.05.23:
DOOH Planung in der Praxis (Isabell Müller, Weischer.JvB)
DOOH Besonderheiten Technik & Kreation (Dirk Fischer, WallDecaux)



FAW DOOH Academy 2023 in Koop. mit IDOOH

• 23.05.23:
DOOH Programmatic Advertising – was ist das (Gunnar Ritzmann, ECN + Claudia 
Zayer, Goldbach)
DOOH Programmatic Advertising – Praxisbeispiel vom Briefing bis Ausstrahlung (Anja 
Jeremias, Pilot)

• 30.05.23
DOOH Ausblick Deutschland aus Sicht der Agentur (Florian Rotberg, invidis)
Aus Sicht der Kommune (Frank Schrader, Stadt Düsseldorf) 

• 05.06.23:
DOOH International (auf Englisch) (Ben Milne, Posterscope International)
Resumee/Zertifikate (Teilnehmer, FAW)



Gattungsmarketing & Pressearbeit IDOOH 1. HJ 23

2023

09.02.2023
1 Jahr IDOOH/
IDOOH P&PS:
PM
Art. in Horizont
Kampagne auf 
DOOH, in Social 
Media, Fachpr.

Ab KW 10
Roadshows 
zur P&PS)

02.05. – 05.06.23
FAW DOOH 
Academy in Koop. 
Mit IDOOH

27.04.2023
1. IDOOH 
Konferenz
Hamburg

KW 20
Evtl. Artikel in 
OOH-Schwerp. 
Meedia

KW 21
Speaking Opp FG 
auf Programmatic 
Summit, London

KW 22
Evtl. Artikel in 
W&V, Schwerp. 
Reg. Marketing

20.04.2023
Interview IDOOH 
in OOH-Report I 
Horizont

KW 11
Launch 
IDOOH 
Academy

KW 12
d3con: IDOOH 
(FG) im DOOH-
Panel

KW 13
Evtl. Gastbeitrag  
Adzine (P&PS, 
PDOOH)



Gattungsmarketing & Pressearbeit IDOOH 2. HJ 23

2023

KW 46
Evtl. Artikel in 
Horizont OOH-
Report II

13.09.2023
2. IDOOH 
Konferenz
Award Show 
DCC 23
Düsseldorf

KW 44
Evtl. Artikel in 
W&V – 
Mediaplanung, 
Nachhaltigkeit

KW 32 
40 Jahre 
Horizont – 
Gratulations
anzeige

KW 33
60 Jahre W&V 
– Gratula-
tionsanzeige

13.11.23
PM Call for Entries 
DCC 2024

KW 39
Evtl. DOOH 
Summit 
DMEXCO, Köln

KW 38
Evtl. Artikel in 
Horizont 
Mediastrategie & 
Werbewirkung

KW 40
Call for Entries 
DCC YoungSTARS

KW 41
Evtl. Green 
Marketing Days, 
W&V (Gastbeitrag 
W&V+)

Ab KW 27
Gastbeitrag 
CMO 
Review/Marke
tingbörse 



DOOH Creative Challenge

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



− Einziger Kreativ-Award eigens für 
DOOH in Deutschland

− Call for Entries: 14.11.2022; 
Einreichschluss: 27.03.2023

− Professionelles Einreichtool eingerichtet

− Preisverleihung 13.09.2023

− 4. Auflage startet im Herbst 2023

− Richtet sich an alle Personen und 
Institutionen, die mit Werbung zu tun 
haben: Kreativ- und Mediaagenturen, 
Unternehmen, Vermarkter, freie 
Kreative, Nachwuchstalente in 
Agenturen, Studenten und Absolventen 
von Kreativstudiengängen

DOOH Creative Challenge 2023



DOOH Creative Challenge 2023

− Fünf Kategorien:

• DOOH Classic 
Gefragt sind reine DOOH-Kampagnen, die die Möglichkeiten des Mediums (bspw. Touchpoint-
Bezug, Kontext, Zielgruppen) am kreativsten ausschöpfen. 

• Beste crossmediale Kampagne 
Integration eines DOOH-10-Sekünders in eine Kampagne

• Best Use of Data
Von Echtzeitdaten-Integration bis Dynamic Creative Optimization: Welche DOOH-Kampagne 
kombiniert Kreativität am besten mit der nüchternen Welt der Daten? 

• Innovative Use of DOOH
Visionäre Solitär-Installationen auf DOOH, die heute zwar noch nicht 
kampagnenfähig sind, die aber schon mal zeigen, wohin die Reise 
von DOOH möglicherweise führen wird. 

• DCC YoungSTARS
Kreativer Nachwuchs kreiert DOOH-Kampagne für eine Non-Profit-
Organisation 



− Publikumsvoting: Bei der Preisverleihung wählt das Publikum aus der Shortlist einen Favoriten, 
der einen Geldpreis erhält 

− Neues Einreichtool: https://dooh-creative-challenge-2023.awardstage.com/#!/p1 

− Medienpartnerschaft mit W&V:

• mediale Begleitung auf W&V Online (durch Berichte der Redaktion sowie durch mehrere 
Anzeigen-Flights in Newslettern sowie auf wuv.de)

• Gewinner erhalten Punkt(e) für das Kreativ-Ranking der W&V

− Preise:

• 1. - 4. Kategorie: Trophäe in Form eines Barrens, 
hochwertige Urkunde + Punkte im 
W&V-Kreativranking 

• YoungSTARS: Trophäe, Urkunde + 1 Milliarde 
Kontakte, indem die Pro-Bono-Kampagne 
deutschlandweit ausgestrahlt wird 

• Audience Award: Urkunde + Cashpreis 
(3.000 € -> Sponsor: PLAN) 

DOOH Creative Challenge 2023

https://dooh-creative-challenge-2023.awardstage.com/#!/p1


− Flyer DCC YoungSTARS 
• Universitäten

• Kreativ- und Media-Agenturen

• DOOH-Branche

− PMs zu Call for Entries, Halbzeit, evtl. Verlängerung Einreichphase

− Mailing 
• Kreativ- und Media-Agenturen

• DOOH-Branche

− Social Media
• Instagram

• LinkedIn

• Xing

• Facebook

• Twitter

DCC 2022 - Werbemaßnahmen



DCC 2022 – Werbemittel + SM-Posts (Auszug)



DCC 2023 Milestones

2022 2023

14.11.2022
Call for Entries 
(mit aktualisierter 
Website)

Mai 2023
Jurysitzung 
(09:30–14 Uhr)

1. Flight
Wöchentliche 
Bewerbung der DCC 
in W&V-Newslettern

Juni 2023
Veröffentlichung 
Shortlists (W&V 
Online, Blog + 
Website IDOOH)

2. Flight
Wöchentliche 
Bewerbung der 
DCC in W&V-
Newslettern

27.03.2023
Einreichschluss

13.09.2023
Award-Verleihung 
im Rahmen der 2. 
IDOOH Konferenz

Ab 14.09.2023
Veröffentlichung 
Gewinner (W&V 
Online, Blog + 
Website IDOOH)

KW 41 2022
Call for Entries 
DCC YoungSTARS 
2023 - Agenturen 
und Unis



Ansprechpartner: Frank Goldberg   frank.goldberg@dmi-org.com
  Institute for Digital Out of Home Media www.dmi-org.com
  Theatinerstr. 11
  80333 München

mailto:frank.goldberg@dmi-org.com
http://www.dmi-org.com/
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