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Nielsenzahlen & Marktentwicklung

Aktuelle Auswertungen

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis



https://idooh.media/download/IDOOH_DOOH-Werbespendings-nach-Nielsen.pdf

Roadshow zu IDOOH Public &
Private Screens

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis




Roadshow IDOOH Public & Private Screens IDOGH

— Startam 7. Marz 2023

— Bislang 13 Roadshows mit Gber 500 Teilnehmern:

« 12 Online-Termine, 1 Présenztermin
« 1 Werbungtreibender, 1 Digital-Agentur, 7 Mediaagenturen/Networks, 4 Spezial-
Agenturen

« Teilnehmende Unternehmen:
areasolutions, Commerzbank, crossmedia, Dentsu ACADEMY, GroupM Akademie des

Wissens (ink. Kinetic), Havas Media, It Works Group, Magna Global (UM, Initiative etc.),
Mediaplus Campus, pilot, planus, plan.net, Weischer.JvB

— Parallel dazu zahlreiche individuelle Schulungen bei Agenturen und Vermarktern
fir die P&PS in mediMACH (Anna Maria Deisenberg)



Roadshow IDOOH Public & Private Screens IDOGH

— What's Next?

« Verstarkt Roadshow bei Digital-Agenturen + Nachziiglern anbieten

«  Weiterer Termin mit 4 Werbungtreibenden im August (Bahlsen, Riigenwalder, Tchibo,
Warsteiner)

« Parallel Verweis auf Webinare der Academy:
,Erfolgreich Werben mit DOOH"
Zahlen & Fakten zu DOOH";
in Kirze startet neu: ,DOOH fur Digital-Profis”



IDOOH in der Presse
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DooH Creative Challenge 2023

Die Shortlist steht

Die Finalisten der DooH Creative Challenge 2023 stehen fest: Insgesamt wurden 27 Shortlist-Platze ver-
‘geben. Mit 52 Einreichungen erzielte der Award einen neuen Rekord. Die Preisverleihung findet am 13.
September in Diisseldorf statt.

Das IDO0H hat e Shafists dar DooH Crease Crallangs vesSfersicnn (Fons: X006

i [wem i Jo— |

Die Jury hat entschieden, die Kandidaten der Shortlists fur die DooH
Creative Challenge 2023 sind ausgewahlt. Insgesamt 27 Einreichungen
kdnnen sich noch Hoffnungen auf eine der Trophden machen.

Fiinf Kategorien
Eingereicht werden konnte in finf Kategorien, insgesamt gab es 52 Ein-
reichungen. Bei .DooH Classic” sind noch sieben Mominierte im Rennen.

Bei .Beste crossmediale Kampagne” und .Innovative Use of DooH™ kén-
nen sich noch jeweils sechs Kandidaten Hoffnung auf eine Trophde in
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Green Marketing

Wie eure Werbung griin wird: Eine
Anleitung in vier Schritten

Fir die Werbebranche ist Nachhaltigkeit das Gebot der Stunde. Bislang
fehite es an geeigneten Checklisten fir Entscheider. Das andert sich jetzt:
Eine Anleitung fiir griine Werbung von Thomas Koch.

Texl: WEV Gastautor:in
14 Juni 2023

Dié Karmmunikation mit dem Enduerbrauches 25hIL 2 den gralien Energisverbrauthern sul
die Planeten: Laut "The Drum® verbraudht die Werbung mehr 315 sin Prosent der globalen
Energie. Jede Ad i b ewisehin 0,1 und 1,1 Gramm 002 Die
digitshe Well il allen ihren Facetlen veraniwarlel sogar st vier Prazent des weltweilen
Enérgisverbrauchs.

Disss wir sl Branche ginschreiten und dit chien senken missen und dass
e miit Kompensationen alleine nichl getan ist, das ist allen Virantwortlichen klas Das Thema
Mahhaltinkeit ist smit einen harbar Lauten Knallin der Marketing, und Werbely anche
angekormmen,

Man winscht sich eine Art Checidiste, eine Anleitung, anhand derer jede:r in Marketing,
Wierbung, Media und Medien Gberpriifen kann, weiche MaBnshmen notwendig und gesignet
sind, um unseren Kiimazielen naher sukommen

Zu meiner Oberraschung gibt & sine sokhe Checkiiste nichL Weshall wir jeut die Arbeit
daran beginnen.

Unsere gemeinsame Checkliste... to be continued

ZusarnmengeLragen isL hier eing erste, gewiss nichl vollsLandige Aullistiung van MaBnahmen
zur Senkung der CO2-Emissionen dureh Markeling, Werbung und Media. Sie verstehl sich als
“lebendige” Liste, die reqelmaii erqan werden muss - urm somil s sinem bespielhaften
Arbeitaiool fiir unsere gesamie Branche w werden. Das muss such der Anspruch sein

Wiir ik i sden swischen

Dissiphinen, die wir mit unserer

Arbeil besi seklung ion, Verpackung, Distribution, Werbung,
Kreation und Media. Distribution und Produition lessen wir sundchst sulen vor, da
Marketingverantwortliche daraul nur wenig Einfluss haben und hierfar Cheddisten vorliegen.
Das giltin weiten Teilen auch (r die Entwicklung der Produkte selbst.

# Marken Molsiniishe
% 7 %

UNTERSCHRIFTEN
GEGEN
AUSSENWERBUNG

VOLKSINITIATIVEN in Berlin und Hamburg sind
gegen ein 7 1 von Plakaten, Screens und Co.
Raum. Die Auffenwerber aber verteidigen sich, zum
dem Argum

somit nicht in

der Dis

OO0H +
DOOH

Sashintn Barke do
Obarbourbrdche e
Gast S By

7))

v

gnorerTaT nen

I A ‘e Stidte geich urd sle vertiersn an Aurhenziziar. Da
I dler Regel an stark anen

selrichilen ibes Aaberweihun drehen  inatallien sinc wirkensic (i Stdinus opschdom nan.

pestartet
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Preisverleihung

Deutscher Mediapreis 2023: Gliickwunsch

—— an die Sieger:innen
Weiterbildung fiir Digital-out-of-Home

Die Sieger:innen stehen fest! Zum 25. Mal wurde der Deutschen
[ e gegriangats IDO0H Acadamy Betat Weltertiidungen fr Digial-out-of-Hom & - <a- Mediapreis verliehen. In den Kammerspielen Minchen nahmen die
ol Tr Elrstelger ok audh TOr Profis. Audh der Umaang mit der nun In Medimach verflgbaren ) R ) R . N
IDODH. Stutia wind geteher. Gewinner:innen ihre Preiskugel entgegen und feierten mit 350
geladenen Gasten.

Text: Franziska Mozart
25. April 2023

a3 D00
Die DD Azadesy mcriasdran oslomnatan Doar
sEElg ptiag van Dt -aut-at-Heme. 08

il % Marted AU i RIS
o o Qe Weskshogs Lnd Talnings i
Samimann

rinaliich sollam sowokl DootH-
fabmers Maras, Kmata

Seit 1959 wirdigt der Deutsche Mediapreis die Mediabranche und zeichnet mit ihm
kreative Medialeistungen aus. Bevor wir zu den aktuellen Preistragerinnen kommen,
noch ein bisschen Award-Geschichte:

s bigsat dia: 10008
st an. Das Srogren

In den vergangenen Jahren haben sich die Kategorien immer wieder verdndert, wie
sich auch die Branche verandert hat. Vergeben wurde der Preis erstmals von dem
Magazin Media & Marketing unter dem damaligen Chefredakteur Christian Faltin.
2008 wurde Media & Marketing unter dem Dach der W&V integriert und wurde zu
W&\ Media. In den ersten Jahren ab es beim Deutschen Mediapreis nur drei
Auszeichnungen fir die besten Media-Strategien des Jahres und drei fir die besten

Friaw | Fankiese | Flbs | F Dok

IDOOH hostet DooH Club Lounge

At e DEgital-Fetival OMR In Hambung BT auch Jk DooH-Brandhs verretere In der "DoaH
Ohus Lowuge™ Bt i IDDOH 20 Infopaneds und 2umn Netaariing b urbanen Dechurmged sln

PDOCO

IDPrH Wallersaa GOLDRACH STROWR

omT
H

S o Dk, it s e e i 5 T e 5 P = e, P 3

Das ID00H wird dieses labeaut Sern OMS Fesial in Harboey dabe
pioder e Digita i~ ued Masedngoere. Dar
QEPNRIFGIE Py s, STOET I Wl L I Sein
L Lo L D0 Laumgl WIS 215 gk 0 O (81 1187 e,
— ued serer daenit DaoH als das ernlsslioned mvane M ssesenadioe in

seir Hiarweih didh im Mal

Soeme. Weloorne to S Lsban junghe” 51425 Mons des Auteins

o cher O Loumge Sncen am 5 omd 100 Wl peweils ver Paneds samn
Dl Tharvan deeingn shan U den Staws Quo des aukrebanden Mad-
weves Do = vorn Sva wgie L MNedia mi Ober Erea Sy Peogasenatic

e Danar ki i

Gopan birda
Dibe: Lsrwge: wined imn Ha oo Ligh Ca i der Hamiburger Mesoe 20 Tnden

seirn, das san in Halle A1 belnder (rasmesseren Srden b e
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»Technologie kann ein
gutes Hilfsmittel sein,
aber dahinter miissen
Menschen stehen,
die sie verstehen und
richtig nutzen«

Franic MSew, Coidhach Careay

»Es geht lingst
nicht mehr nur um
‘Werbung. Unsere
Medien sind
mittlerweile

systemrel evant«

Andras Seoes, Srde

~auf der
\ Party«

1DO0H: Wia die Verbandspitee
den Segesaug von Digital Out-of-Hame
warbereitet. VON KATRIN ANSORGE

sProgrammatic DOOH
kann locker einen
Anteil von 50
bis 60 Prozent
am Gesamtmarkt

#»Wir kénnen in jedem
Mediaplan die struk-
turellen Schwichen
anderer Medien aus-
gleichen, wenn nicht

) erreichen« iiberkompensieren«
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IDOOH: "WIR SIND IMMER NOCH DIE NEUEN AUF DER
PARTY"

Nach gut i

Jahren zieht die Fi itze des Digital-Or f-H rbandzs IDDOH eine Bilanz, die sich sshen lassen kann:
enarme Reichweiten, interessierte Werbskunden, erfahrene Neu-Mitglisder. Im Interview mit HORIZONT schildem Geschiftsfihrer Frank
Goldberg, Frank Mabius [Geldbach], Andreas Prasse (WallDecauw] und Alsxander Stotz [Stréer), wo s Jatzt noch Handlungsbedarf gibt.

Meine Herren, im Februar haben Sie den ersten Geburtstag des IDDOH gefeiert. Wie fallt Ihre Bilanz aus? st die Verbandsarbait so
langweilig, wie es immer alle sagen?

Frank Galdberg: ich weifl durch meine Tatigkeit fir das Digital Media Institute [a wirklich sehr gut, wie langwierig und anstrengend diese
Arbeit zum Teil sein kann. Umse mehr freus ich mich, wie exirem konstruktiv wir im IDDOH seit seiner Grindung Anfang 2022 arbeiten. Wir
haben gerade die erste Ghergreifende Studie fir Digital Dut-af-Home veriffentlicht, die Is zur Verfigung
stehen wird. Das in dieser doch eher kurzen Zeit geschefft zu haben, macht mich stolz.

in allen Pl

Frank Mibius: Die Grindung des ID00H war wegrreisend, denn wir verfolgen alle disselben Interessen: Wir méchten unsere Gattung stirken
und nach vome bringen. Bie Zahlen, die wir im Februar veréffentiicht haben, zeigen, dass das bersits funktioniert: OOH emeicht dber 1.1
Milliarden Bruttokentakte in der Bevilkerung ab 14 Jahren, das entspricht einer Netto-Reichweite von 81 Prozent! Zahlen wie diese sind in der
heutigen Zeit keine Selbstverstandlichkeit mehr, wie Sie wissen

Welches Feedback haben Sie auf Ihre erste Reichweitenstudie bekommen?

Goldberg: 5o viel Arbeitserfahrung mit der Studie haben die Agenturen nach nicht, wir stellen sie gerade arst in mehreren Roadshaws vor. Sie
it aber keine komplette Neverfindung, sondern satzt auf derselben Methodik der P&PS des DMI sawie der Public-Video-Studie von Strder auf.

Mibius: Grundsatzlich ist das erste Feedback sehr positiv. weil wir die vermarkteribergreifends Flanung ermaglichen und mehr Transparenz
und Vergleichbarkeit in den Markt bringsn. Uns geht == auch vor allsm darum, dis Rallz von DOOH als Reichweitengarant zu ksmmunizisren.

Alexander Stotz: Und das klappt aktusll auch ziemlich gut. DOOH stemmt sich gegen den Trand und wchst gerads deutlich zweistellig,
wihrend andere Medien dach eher zu kimpfen haben.

Echte Power bekommt Ihre Studie erst, wenn sie von einem JIC [Joint Industry Committee] herausgegeben wird. Wie weit sind die
Gesprache mit der Agma?
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DIGITAL OUT OF HOME

DAS DIGITALE REICHWEITENMEDIUM AUF DER ERFOLGSSPUR

FRANK GOLDBERG
GESCHAFTSFUHRER
DMI DIGITAL MEDIA INSTITUTE GMBH

Sie wichst und wichst und wachst - der Siegeszug der Mediengattung Digital Out of
Home (DOOH) ist nicht mehr aufzuhalten. Rund 135.000 digitale Aufenwerbescreens
stehen mittlerweile in Deutschland in der Vermarktung, wobei der GroBteil davon - gute
130.000 Stiick - sich im Indoor-Bereich befindet. Ob am Bahnhof oder im Einkaufszen-
trum, am Flughafen oder in der Arztpraxis, im Fitnessstudio oder im Supermarkt - es gibt
kaum noch einen Touchpoint, an dem das Medium DOOH noch nicht prasent ist. Allein
fir den Point of Sale (inklusive Shopping Malls) sind beim Institute for Digital Out of
Home Media (IDOOH]) iber 75.000 DOOH-Werbetrager gemeldet.

Umsétze in der AuBenwerbung am POS ID&GH
2016 - 2022 (in Mio. €)

2018 2017 2018 2019 a0z0 2021 2022

00H analog ®DOOH

Die Folge dieser zunehmenden Verbreitung der digitalen Screens im &ffentlichen Raum
ist: Die Wahrscheinlichkeit, dass man auBer Haus einem DOOH-Werbetriiger begegnet,
ist inzwischen immens groB. Zu diesem Ergebnis kommt auch die ,/DOOH Public &
Private Screens (P&PS)*-Studie, die das IDOOH gemeinsam mit der GIM Gesellschaft fur
innovative Marktforschung und der ISBA Informatik Service-Gesellschaft kirzlich heraus-
gegeben hat. Mit der Reichweitenstudie hat das IDOOH zwei zuvor im Markt existierende

DOOH-Untersuchungen - die P&PS des Digital Media Institutes und die Public-Video-
Studie von Stréer — erstmals zu einer groBen Markt-Media-Studie zusammengefiihrt.
Diese erfasst nun die Leistungswerte und Zielgruppendaten aller 130,000 DOOH-Screens
indoor in Deutschland, die an rund 18.000 Standorten in 15 Umfeldern platziert sind und
in 45 Netzen vermarktet werden.

Demnach erzielt DOOH indoor 1,1 Milliarden Bruttokontakte in der Woche, Das entspricht
einer Netto-Reichweite von 81 Prozent, das heifit: Innerhalb von sieben Tagen kommen
mehr als vier Finftel aller in Deutschland lebenden Menschen ab 14 Jahren mindestens
einmal mit einem DOOH-Werbetrager in Berlihrung. Bei einzelnen, aus Werber-Sicht
besonders attraktiven Zielgruppen sind die Ergebnisse sogar noch beeindruckender: So
liegt die Wochenreichweite von DOOH bei den Entscheidern bei 96 Prozent und in der
Gruppe der 20- bis 29-Jdhrigen bei 97 Prozent. Als AuBer-Haus-Medium erreicht DOOH
also vor allem diejenigen in unserer Gesellschaft, die viel unterwegs sind: die Berufsta-
tigen, die Jungen und die Konsumaktiven - allesamt tibrigens Zielgruppen, die Uber klas-
sische Medien wie TV oder Print nur noch schwer zu erreichen sind. Fiir diese ,TV-Wenig-
Seher” liefert die P&PS daher auch gezielt Informationen dariiber, an welchen Standorten
und zu welchen Zeiten sie Gber DOOH besonders gut zu erreichen sind. Eher seltener
Kontakt mit DOOH haben dagegen dltere Mitburger ab 60 Jahren und Nicht-Berufstatige
(beide 66 Prozent).

DOOH-Marktanteil bei 67% ID&SH

Antzil DOOH an OOH am POS
- I\II
& = =

COHanslay  WDOCH gesamt

arx "

S0 gusame: &

Die glinzende Entwicklung von DOOH blieb natarlich auch den Werbungtreibenden
nicht verborgen, die die vielen grofen und kleinen Screens im &ffentlichen Raum immer
dfter fiir sich entdecken. Das spiegelt sich auch in den Umsatzzahlen wider: Plus 19,1 Milli-
onen Euro hieB es am Ende von 2022 fiir Digital Out of Home (insgesamt 952,6 Millionen
Euro), was einer Steigerung von zwei Prozent gegeniiber den Bruttowerbeumsatzen
von 2021 entspricht. Das klingt zunéchst nach nicht besonders viel, in Anbetracht der
Rahmenbedingungen - allgemeine Rezession im deutschen Werbemarkt aufgrund der

Wy

IDOGH
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Award

DOOH Creative Challenge: Endspurt fiir
Einreicher

Alle, die ihre Arbeiten fir den DOOH Creative Challenge einreichen wollen,
kannen aufatmen. Die Frist wurde verlingert und endet jetzt erst am 17.
April. Das misst ihr dazu wissen.

Text: WEV Redaktion
1. Mar: 2023

Die DOOH Creatve Challenge 2023 gehl in die Die besien Tiar
Digital Out of Home kinnen nach bis sum 17, April 3023 angesneldet werden. Der Award [
DO0H 28hit auch fir das j@hriiche Kreatiwanking der WA

Agent 3 i und ive: habven Sormil drei Wochen
langer Zeit, sich mit iwen Arbeilen fir Deutsehlands einsigen Krestivpreis far Digital Out of
Home su bewerben,

Die DCC zeichnet fiie DOOH st Eingereichl werden kann in [Gnl
Kategarien: Bei ,DOOH Classic” sind reine DOOH-Kampagnen gefrage, die die Moglichkeiten
des Mediums am Die . Bestes ¢ ediale Kampagne” kiinl die
optirnale Integretion eines DOOH- i in einen kanaliberg i
Fokus der Bewertlung stefien hies DOOH-rel e it R ionssiuati

Touchpoint- und/oder Kantent Beeug,

In der Kategorie Best Use of Dala” wird die DOOH-Kampagne gesucht, die am besien
Kreativitat und ionalitét mit der Wit der D G _Irnovative Use
of DOOH" zeichnet alle aus, die DOOH L die
Nuteungsmibglichkeilen des Mediums auf gine bisher noch nicht dagewesene Art und Weise
ermeitem,

Bei den DCC YoungSTARS” it der krealive gefragn, der einen far eine
N Prafil-Organisation nasdh Wahl erschallen soll

Attraktive Preise
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Das Magazin fir Kommunikation und Medien -

WallDecaux tritt AufSenwerber-Verband
IDOOH bei

Das Institute for Digitel Out of Home Medie {IDOOH) Zihlt &b sofort such WallDeceux, nach Stréer der zweitzrifie
Aufienwerber in Deutschland. zu seinen Mitgliedern. Des IDOOH wurde vor rund inem Jzhr vomn Digital Media
i) &l den DOOK-Marks zu stérken und in eeiner

KOMMUNIKATION MEDIEN KOPFE JOBS FODCAST STUDIEN UBER UNS HEFT-ABO

WALLDECAUX TRITT DEM
IDOOH BEI 5<

Hier kostenlos abonnieren

Institute (Ol Goldbach und stroer gegrindet mit dem

Weiterentwickiung voranzutreiben und zu unterstiitzen.

AKTUELLE AUSGABE

WallDecaux Wwa“ | B

X IDOOH

DIGITAL DUT OF HOME

WallDecaux wird Mitglied des Verbands IDOOH

nc
Zuwachs fir das Institute for Digital Out of Home Media (IDOOH): In:‘::lﬁul:lh

Ab sofort ist auch das Aulenwerbe-Unternehmen WallDecaux, Berlin,

Mitglied des Verbands. Damit seien die bedeutendsten Vertreter der Inhalt
deutschen DOOH-Branche unter dem Dach wereint, betont das in Heft-Abo | Mediadaten

Minchen ansassige IDOOH.

Das [DOOH wurde vor rund einem Jahr vom Digital Media Institute FOLGEN SIE UNS

(DMI), Goldbach und Stréer gegrindet mit dem Ziel, den DOOH-Markt zu
WallDecaux ist ab sofort Mitglied des IDOOHs. IDOOH steht filr Institute for Digital Out of Home starken und in seiner Weiterentwicklung voranzutreiben und zu

Media, einem Verband fir Digital-out-of-Horne. Das IDOOH wurde vor einem Jahr gegrindet, urmn unterstiitzen. Als wichtiger Meilenstein wurde kiirzlich mit der 'IDOCH
den DooH-Markt in Deutschland zu starken und In. Entstanden ist das IDOOH aus Fublic & Private Screens (F&FS)' die "erste gemeinzame, fiir alle DOOH-
dem DMI (Digital Media Institute), in dem VIEWENTO bereits seit Grindung Mitglied ist. Werbetrager indoor giiltige Reichweitenstudie” verdffentlicht. Des

angearbeiten zu Zukunfiathemen der Werbung auf digitalen
en auf dem Programm.

ecaux bringr auch die die internationale Erfahrung dee Mutzer-
mE ICDecau: mit ein. WallDecaux si

t Barlin iet mit eeinen

Weiteren stehen die Etablierung von Standards sowie umfassende analogen und digitalen Werbeflichen in mehr als 20 deutachen
Mit der Aufnahme von WallDecaux als starkemn Partner soll das breite Know-how im Bereich Digital- Forschungsarbeiten zu Zukunftsthemen der Werbung auf digitalen Medien Grofstidten prisent.
Out-of-Home und die internationale Expertise des Mutterkonzerns JC Decaux in die im Fokus. Von und mit Heiko Burrack

Andreze Prasl
Home-Fremium-Anbiet

rer von WallDecawx: .Ale der D
Deutschlands freuen wir une, dem IDDOH als
Kocperationspartner beizutretsn. DOCH und PDOOH sind di
Wachetumstr: X
fir digitale Leistunge
unterschisdli Parzeprionssituationsn der sereene zu

beriickeichtigen_ Wir freuen uns auch, unsere internationale Bxpertiss in

Forschungsarbeiten und die Etablierung von Standards einflieBen. Mit der Aufnahme von
WallDecaux sind nun alle namhaften Player der Branche im IDOOH vertreten. Das Unternehmen mit
seinem Hauptsitz in Berlin ist mit seinen analogen und digitalen Werbeflachen in mehr als 20
deutschen Grofstadten vertreten und ist aktuell die Nummer 2 im deutschen Qut-of-Home-Markt

Frank Krupka
Der Verband erklart: "Mit WallDecaux hat das IDOOH nun einen weiteren
starken Partner an der Seite, der nicht nur sein breites Know-how im
Bereich Digital Out of Home, sendern auch die internationalen
Erfahrungen des Mutter-Konzerns und weltweiten Marktfihrers JCDecaux
einbringen kann." Das Berliner Unternehmen ist mit seinen analogen und
digitalen Werbefldchen in mehr als 20 deutschen Grofistidten prasent
und bildet aktuell die Nummer zwei hinter Stroer im deutschen Out-of-
Home-Markt.

(Swania bald):

Warum Marken durch
ChatGFT geranmaet
sind.

Lesen Sie hier auch weitere Beitrdge zur rasanten Entwicklung von Digital-out-of-Horme
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Aktuelles | Techno-News § Studle: DOOH erreicht pro Woche einen Grofteil

Studie: DOOH erreicht pro
Woche einen GroBteil der
Bevilkerung

28.02.2023 von Alexandra Oettler [Kommentare: 0]

Hohe Nettoreichweiten fiir DOOH ID®®H

Die Markt-Media-Studie hat hohe Mettoreichweiten fiir DOOH ermittelt. Bild: IDOOH

Ein Jahr nach seiner Griindung durch das Digital Media Institute (DMI),
Goldbach und Strier présentiert der Verband , Institute for Digital Out of
Home Media“ (IDO0OH) mit der ,IDO0H Public & Private Screens [P&PS)”
erstmals eine gemeinsame Studie zur Erfassung der Leistungswerte und
Zielgruppendaten aller DOOH-Werbetrager indoor in Deutschland.

Studie: DOOH Public & Private Screens (P&PS)

Das IDOOH hat zwei zuvor im Markt existierende, in ihrer Methodik aber
dhnliche Untersuchungen - die PE&PS des DMI sowie die Public-Video-
Studie von Strier - zu einer groBen Markt-Media-Studie zusammengefiihrt.

= Laut Untersuchung erzielen pro Woche die bundesweit rund 130.000
Public Screens in 45 DO0H-Metzen iiber 1,1 Milliarden Bruttokontakte
in der Beviilkerung ab 14 Jahren.

» Das entspricht einer Netto-Reichweite von 81 Prozent

= Mehr als vier Fiinftel aller in Deutschland lebenden Menschen ab 14
Jahren kommt innerhalb von sieben Tagen mindestens einmal mit
einem Out-of-Hi Al in Berihrung.

= In Betrachtung der einzelnen Stidte und Regionen erzielen die digitalen
AuBenwerbe-Screens die hiichsten Reichweiten in Hamburg (88
Prozent), Berlin (87 Prozent) und Miinchen (84 Prozent).
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DOOH erreicht in einer Woche 81 Prozent der Bevélkerung
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Reichweiten-Studie

So grof ist die Reichweite von Digital Out-
of-Home

Digital Out-of-Home erreicht mit rund 130.000 &ffentlichen Screens einen
GroBteil der Bevdlkerung in Deutschland - so ein Ergebnis der Studie
"IDOOH Public & Private Screens™ des Institute for Digital Out of Home
Media (IDOOH).

Text: Franziska Mozart
10, Felbruar 2023

qi'.‘::z‘:_; 2

Miehe als vier Finflel sller in Dewtschland lebenden Menschen ab 14 Jahren koment laut
Brancherverband innerhalb von sieben Tagen mindestens sinmal mil einem digitalen Out-ol-
Haorme Werbetzager in Berihrung, In den SUidien 1 die Reichweile noch etwas hiher: In
Hamiburg liegt sie bei 88 Prozent, in Berlin bed 87 Prozem wnd in Manchen bes 84 Prozent. Fir
die Studie hat das IDOOH swei suvor im Markt existierende, in ihrer Methodik aber dhnliche
Untersuchungen susarmmengefihry die PRPS des Digital Media Tnstitule [DM) sowie die
Public-Video-Studie von Suber.

Ein weiteres Ergehinis der Studie: Vo allem die jungen und mobilen Zislgruppen lassen sich
besonders qut Gber DOOH erreichen. So egen die Weehenseichweilen des Mediuns bei den
14 bis 194ahrigen bei 91 Prozent und bei den 20- bis 29-ahrigen sogar bei 97 Prozent.
Ahnich hoch sind die Reichweilenergebnisse bei den Entscheidern (36 Prozent) und bei den
Menschen, die sic vir usshilelurig belinden (95 Prosent).

Die Gruppe der 14- bis 28-JShrigen sind demnach besonders in der Nahe van Univer sititen,
im dffentlichen Personen-Nahwerkehr oder im Kino erreichbar und die Entscheider aul ihren
Diensireisen an Flughalen oder an der Autnbabn, aber auch in Freizeiturnleldenn wie das
Filnesssiudio.

Die Studie erfassl sudem die Nulasng anderer Medien wie TV oder Onlineriobile und zeigl
wnler anderem, dass die Grupgpe der TV-Nichiseher besonders gut an den Universititen su
erreichen st

Nadia Abau-EVEla, Gesch@lsihrerin des IDOOH, plant, weitere Datenguellen anzuzaplen, um
die Lemstungsmessung noch genauer ou machen und plant daver Gespriche mil weileren
Kaoperationspaninern im Laule des Jahres,

Gegriindet wurde dex Verband vor einem Jahr, um die Mediengattung DDOH Vermarkier-
iberareilend ou starken, Wil sunehmender Relevans wird &5 notwendio, sinheitliche
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DOOH erreicht in einer Woche 81 Prozent der Bevolkerung

Die digitalen AuRenwerbe-5creens erreichen innerhalb einer Woche 81 Prozent der Bevilkerung
ab 14 Jahren

Institute: for Digital Out of Home Media GmbH | 10.02.2023

DOOH emeicht in einer Woche 81 Prozent der Beviilkenung & freepik

Des Institute for Digital Cut of Home Medis (IDOCH) feiert seinen 1. Geburtstag und macht sich des
schénste Geschenk dabei selbst: Nur 12 Monate nach seiner Grindung durch das Digital Media
Institute (DM}, Goldbach und Strber présentiert der Verband fir Digital Out of Home (DOCH] mit der
_IDOOH Public & Private Screens [P&PS) erstmals eine gemeinsame Studie zur Efsssung der

Lei und Zi sller DOOH indoar in Deutschland. Damit hat das
IDOOH zwei zuver im Markt existierende, in irer Methodik aber dhnliche Untersuchungen — die P&PS
des DMI sowie die PublioVideo-Studie von Stréer — zu einer groBen Markt-Media-Studie
zussmmengefiiht.

Die wesentliche Botschaft der IDOCH P&FS ist: DOOH ist ein absoluter Reichweiten-Garant. Pro
Woche erzielen die bundesweit rund 120.000 Public Soreens in 45 DOOH-Netzen dber 1,1 Milli
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Bruttokontakte in der Bavilkerung sb 14 Jahren. Das entspricht einer Netto-Reichweite von 81 Prozent.
Das heilt: Mehr als vier Flnftel aller in Deutschland lebenden Menschen ab 14 Jahren kommt
innerhslb von sisben Tagen mindestens einmal mit sinem digitalen Out-of-Home-Werbetréger in
Berlihrung. In Betrachtung der einzelnen Stédte und Regionen erzielen die digitalen AuBenwerbe-
Soreens die hichsten Reichweiten in Hamburg (88 Prozent), Berlin (87 Prozent) und Mdnchen (84
Prozent)

Junge Menschen und Enischeider sind besonders DOOH-affin

Dabei enweisen sich vor sllem die jungen und mobilen Zielgruppen sls besonders DOOH-affin: So
liegen die Wochenreichweiten des Mediums bei den 14- bis 18-Jéhrigen bei 91 Prozent und bei den
20- bis 28-Jéhrigen sogar bei §7 Frozent. Ahnlich hoch sind die Reichweitenergebnisse bei den
Entscheidem (96 Frozent) und bei den Menschen, die sich in einer Ausbildung befinden (85 Frozent).
Somit kénnen Mediaplaner ihre Zielgruppen die gesamte Woche hindurch auf ihren Wegen durch die
Stédte mit DOOH begleiten. Dazu zeigt die Studie, wann welche Fotenziale wo, also an welchen
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Junge Menschen und Entscheider sing besonders affin fiir Digital- Out-of-H
werbung [DOOHY). So liegen die Wochenreichweiten des Mediums bei den 14- bis
15-Jdhrigen bei 91 Prozent und bei den 20- bis 23-Jshrigen bei 57 Prozent,
Ahnlich hoch sind die Reichweitenzrgebnisse bei den Entscheidern (96 Prozent) und
bei den Menschen, die sich in einzr Aushildung befinden (95 Prozent). Das zeigt
eine Studie des Institutes for Digital Out of Home Media (IDOOH), Miinchen, das
das Digital Media Institute ([DMI), Goldbach und Stréer vor sinem Jahr gegriindet
haben. Die Studie IDOOH Fublic & Frivate Screens (P&PS) erfzsst laut dem Verband
Leistungswerte und Zielgr {aten aller DOOH-Werbetriger indoor in
Deutschland. Damit hat das IDOOH zwei zuvor im Markt existisrende, in ihrer
Methodik aber Shnliche Untersuchungen — die PEPS des DMI sowie die Public-
Video-5Studie von Strier — zu einer Markt-Media-Studie zusammengefihrt.

DOOH ist demnach ein Reichweiten-Garant, Pro Woche erzielen die bundesweit
rund 130.000 Public Screens in 45 DOOH-Netzen dber 1.1 Milliarden
Bruttokontakte in der Bevilkerung ab 14 Jahren. Das entspricht einer Netto-
Reichweite von 81 Prozent, Das heiBt: Mehr als vier Finftzl allerin Deutschland
lebenden Menschen ab 14 Jahren kemmt innerhalb von sizben Tagen mindestzns
einmal mit sinem digitalen Out-of-Home-Werbetriger in Beriihrung, In Betrachtung
der einzelnen Stidte und Regionen erzielen die digitalen AuBenwerbe-Screens die
héchsten Reichweiten in Hamburg (88 Prozent), Berlin (87 Prozent) und Minchen
(24 Prozant].

Wer ist wann erreichbar?

Dazu zeigt die Studie, an welchen Touchpoints welche Zielgruppen am besten
anzutreffzn sind. Zum Beispiel ist die Gruppe der 14- bis 29-1ahrigen in
Universititen, im Offentlichen Personen-MNahverkehr oder im Kino am bestne
zuerrzichen. Die Entscheider kinnen auf ihrzn Dienstreisen an Flughifen ader an
der Autobahn, aber auch in Fr |dern wie das Fi dic am besten
angesprochen werden,
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+Ein Jahr IDOOH- was hat sich getan, Frank Goldberg?” Im O0H!-Podcast
gibt der Geschéftsfiihrer von IDOOH & DMI Einblicke in die jingst
verdffentlichte Reichweitenstudie ,IDOOH Public & Private Screens
(P&PS)" und zeigt auf, wie sich der Bereich DOOH seiner Einschatzung
nach in den néchsten Jahren weiterentwickeln wird.
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Das Institute for Digital Out of Home Media treibt als Verband die Entwicklung des
Mediums Digital Qut of Home voran. IDOOH - die geballte Power fiir DOOH!
Translate bio

@ Munich, Germany ¢ idooh.media [E Joined February 2022

24 Following 45 Followers

Tweets Replias Media Likes
oeey  IDOOH.Media E1ID0CHmedia - May 8

Mur nech ein Tag bis zum OMR Festival 20230 Wir - das IDOOH, Goldbach,
Stréer und WallDecaux - haben sin pasar Highlights in unserer DOOH CLUE
LOUNGE fiir euch parat. Mehr Infos und Registrierung:

live invitario.com/d oh-club-|.

#dooh #programmatic #0MR23

live invitario.com
DOOH CLUB LOUNGE @ OMR 2023

Promote

Q ) @ 1z 2

IDOOH.Media 2ID0C0Hmedia - Apr 25 o
MWelcome to the urban jungle"! IDOOH, Goldbach, Strier und WallDecaux
freuen sich auf die Besucherinnen der OMRin ihrer .DOOH Club Lounga™
Ihr findet uns am 8. und 10. Mai im Harbour Light Café in der Halle A11
Mehr Infos und Redistrierung

live invitario.com
DOOH CLUB LOUNGE @ OMR 2023
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News & IDOOH in der Presse

Aktuedle Nachnchten zu Digitalen Medsen und Digital Out of Home:

invidlis - DOOH Creative Challenge 2023: Die USA: Blackstone erwirbt Mehrheltsbetelligung WEV - Wie eure Werbung grin wird
Shortlist steht an New Tradition Media e 20
a5, 2023 Jere 14,7023
.
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2023 Global
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GroupM-Studie: Gute Aussichten fur Digital GREENTECH Festival: Stroer gibt Deep Dives WallDecaux kooperiert mit AdScanner: TV
Out of Home In nachhattige Kommunikationslosungen BOOST DOOH"
11,723 s 12,2023 e, 203

Stroer geht mit deutlichem Wachstum aus Q1
2023

M 11,2002
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DOOH Creative Challenge
2023: Die Shortlists
stehen fest!

Die Finalisten der DOOH Creative
tehen fest: Insgesamt
27 shortlist-Platze vergeben.
mit 52 [
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IDOOH Konferenz:
Insights, Unterhaltung
und Best Cases

Die 1. IDDOH Kanferenz 2023 in
Hamburg legte die Messlatte fiir
kiinftige veranstaltungen hoch: sie
fand .|
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Retail Media: Mit DOOH
von Online in die Stores
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Programmatic DOOH: Die
wichtigsten Fragen und
Antworten (Teil 1)

Aus dem Online-Marketing ist

Programmatic Advertising [2ngst nicht
mehr wegzudenken. Dach mitterweile

etablien sich die Technologie [...|
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3
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jeweilige Marketingziel stahan Was
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|

Geballtes DOOH-Wissen:
Die neue IDOOH
Academy

]

Das IDOOH hat ein newes
weiterbildungsangebat ins Leben
gerufen: Die IDOUH Academy
informiert in verschiedenen
Kursformaten ||

WEITERLESEN

.Wir bauen den DOOH-

Maike Abel. Head of Media
tommunication bei Nestlé, verrit im
Interview, warum sie kinftig starker
aufl_]

WEITERLESEN

Warum es auf den
Augenblick ankommt ...
und wie DOOH helfen
kann

Eine Werbebotschaft muss ihre
Zielgruppe zum richtigen Zeitpunkt
erreichen, nur dann wird sie
wahrgenammen, nur dann [..]

WEITERLESEN

Anteil in jedem Fall aus”

18
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IDOOH Veranstaltungen 2023 IDOGH

— IDOOH Konferenzen:

« 2 xim Jahr,im Frihjahr in Hamburg, im Herbst in Disseldorf
— Arbeitsgruppen (je 3x):

* Marktforschung & Programmatic

« Daten & Stammdaten

« Gattungsmarketing

— IDOOH goes OMR:
« gemeinsame DOOH-Lounge mit Stroer, Goldbach, Wall

« erfolgreiche Premiere im Mai 2023

« 8 Diskussionspanels an 2 Tagen, Get together-Area

— DOOH Creative Challenge:

« Jurysitzung, erstmals als Prasenzveranstaltung
« Award Show im Rahmen der IDOOH Konferenz in Disseldorf



Veranstaltungen mit IDOOH
2023

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis




Veranstaltungen mit IDOOH 2023 IDOGH

— IDOOH @ d3con 2023:

Impulsvortrag
e Teilnahme an DOOH-Panel

— IDOOH @ Deutscher Mediapreis 2023:

Sponsoring
Laudatio auf Kategorie Total Video bei der Preisverleihung

Logo-Prasenz DMP-Website, Kammerspiele (Biuhne und Eingang), DMP-
Kommunikation

— IDOOH @ Programmatic Pioneers Summit 2023, London:
* Vortrag

— IDOOH @ DSSE 2023:
* Vortrag



Gattungsmarketing &
Pressearbeit 2023

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis




IDOOH Academy

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis




IDOOH Academy - DOOH-Wissen fiir die Branche IDOGH

— Ziele:
« Die Gattung DOOH im Bewusstsein der Werbebranche verankern
* Alle Marktteilnehmer bei der DOOH-Planung unterstitzen
« Die Arbeit von IDOOH und die Studien bekannt machen

— Zielgruppe: Agenturen, Werbungtreibende, IDOOH-Mitglieder

— Verschiedene Formate: Von kostenfreien Webinaren bis zu vertiefenden
Seminaren

— Start im M&rz mit ersten Webinaren: Uberblick DOOH, Public & Private Screens,
Kreation, Programmatic

— AuBBerdem: Vertiefende Online-Seminare zum Arbeiten mit P&PS und
Stammdaten

— Schrittweise Ausbau des Angebots (weitere Seminare, Podcasts,
Diskussionsrunden etc.)



Erfolgreicher Start

Bisher 6 Webinare
180 Anmeldungen
125 Teilnehmer (69%)

Positives Feedback

Schrittweise Ausweitung des
Angebots im 2. Halbjahr

Neue Themen, neue Formate

» Wer einen Themenvorschlag

hat, bitte bei ihm melden

Willkommen bed der

IDOOH Academy

Unsere Seminar-Formate

IDOOH S ———

Effiziente Kampagnen mit Programmatic
DOOH
[ et | 77.07.7023 @150 - 1690 | scmeneet |

Eine Einfithrung in Programmatic Digital Out of Home

Lernen Sie, wie Sie platzioron und
Ihea kanen.

Beschrelbung:

o faowvinrs ba w1 der (e st mats. Sk s gt
[y —— -
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Die Basis-Webinare IDOGH

— Erfolgreich werben mit DOOH (Frank Goldberg)
* Ein kompakter Uberblick fiir Anfanger

— Zahlen und Fakten zu DOOH (Anna Maria Deisenberg)
 Die Studie ,Public & Private Screens”

— DOOH analysieren und planen (Anna Maria Deisenberg, Danny Buddenberg)
* Arbeiten mit der P&PS in mediMACH

— So gelingt kreative DOOH-Werbung (Christian Siebke)
* Do’s & Don'ts der DOOH-Kreation

— Effiziente Kampagnen mit Programmatic DOOH (Juliane Stang/mayr)
e Einfihrung in Programmatic DOOH



In Vorbereitung IDOGH

— Themen fir weitere Webinare:
« DOOMH fur Digital-Profis (Zielgruppe Online-Agenturen)
*  Methode P&PS
« DOOH fir regionales Marketing
« Programmatic in der Praxis
« Erfolgreiche Cases

«  Werbewirkung

— Neues Format: Talk zu aktuellen Themen mit mehreren Referenten
* August: Wie wird mein Mediaplan griin? (mit Thomas Koch)

— Schulungen fir IDOOH-Mitglieder und DMI-Teilnehmer

« Stammdaten



Welche Themen sich Agenturen wiinschen IDOGH
Basis: Feedback-Umfrage zur IDOOH-Roadshow

Die IDOOH Academy wird in Zukunft weitere vertiefende Webinare und Seminare anbieten. Welche der
folgenden Themen rund um DOOH sind interessant fur Dich?

Programmatic DOOH |G 75
Trends und Innovationen [ 75%
Arbeiten mit der Studie P&PS in mediamach [ 63%
DOOH im Mix mit Online- oder Mobile-.. |G -/
Methode und Reichweiten-Messung I 9%
DOOH im Intermedia-Vergleich N 57
DOOH im Mix mit TV und Video [IIIIIIEIEGgGgGdgNEEEN ;o
Mediaplanung von DOOH-Kampagnen GG /3
Kreation |G -
Strategie und Marketing-Ziele NG :°%
Grundlagen NG :-*
Internationale Beispiele | NG 25%



Weitere Themen gesucht! IDOGH

Psychologie Mobjlitat
TippscaseSNachhaltlgkelt

Intermedia Technologie DOOH

Programmatic, ' rends Wirkung

ROI ~Strategie International
Kreation

Mediaplanung
Wahrnehmung



Referenten gesucht! IDOGH

— Wir freuen uns Uber weitere Referenten!

Unsere Referent:innen

Dr. Frank Goldberg Christian Siebke Dr. Anna Maria Deisenberg Juliane Stanglmayr
Geschéftsfiihrer Geschéftsfiihrer Director Market Research Product Manager and Consultant Pro-
Institute for Digital Out of Home Media TV-Wartezimmer Institute for Digital Out of Home Media grammatic DOOH, Goldbach Germany




IDOOH Academy - die nachsten Termine

Digital Out of Home analysieren 2

Out ofﬂ_me

und p anen undplanen. —

=a UL
Webinar 27.06.2023 @ 11:00 - 12:30 Kostenfrei

Webinar,

Arbeiten mit der neuen DOOH-Studie ,Public & Private
Screens 2023"

In dem 90-miniitigen Online-Seminar lernen Sie, wie Sie mithilfe des
Auswertungs-Tools die Studie ,,Public & Private Screens 2023" fiir lhre
Werbekampagne und Mediaplanung nutzen kénnen.

https://idooh.media/academy/digital-out-of-home-analysieren-und-planen-juni/



https://idooh.media/academy/digital-out-of-home-analysieren-und-planen-juni/

IDOOH Academy - die nachsten Termine

So gelingt kreative Werbung
mit DOO

Webinar 06.07.2023 @ 16:00 - 17:00 Kostenfrei

Tipps fur die erfolgreiche Gestaltung von Digital-Out-of-
Home-Kampagnen

Erfahren Sie, wie Sie lhre Werbebotschaft kreativ und iiberzeugend

gestalten, um lhre Zielgruppe optimal anzusprechen und lhrer Kampagne
so zum Erfolg zu verhelfen.

https://idooh.media/academy/so-gelingt-kreative-werbung-mit-dooh/



https://idooh.media/academy/so-gelingt-kreative-werbung-mit-dooh/

IDOOH Academy - die nachsten Termine

Effiziente Kampagnen mit crisionte”_— gl

Kalppag'jnen

Programmatic DOOH pooHEE

Webinar 27.07.2023 @ 15:00 - 16:00 Kostenfrei

Webinar

Eine EinfGhrung in Programmatic Digital Out of
Home

Lernen Sie, wie Sie mit Programmatic Advertising lhre Werbung
automatisiert und zielgerichtet platzieren und so lhre
Marketingziele effizienter erreichen konnen.

https://idooh.media/academy/effiziente-kampagnen-mit-programmatic-dooh/



https://idooh.media/academy/effiziente-kampagnen-mit-programmatic-dooh/

Wir brauchen Eure Hilfe

Wir missen das Angebot der IDOOH Academy noch bekannter machen!
—  Weiterempfehlen an Kolleg*innen und Geschaftspartner*innen

— Auf LinkedIn re-posten

— In anderen sozialen Medien darauf hinweisen

— In Publikationen, Blogs und Newslettern darauf hinweisen - wir konnen
Euch dabei unterstitzen!



Ansprechpartner IDOGH

Dirk Engel - IDOOH Academy
academy@idooh.media

Tel. 069 48 00 26 29




Gattungsmarketing & Pressearbeit IDOOH 1. HJ 23

Ab KW 10 1. Q. 2023

Roadshows zur | Gastbeitrag

IDOOH P&PS IDOCH in
POSbranding
Handbuch

25.04.2023
Deutscher
Mediapreis:
IDOOH als
Sponsor dabei

02.05.- 05.06.23
FAW DOOH
Academy in Koop.
mit IDOOH

KW 19

Artikel in OOH-
Schwerpunkt

Meedia

IDOGH

23.05.2023
Jurysitzung DCC

KW 12 20.04.2023 27.04.2023
d3con: IDOOH Interview IDOOH | 1.IDOOH
(FG) im DOOH- in OOH-Report!| | Konferenz
Panel + Impuls- Horizont Hamburg
vortrag

09./10.05.23
IDOOH @ OMR
DOOH-Lounge

KW 20
Start IDOOH
Academy

23.05.2023
Vortrag FG auf
Programmatic
Pioneers Summit,
London




Gattungsmarketing & Pressearbeit IDOOH 2.HJ 23 ID@®®H

KW 29 KW 33 Ab 14.09.2023 KW 39 KW 41 KW 46
Evtl. 60 Jahre W&V | VO Gewinnerder | Evtl. DOOH Evtl. Green Evtl. Artikel in
Gastbeitrag | - Gratula- DCC (PM, W&V, Summit DMEXCO, | Marketing Horizont OOH-
Adzine tionsanzeige Blog, SM) KolIn Days, W&V Report I

(GB W&V+)

06.07.2023
IDOOH @
DSSE:
Vortrag FG

KW 32

40 Jahre
Horizont -
Gratulations
anzeige

13.09.2023
2. IDOOH
Konferenz
Award Show
DCC 23
Dusseldorf

Kw 38

Evtl. Artikel in
Horizont
Mediastrategie &
Werbewirkung

KW 40

Call for Entries
DCC
YoungSTARS

KW 44
Evtl. Artikel in
W&V -

Mediaplanung,

Nachhaltigkeit

13.11.2023
PM Call for
Entries DCC
2024



DOOH Creative Challenge

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis




DOOH Creative Challenge 2023 IDOGH

— Einziger Kreativ-Award eigens flr
DOOH in Deutschland

— Seit Herbst 2020

— Richtet sich an alle Personen und
Institutionen, die mit Werbung zu tun
haben: Kreativ- und Mediaagenturen,
Unternehmen, Vermarkter, freie
Kreative, Nachwuchstalente in
Agenturen, Studenten und Absolventen
von Kreativstudiengangen

— Mit 52 Einreichungen neuer Rekord

DOOH CREAT]\/E (12 mehr als im Vorjahr)
CHALLENGE 2023 _ Preisverleihung 13.09.2023

— 4. Auflage startet im Herbst 2023




DOOH Creative Challenge 2023 IDOGH

— Funf Kategorien:

« DOOH Classic

Gefragt sind reine DOOH-Kampagnen, die die Méglichkeiten des Mediums (bspw. Touchpoint-
Bezug, Kontext, Zielgruppen) am kreativsten ausschopfen.

* Beste crossmediale Kampagne
Integration eines DOOH-10-Sekiinders in eine Kampagne

e Best Use of Data

Von Echtzeitdaten-Integration bis Dynamic Creative Optimization: Welche DOOH-Kampagne
kombiniert Kreativitat am besten mit der nlichternen Welt der Daten?

* Innovative Use of DOOH

Visionare Solitar-Installationen auf DOOH, die heute zwar noch nicht
kampagnenfahig sind, die aber schon mal zeigen, wohin die Reise
von DOOH maglicherweise fihren wird.

 DCC YoungSTARS

Kreativer Nachwuchs kreiert DOOH-Kampagne fiir eine Non-Profit-
Organisation




DOOH Creative Challenge 2023 IDOGH

— Publikumsvoting: Bei der Preisverleihung wahlt das Publikum aus allen Shortlistplatzierten einen
Favoriten, der einen Geldpreis erhalt

— Neues Einreichtool: https://dooh-creative-challenge-2023.awardstage.com/#!/p1

— Medienpartnerschaft mit W&V:

« mediale Begleitung auf W&V Online (durch Berichte der Redaktion sowie durch mehrere
Anzeigen-Flights in Newslettern sowie auf wuv.de)

« Gewinner erhalten Punkt(e) flir das Kreativ-Ranking der W&V

— Preise:

« 1.-4. Kategorie: Trophae in Form eines Barrens,
hochwertige Urkunde + Punkte im
W&V-Kreativranking

« DCC YoungSTARS: Trophae, Urkunde + 1 Milliarde
Kontakte; Neu: Geldpreise fir 2. und 3. Platz
(500 € + 300 € -> Sponsor: TV-Wartezimmer)

« Audience Award: Urkunde + Cashpreis
(3.000 € -> Sponsor: PLAN)



https://dooh-creative-challenge-2023.awardstage.com/#!/p1

DCC 2023 - Jurysitzung IDOGH

— 23.Maivon 10 Uhr - 15:30 Uhr
— Erstmals in Prasenz bei Weischer.JvB, Hamburg

— Sehr gute Teilnahmequote:
14 vor Ort
7 remote (3 durch Zugausfall kurzfristig an Anreise gehindert)

6 entschuldigt
— Intensiver, fUr alle Seiten fruchtbarer Austausch
— 5 Shortlists mit insgesamt 27 Shortlistplatzierten; PM dazu heute raus; im Blog
veroffentlicht (+Verlangerung auf Social Media); die einzelnen Shortlists werden nach

und nach auf Instagram vorgestellt

— Gewinner werden bei Preisverleihung bekanntgegeben



DCC 2023 - Jurysitzung
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DCC 2023 Milestones

00

2022

KW 41 2022
Call for Entries

14.11.2022
Call for Entries

(mit aktualisierter
Website)

00

1. Flight
Wochentliche

00

DCC YoungSTARS
2023 - Agenturen
und Unis

Bewerbung der DCC
in W&V-Newslettern

2. Flight
Wochentliche
Bewerbung der

DCC in W&\V-
Newslettern

G0

27.03.2023

Einreichschluss

G0

23.05.2023
Jurysitzung
(10-15:30 Uhr)

00

15.06.2023
Veroffentlichung
Shortlists (W&V
Online, Blog +
Website IDOOH)

IDOGH

13.09.2023

Award-Verleihung
im Rahmen der 2.
IDOOH Konferenz

o0

00

Ab 14.09.2023
Veroffentlichung
Gewinner (W&V
Online, Blog +

Website IDOOH)




IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis




IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive IDOGH

— Ziel:

Nachhaltigkeit und Energie-Effizienz zum wichtigsten Thema der Marketingentscheider und Agenturen
machen

Marketingentscheider und Agenturen tUberzeugen, dass Media (neben Kreation und Produktion) ein
weites Feld bietet, um nachhaltiger zu werben

DOOH als umweltfreundlichstes Medium mit der niedrigsten CO2-Belastung positionieren -> DOOH
macht jeden Mediaplan nachhaltiger und sollte daher Bestandteil jeder Kampagne sein

— Kooperation mit Mr. Media Thomas Koch:

Weithin anerkannte Media-Koryphae mit extrem groBer Reichweite, groBem Einfluss und hoher
Wirkung im Markt

Tritt als neutraler Mentor fir DOOH auf, IDOOH bleibt als Absender bewusst im Hintergrund, um
Glaubwirdigkeit zu erhéhen



IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive IDOGH

— Strategie:

TK veroffentlicht in regelmaBigen (1x monatl.) Beitrage zum Thema Nachhaltige Werbung/Media/
Green Marketing in verschiedenen Publikationen. U.a. bereits erschienen: Wirtschaftswoche, Meedia,
W&V, IDOOH-Blog

TK nutzt seine Reichweite auf Social Media, um das Thema zu verbreiten
TK tritt auch bei Veranstaltungen (Vortrage, Panels, Podcasts) als Mahner und Rufer in der Wiste auf
TK in der IDOOH Academy: ,How to”-Webinar , Best-Practice-Beispiele o0.a.

TK nutzt sein Netzwerk und bezieht Mitstreiter in die Kampagne ein: Werbekunden, Agenturchefs,
Vorkampfer (wie bspw. Climate Partner);

Langfristig sollen Multiplikatoren aufgebaut werden, die die Message in die Breite weitertragen

Gemeinsam mit IDOOH: Wikipedia-Eintrage, Whitepaper zum Thema Nachhaltige Media und zu
DOOH allgemein

Zusammenarbeit mit Agenturen, die sich bereits dem Thema widmen: Mediaplus, GroupM, OMD

Thema Nachhaltigkeit wird feste Vortragsrubrik bei IDOOH Konferenzen (erster Vortrag dazu am
13.09. in Dusseldorf)

Vermarkter, Spezialagenturen mit einbeziehen -> die gesamte DOOH-Branche soll bei dem Thema an
einem Strang ziehen!



IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive IDOGH

— Zusatzlich: Kooperation mit W&V (im Aufbau):
« Green Marketing Days (11./12.10.23) als perfekte Biihne fiir das Thema
* Auslobung des ,Green CMO of the Year”, IDOOH als Partner/Sponsor
* Auf mind. 3 Jahre angelegt

e TKals Redner oder Panel-Teilnehmer

— Mogliche Kampagnenfortsetzung 2024 (zusatzlich zu o.g. Mal3nahmen):
* d3con

* Deutscher Mediapreis

« OMR
*  GREENTECH Festival
« DMEXCO

— Unterstiitzung und weitere Vorschlage/ldeen sind gern gesehen!



IDOGH

Ansprechpartner: Frank Goldberg frank.goldberg@dmi-org.com
Institute for Digital Out of Home Media www.dmi-org.com

Theatinerstr. 11
80333 MUnchen



mailto:frank.goldberg@dmi-org.com
http://www.dmi-org.com/
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