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Nielsenzahlen & Marktentwicklung 
Aktuelle Auswertungen

Zurück zum Inhaltsverzeichnis

https://idooh.media/download/IDOOH_DOOH-Werbespendings-nach-Nielsen.pdf


Roadshow zu IDOOH Public & 
Private Screens

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



Roadshow IDOOH Public & Private Screens

− Start am 7. März 2023

− Bislang 13 Roadshows mit über 500 Teilnehmern:
• 12 Online-Termine, 1 Präsenztermin

• 1 Werbungtreibender, 1 Digital-Agentur, 7 Mediaagenturen/Networks, 4 Spezial-
Agenturen

• Teilnehmende Unternehmen: 
areasolutions, Commerzbank, crossmedia, Dentsu ACADEMY, GroupM Akademie des 
Wissens (ink. Kinetic), Havas Media, It Works Group, Magna Global (UM, Initiative etc.), 
Mediaplus Campus, pilot, planus, plan.net, Weischer.JvB

− Parallel dazu zahlreiche individuelle Schulungen bei Agenturen und Vermarktern 
für die P&PS in mediMACH (Anna Maria Deisenberg)



Roadshow IDOOH Public & Private Screens

− What‘s Next?
• Verstärkt Roadshow bei Digital-Agenturen + Nachzüglern anbieten

• Weiterer Termin mit 4 Werbungtreibenden im August (Bahlsen, Rügenwalder, Tchibo, 
Warsteiner) 

• Parallel Verweis auf Webinare der Academy: 
„Erfolgreich Werben mit DOOH“
„Zahlen & Fakten zu DOOH“; 
in Kürze startet neu: „DOOH für Digital-Profis“



IDOOH in der Presse

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



IDOOH in der Presse (Auszug)
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IDOOH in der Presse (Auszug)
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IDOOH in der Presse (Auszug)
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IDOOH in der Presse (Auszug)
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IDOOH in der Presse (Auszug)
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IDOOH in der Presse (Auszug)
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IDOOH in der Presse (Auszug)
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IDOOH „to hear“
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IDOOH Kanäle

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



IDOOH in Social Media (Auszug)
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IDOOH News & Blog (Auszug)
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IDOOH Veranstaltungen 2023

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



IDOOH Veranstaltungen 2023

− IDOOH Konferenzen:
• 2 x im Jahr, im Frühjahr in Hamburg, im Herbst in Düsseldorf

− Arbeitsgruppen (je 3x):
• Marktforschung & Programmatic

• Daten & Stammdaten

• Gattungsmarketing

− IDOOH goes OMR:
• gemeinsame DOOH-Lounge mit Ströer, Goldbach, Wall

• erfolgreiche Premiere im Mai 2023

• 8 Diskussionspanels an 2 Tagen, Get together-Area

− DOOH Creative Challenge:
• Jurysitzung, erstmals als Präsenzveranstaltung

• Award Show im Rahmen der IDOOH Konferenz in Düsseldorf



Veranstaltungen mit IDOOH 
2023

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



Veranstaltungen mit IDOOH 2023

− IDOOH @ d3con 2023:
• Impulsvortrag 

• Teilnahme an DOOH-Panel

− IDOOH @ Deutscher Mediapreis 2023:
• Sponsoring

• Laudatio auf Kategorie Total Video bei der Preisverleihung

• Logo-Präsenz DMP-Website, Kammerspiele (Bühne und Eingang), DMP-
Kommunikation

− IDOOH @ Programmatic Pioneers Summit 2023, London:
• Vortrag

− IDOOH @ DSSE 2023:
• Vortrag



Gattungsmarketing & 
Pressearbeit 2023 

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



IDOOH Academy

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



IDOOH Academy – DOOH-Wissen für die Branche

− Ziele: 
• Die Gattung DOOH im Bewusstsein der Werbebranche verankern

• Alle Marktteilnehmer bei der DOOH-Planung unterstützen

• Die Arbeit von IDOOH und die Studien bekannt machen

− Zielgruppe: Agenturen, Werbungtreibende, IDOOH-Mitglieder

− Verschiedene Formate: Von kostenfreien Webinaren bis zu vertiefenden 
Seminaren

− Start im März mit ersten Webinaren: Überblick DOOH, Public & Private Screens, 
Kreation, Programmatic

− Außerdem: Vertiefende Online-Seminare zum Arbeiten mit P&PS und 
Stammdaten

− Schrittweise Ausbau des Angebots (weitere Seminare, Podcasts, 
Diskussionsrunden etc.)



Erfolgreicher Start

26

− Bisher 6 Webinare

− 180 Anmeldungen

− 125 Teilnehmer (69%)

− Positives Feedback

− Schrittweise Ausweitung des 
Angebots im 2. Halbjahr

− Neue Themen, neue Formate

 Wer einen Themenvorschlag 
hat, bitte bei ihm melden



Die Basis-Webinare

− Erfolgreich werben mit DOOH (Frank Goldberg) 
• Ein kompakter Überblick für Anfänger

− Zahlen und Fakten zu DOOH (Anna Maria Deisenberg) 
• Die Studie „Public & Private Screens“

− DOOH analysieren und planen (Anna Maria Deisenberg, Danny Buddenberg) 
• Arbeiten mit der P&PS in mediMACH

− So gelingt kreative DOOH-Werbung (Christian Siebke) 
• Do‘s & Don‘ts der DOOH-Kreation

− Effiziente Kampagnen mit Programmatic DOOH (Juliane Stanglmayr) 
• Einführung in Programmatic DOOH



In Vorbereitung

− Themen für weitere Webinare: 
• DOOH für Digital-Profis (Zielgruppe Online-Agenturen)

• Methode P&PS

• DOOH für regionales Marketing

• Programmatic in der Praxis

• Erfolgreiche Cases

• Werbewirkung

− Neues Format: Talk zu aktuellen Themen mit mehreren Referenten 
• August: Wie wird mein Mediaplan grün? (mit Thomas Koch)

− Schulungen für IDOOH-Mitglieder und DMI-Teilnehmer 
• Stammdaten



Welche Themen sich Agenturen wünschen
Basis: Feedback-Umfrage zur IDOOH-Roadshow



Weitere Themen gesucht!



Referenten gesucht!



IDOOH Academy – die nächsten Termine

https://idooh.media/academy/digital-out-of-home-analysieren-und-planen-juni/ 

https://idooh.media/academy/digital-out-of-home-analysieren-und-planen-juni/


IDOOH Academy – die nächsten Termine

https://idooh.media/academy/so-gelingt-kreative-werbung-mit-dooh/ 

https://idooh.media/academy/so-gelingt-kreative-werbung-mit-dooh/


IDOOH Academy – die nächsten Termine

https://idooh.media/academy/effiziente-kampagnen-mit-programmatic-dooh/ 

https://idooh.media/academy/effiziente-kampagnen-mit-programmatic-dooh/


Wir brauchen Eure Hilfe

Wir müssen das Angebot der IDOOH Academy noch bekannter machen!

− Weiterempfehlen an Kolleg*innen und Geschäftspartner*innen

− Auf LinkedIn re-posten

− In anderen sozialen Medien darauf hinweisen

− In Publikationen, Blogs und Newslettern darauf hinweisen – wir können 
Euch dabei unterstützen!



Ansprechpartner

Dirk Engel – IDOOH Academy
academy@idooh.media

Tel. 069 48 00 26 29



Gattungsmarketing & Pressearbeit IDOOH 1. HJ 23

2023

Ab KW 10 
Roadshows zur 
IDOOH P&PS

KW 12
d3con: IDOOH 
(FG) im DOOH-
Panel + Impuls-
vortrag

09./10.05.23
IDOOH @ OMR
DOOH-Lounge

02.05. – 05.06.23
FAW DOOH 
Academy in Koop. 
mit IDOOH

KW 19
Artikel in OOH-
Schwerpunkt 
Meedia

KW 20
Start IDOOH 
Academy

23.05.2023
Jurysitzung DCC

27.04.2023
1. IDOOH 
Konferenz
Hamburg

II. Q. 2023
Gastbeitrag  
IDOOH in 
POSbranding 
Handbuch

20.04.2023
Interview IDOOH 
in OOH-Report I 
Horizont

25.04.2023
Deutscher 
Mediapreis: 
IDOOH als
Sponsor dabei

23.05.2023
Vortrag FG auf 
Programmatic 
Pioneers Summit, 
London



Gattungsmarketing & Pressearbeit IDOOH 2. HJ 23

2023

KW 44
Evtl. Artikel in 
W&V – 
Mediaplanung, 
Nachhaltigkeit

13.09.2023
2. IDOOH 
Konferenz
Award Show 
DCC 23
Düsseldorf

KW 41
Evtl. Green 
Marketing 
Days, W&V 
(GB W&V+)

KW 32 
40 Jahre 
Horizont – 
Gratulations
anzeige

KW 33
60 Jahre W&V 
– Gratula-
tionsanzeige

KW 46
Evtl. Artikel in  
Horizont OOH-
Report II

KW 38
Evtl. Artikel in 
Horizont 
Mediastrategie & 
Werbewirkung

Ab 14.09.2023
VÖ Gewinner der 
DCC (PM, W&V, 
Blog, SM)

KW 39
Evtl. DOOH 
Summit DMEXCO, 
Köln

KW 40
Call for Entries 
DCC 
YoungSTARS

KW 29 
Evtl. 
Gastbeitrag 
Adzine

13.11.2023
PM Call for 
Entries DCC 
2024 

06.07.2023 
IDOOH @ 
DSSE:
Vortrag FG



DOOH Creative Challenge

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



− Einziger Kreativ-Award eigens für 
DOOH in Deutschland

− Seit Herbst 2020

− Richtet sich an alle Personen und 
Institutionen, die mit Werbung zu tun 
haben: Kreativ- und Mediaagenturen, 
Unternehmen, Vermarkter, freie 
Kreative, Nachwuchstalente in 
Agenturen, Studenten und Absolventen 
von Kreativstudiengängen

− Mit 52 Einreichungen neuer Rekord 
(12 mehr als im Vorjahr)

− Preisverleihung 13.09.2023

− 4. Auflage startet im Herbst 2023

DOOH Creative Challenge 2023



DOOH Creative Challenge 2023

− Fünf Kategorien:

• DOOH Classic 
Gefragt sind reine DOOH-Kampagnen, die die Möglichkeiten des Mediums (bspw. Touchpoint-
Bezug, Kontext, Zielgruppen) am kreativsten ausschöpfen. 

• Beste crossmediale Kampagne 
Integration eines DOOH-10-Sekünders in eine Kampagne

• Best Use of Data
Von Echtzeitdaten-Integration bis Dynamic Creative Optimization: Welche DOOH-Kampagne 
kombiniert Kreativität am besten mit der nüchternen Welt der Daten? 

• Innovative Use of DOOH
Visionäre Solitär-Installationen auf DOOH, die heute zwar noch nicht 
kampagnenfähig sind, die aber schon mal zeigen, wohin die Reise 
von DOOH möglicherweise führen wird. 

• DCC YoungSTARS
Kreativer Nachwuchs kreiert DOOH-Kampagne für eine Non-Profit-
Organisation 



− Publikumsvoting: Bei der Preisverleihung wählt das Publikum aus allen Shortlistplatzierten einen 
Favoriten, der einen Geldpreis erhält 

− Neues Einreichtool: https://dooh-creative-challenge-2023.awardstage.com/#!/p1 

− Medienpartnerschaft mit W&V:

• mediale Begleitung auf W&V Online (durch Berichte der Redaktion sowie durch mehrere 
Anzeigen-Flights in Newslettern sowie auf wuv.de)

• Gewinner erhalten Punkt(e) für das Kreativ-Ranking der W&V

− Preise:

• 1. - 4. Kategorie: Trophäe in Form eines Barrens, 
hochwertige Urkunde + Punkte im 
W&V-Kreativranking 

• DCC YoungSTARS: Trophäe, Urkunde + 1 Milliarde 
Kontakte; Neu: Geldpreise für 2. und 3. Platz 
(500 € + 300 € -> Sponsor: TV-Wartezimmer)

• Audience Award: Urkunde + Cashpreis 
(3.000 € -> Sponsor: PLAN) 

DOOH Creative Challenge 2023

https://dooh-creative-challenge-2023.awardstage.com/#!/p1


− 23. Mai von 10 Uhr – 15:30 Uhr

− Erstmals in Präsenz bei Weischer.JvB, Hamburg

− Sehr gute Teilnahmequote: 
• 14 vor Ort

• 7 remote (3 durch Zugausfall kurzfristig an Anreise gehindert)

• 6 entschuldigt

− Intensiver, für alle Seiten fruchtbarer Austausch

− 5 Shortlists mit insgesamt 27 Shortlistplatzierten; PM dazu heute raus; im Blog 
veröffentlicht (+Verlängerung auf Social Media); die einzelnen Shortlists werden nach 
und nach auf Instagram vorgestellt

− Gewinner werden bei Preisverleihung bekanntgegeben

DCC 2023 - Jurysitzung



DCC 2023 – Jurysitzung



DCC 2023 – Jurysitzung



DCC 2023 Milestones

2022 2023

14.11.2022
Call for Entries 
(mit aktualisierter 
Website)

23.05.2023
Jurysitzung 
(10 –15:30 Uhr)

1. Flight
Wöchentliche 
Bewerbung der DCC 
in W&V-Newslettern

15.06.2023
Veröffentlichung 
Shortlists (W&V 
Online, Blog + 
Website IDOOH)

2. Flight
Wöchentliche 
Bewerbung der 
DCC in W&V-
Newslettern

27.03.2023
Einreichschluss

13.09.2023
Award-Verleihung 
im Rahmen der 2. 
IDOOH Konferenz

Ab 14.09.2023
Veröffentlichung 
Gewinner (W&V 
Online, Blog + 
Website IDOOH)

KW 41 2022
Call for Entries 
DCC YoungSTARS 
2023 - Agenturen 
und Unis



IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



− Ziel: 
• Nachhaltigkeit und Energie-Effizienz zum wichtigsten Thema der Marketingentscheider und Agenturen 

machen 

• Marketingentscheider und Agenturen überzeugen, dass Media (neben Kreation und Produktion) ein 
weites Feld bietet, um nachhaltiger zu werben

• DOOH als umweltfreundlichstes Medium mit der niedrigsten CO2-Belastung positionieren -> DOOH 
macht jeden Mediaplan nachhaltiger und sollte daher Bestandteil jeder Kampagne sein

− Kooperation mit Mr. Media Thomas Koch:
• Weithin anerkannte Media-Koryphäe mit extrem großer Reichweite, großem Einfluss und hoher 

Wirkung im Markt 

• Tritt als neutraler Mentor für DOOH auf, IDOOH bleibt als Absender bewusst im Hintergrund, um 
Glaubwürdigkeit zu erhöhen

IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive



− Strategie:
• TK veröffentlicht in regelmäßigen (1x monatl.) Beiträge zum Thema Nachhaltige Werbung/Media/ 

Green Marketing in verschiedenen Publikationen. U.a. bereits erschienen: Wirtschaftswoche, Meedia, 
W&V, IDOOH-Blog

• TK nutzt seine Reichweite auf Social Media, um das Thema zu verbreiten

• TK tritt auch bei Veranstaltungen (Vorträge, Panels, Podcasts) als Mahner und Rufer in der Wüste auf

• TK in der IDOOH Academy: „How to“-Webinar , Best-Practice-Beispiele o.ä.

• TK nutzt sein Netzwerk und bezieht Mitstreiter in die Kampagne ein: Werbekunden, Agenturchefs, 
Vorkämpfer (wie bspw. Climate Partner); 

• Langfristig sollen Multiplikatoren aufgebaut werden, die die Message in die Breite weitertragen

• Gemeinsam mit IDOOH: Wikipedia-Einträge, Whitepaper zum Thema Nachhaltige Media und zu 
DOOH allgemein

• Zusammenarbeit mit Agenturen, die sich bereits dem Thema widmen: Mediaplus, GroupM, OMD

• Thema Nachhaltigkeit wird feste Vortragsrubrik bei IDOOH Konferenzen (erster Vortrag dazu am 
13.09. in Düsseldorf)

• Vermarkter, Spezialagenturen mit einbeziehen -> die gesamte DOOH-Branche soll bei dem Thema an 
einem Strang ziehen!

IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive



− Zusätzlich: Kooperation mit W&V (im Aufbau):
• Green Marketing Days (11./12.10.23) als perfekte Bühne für das Thema

• Auslobung des „Green CMO of the Year“, IDOOH als Partner/Sponsor

• Auf mind. 3 Jahre angelegt

• TK als Redner oder Panel-Teilnehmer

− Mögliche Kampagnenfortsetzung 2024 (zusätzlich zu o.g. Maßnahmen):
• d3con

• Deutscher Mediapreis

• OMR

• GREENTECH Festival

• DMEXCO

• …

− Unterstützung und weitere Vorschläge/Ideen sind gern gesehen!

IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive



Ansprechpartner: Frank Goldberg   frank.goldberg@dmi-org.com
  Institute for Digital Out of Home Media www.dmi-org.com
  Theatinerstr. 11
  80333 München

mailto:frank.goldberg@dmi-org.com
http://www.dmi-org.com/
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