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Umsatze in der AuBenwerbung IDOGH

In Q3 2076 — Q3 2023 (in Mio. €)

173,40
129,99 179,35
90,95 . L .

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

OOH analog m DOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. Jul 2016 — Sept. 2023. Stand 2023-10-16



2023: DOOH in Q3 31% Uber Vorjahresniveau IDOGH

2021 - 2023: Bruttowerbespendings nach Quartalen (Mio. EUR)

analog W digital
S
- 257,33 262,88 296,21
g
s
E
g 455,26 485,77 426,04 450,45 462,79 434,07 440,95
¢ 330,35 340,34
@]
Q3 2021 Q4 2021 Q12022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q12023 Q2 2023 Q3 2023
Abw. Vorquartal Q4 2021 Q12022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q12023 Q2 2023 Q3 2023
digital 21% -47% 36% 0% 47% -39% 30% 13%
analog 7% -32% 29% 6% 3% -26% 28% 2%
Abw. zum jeweiligen Vorjahresquartal digital -12% 7% 21% 16% 31%
analog -1% -5% 3% 2% -2%

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2023. Stand 2023-10-17



Q3 2023: DOOH-Marktanteil bei 40%

Anteil DOOH an OOH gesamt

OOH analog

B DOOH ges

amt

64%

Q3 2021

65%

Q4 2021

66%

Q12022

Q3 2021-Q3 2023

@ Anteil DOOH an OOH gesamt: 37%

65%

Q2 2022

67%

Q3 2022

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2021 - 2023. Stand 2023-10-17
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IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive IDOGH

— Ziel:

Nachhaltigkeit und Energie-Effizienz zum wichtigsten Thema der Marketingentscheider und Agenturen
machen

Marketingentscheider und Agenturen tUberzeugen, dass Media (neben Kreation und Produktion) ein
weites Feld bietet, um nachhaltiger zu werben

DOOH als umweltfreundlichstes Medium mit der niedrigsten CO2-Belastung positionieren -> DOOH
macht jeden Mediaplan nachhaltiger und sollte daher Bestandteil jeder Kampagne sein

— Kooperation mit Mr. Media Thomas Koch:

Weithin anerkannte Media-Koryph&e mit extrem groBer Reichweite, groBem Einfluss und hoher
Wirkung im Markt

Tritt als neutraler Mentor fiir DOOH auf, IDOOH bleibt als Absender bewusst im Hintergrund, um
Glaubwirdigkeit zu erhohen



IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive IDOGH

— Strategie:

« Thomas Koch ...
.. veroffentlicht seit Mai monatlich Beitrage zum Thema in den Fachmedien
.. nutzt seine Reichweite auf Social Media, um das Thema zu verbreiten
... tritt bei Veranstaltungen (Vortréage, Panels, Podcasts) als Mahner und Rufer in der Wiiste auf
.. halt Webinare in der IDOOH Academy zum Thema

. nutzt sein Netzwerk und bezieht Mitstreiter in die Kampagne ein: Werbekunden, Agenturchefs,
Vorkampfer (wie bspw. Climate Partner)

e DasIDOOH ...

.. baut langfristig zusatzliche Multiplikatoren auf, die die Message in die Breite weitertragen

... forciert die Zusammenarbeit mit Agenturen, die sich bereits dem Thema widmen: Mediaplus,
GroupM, OMD

.. implementiert das Thema Nachhaltigkeit als feste Vortragsrubrik bei IDOOH Konferenzen

... featured das Thema Nachhaltigkeit regelmaBig auf allen IDOOH-Kanalen (Academy, Blog, News,
Social Media, Website)

.. bezieht Vermarkter, Spezialagenturen mit ein -> die gesamte DOOH-Branche soll bei dem Thema
an einem Strang ziehen!



IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive IDOGH

Vortrage zum Thema Nachhaltigkeit bei der
Press Coverage Thomas Koch 2. IDOOH Konferenz 2023 in Diusseldorf

m
:

OO0H - ein Medium fiir die Ewigkeit

Nachhaltige Mediapline
sind das Gebot der Stunde

23 e

7

‘ CO2-Ausgleich reicht nicht — Media-

Legende Thomas Koch gibt fiinf Tipps,
narhhalti

dia iadan Madianlan nar
HORIZONT

Warum Media dringend griin
werden muss
@

Verleihung Green CMO auf Green
Marketing Days 2023 der W&V




IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive IDOGH

— RegelmalBige Positionierung mit ,griinen” Themen:
« REWE-Gratulationskampagne der gesamten DOOH-Branche zur Abschaffung des Papierprospekts

DOOH wird moglichst immer mit dem Aspekt Nachhaltigkeit in Verbindung gebracht (bspw. bei allen
Vortragen, Interviews, in den Gratulationsanzeigen fir Horizont und W&V etc.)

« Statement zu Nachhaltigkeit auf der IDOOH-Startseite

— Kooperation mit W&V:
«  Green Marketing Days (11./12.10.23) als perfekte Bihne fiir das Thema
« Auslobung des ,Green CMO of the Year”, IDOOH als Initiator/Partner/Sponsor
 Gemeinsames Konzept erarbeitet
« Aufmind. 3 Jahre angelegt
* Nadia Abou El Ela, Frank Goldberg und Thomas Koch in der Jury
*  Frank Goldberg bei den GMD als Panel-Teilnehmer und Laudator auf der Biihne

« IDOOH in der gesamten Kommunikation (Ankiindigung, online im Nachhaltigkeitsspecial, im November-Heft
mit Gratulationsanzeige, auf der GMD-Seite, auf Social Media etc.)

«  DMEXCO



IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive IDOGH

— Mogliche Kampagnenfortsetzung 2024 (zusatzlich zu o.g. MalBnahmen):
d3con
Deutscher Mediapreis
OMR
DMEXCO

— Wie konnt ihr uns unterstiitzen?
— Habt ihr weitere Vorschldage/ldeen?
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Status IDOOH Academy: Erfolgreicher Start IDOGH

Seit dem Start im Mai 2023 :

19 erfolgreiche Webinare mit Gber 400 engagierten Teilnehmern

Willkommen bei der

IDOOH Academy

Sie mochten mehr dartber erfahren, wie Sie Werbekampagnen effizient gestalten und speziell auf lhre Zielgruppe ausrichten kdnnen? Sie interessieren sich fiir
die Moglichkeiten und Herausforderungen von Digital Out of Home (DOOH) und méchten wissen, wie sich erfolgreich damit werben 13sst? Dann sind die We-
binare und anderen Veranstaltungen der IDOOH Academy genau das Richtige fiir Sie!

Aktuelle Termine

| ggltal
I Out of Home

Webinar

VY ELTITE)
So gelingt kreative Werbung mit Programmatic Digital Out of Digital Out of Home fur Digital-
DOOH Home in der Praxis Profis

18.10.2023 @ 16:00~17:00 | Webinar | Kostenfrei 22.11.2023 @ 11:00-12:00 | webinar | Kostenfrei 06.12.2023 @ 15:30-16:30 | Webinar | Kostenfre: 14



Resonanz auf das IDOOH Webinar-Angebot IDOGH

.
D 56
I 56

I, 52
: : Programmati
Analysieren und Planen (Juni) s 40 ogra atic

DOOH fir Digital Profis (August 2) I 40

)
)
)
)
)
)
Programmatic DOOH in der Praxis (Sept) FE 40
Effiziente Kampagnen mit Programmatic (Mai) e 30
)
)
)
)
)
)

Effiziente Kampagnen mit Programmatic (Juli
Analysieren und Planen (Mai
Analysieren und Planen (Juli

So gelingt kreative Werbung (Oktober

I 29

S 29 S
EinfUhrung etc.
I 2s

S 27
DOOH fur Digital Profis (August 1

I 26
Kreation
Zahlen und Fakten (Juli) N 24 -

Erfolgreich werben mit DOOH [N 23

So gelingt kreative Werbung (Juli) N °:

So gelingt kreative Werbung (Mai) N °°
Zahlen und Fakten (Mai) N 21

Recruiting & Employer Branding mit DOOH (Sept
Effiziente Kampagnen mit Programmatic (Okt
Zahlen und Fakten (Juni

Analysieren und Planen (August

Quelle: Anmeldungen IDOOH Academy

15



Die Highlights 2023 IDOGH

— GrofRer Bedarf beim Thema ,Public & Private Screens” & mediMACH
— Groles Interesse beim Thema Programmatic DOOH

— Wachsendes Interesse am Thema Kreation

— Weitere Highlights:
* Employer Branding & Recruiting mit DOOH
« ,Wie wird mein Mediaplan grin?” mit Thomas Koch & Stephanie Helen Scheller (29.11.)

 ,Der Bam-Effekt - starke Kreation” mit Hartwig Keuntje (25.01.24)

¥

Welche Themen fehlen noch?



Bewertung der Webinar-Themenschwerpunkte IDGGH

Die IDOOH Academy wird in Zukunft weitere vertiefende Webinare und Seminare anbieten. Welche der
folgenden Themen rund um DOOH sind interessant fir Dich? - Mehrfachnennungen maoglich
n = 87 Befrage / 16 Webinar-Umfragen

Programmatic DOOH 58

Trends und Innovationen [ 40
Strategie und Marketing-Ziele T 43
Mediaplanung von DOOH-Kampagnen [ 40

DOOH im Intermedia-Vergleich T 39 Themen, die derzeit
gut abgedeckt

Methode und Reichweiten-Messung 37 e e
DOOH im Mix mit Online- oder Mobile-Kampagnen
Arbeiten mit der Studie P&PS in mediMACH
Grundlagen ZukUnftige

DOOH im Mix mit TV und Video Themen
Kreation

Internationale Beispiele

Quelle: Feedback-Umfragen zu den Webinaren



Themen fiir 2024 IDOGH

Cases und Nachhaltigkeit /
Kampagnen Green Media
Media-Strategie

DOOH im Media-Mix

Regionales Marketing B-2-B Marketing Spezielle Touchpoints
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DOOH Creative Challenge 2024

DOOH CREATNVE
CHALLENCE 2024

IDOGH

Preisverleihung DCC 2023 am 13.09. in
Disseldorf mit rund 170 Gasten

4. Auflage in KW 41 gestartet mit Aufruf
DCC YoungSTARS

Call for Entries DCC 2024:
13.11.2023

5 Kategorien + Audience Award
Einreichschluss: 12.04.2024
Jurysitzung: Juni 2024
Veroffentlichung Shortlists: Juni 2024
Preisverleihung: 11.09.2024



DOOH Creative Challenge 2024 IDOGH

— Funf Kategorien:

e« Best of DOOH Classic

Gefragt sind reine DOOH-Kampagnen, die die Moglichkeiten des Mediums (bspw. Touchpoint-
Bezug, Kontext, Zielgruppen) am kreativsten ausschopfen.

* Best of Crossmedia
Integration eines DOOH-10-Sekiinders in eine Kampagne

e Best Use of Data

Von Echtzeitdaten-Integration bis Dynamic Creative Optimization: Welche DOOH-Kampagne
kombiniert Kreativitat am besten mit der nichternen Welt der Daten?

e Best of Innovative DOOH

Visionare Solitar-Installationen auf DOOH, die heute zwar noch
nicht kampagnenfahig sind, die aber schon mal zeigen, wohin
die Reise von DOOH maoglicherweise fiihren wird.

 DCC YoungSTARS

Kreativer Nachwuchs kreiert DOOH-Kampagne fir einen
guten Zweck




DOOH Creative Challenge 2024 IDOGH

— Medienpartnerschaft mit W&V:
« mediale Begleitung auf W&V Online (durch Berichte der Redaktion sowie durch mehrere
Anzeigen-Flights in Newslettern sowie auf wuv.de)
« Start: KW 46
* Gewinner erhalten Punkt(e) fir das Kreativ-Ranking der W&V

— Preise:

* 1.-4.Kategorie: Trophae in Form eines Barrens,
hochwertige Urkunde + Punkte im
W&V-Kreativranking

« DCC YoungSTARS:
Gold: Trophae, Urkunde + 1 Milliarde

Kontakte;
SILBER + BRONZE: Urkunde + Cashpreise

(500 € + 300 €)

* Audience Award: Urkunde + Cashpreis
(3.000 €)




DCC 2023 Milestones

2023

13.11.2023
Call for Entries

(mit aktualisierter
Website)

o0

GO 00

Ab KW 41 2023 Ab KW 46

Call for Entries
DCC YoungSTARS
2023 - Agenturen,
Unis, Vermarkter

1. Flight: Wochentliche
Bewerbung der DCC
in W&V-Newslettern +
4 x Horizont-NL

Ab KW 4-2024
2. Flight:
Woéchentliche

Bewerbung der
DCC in W&V-NL

Juni 2024
Jurysitzung

IDOGH

11.09.2024

Award-Verleihung
im Rahmen der 2.
IDOOH Konferenz

00 00
Q0 00 Q0
12.04.2024 Mitte Juni 2024 Ab 12.09.2024
Einreichschluss VO Shortlists (W&V VO Gewinner (W&V
Online, Social Media, | Online, Blog +
Blog + Website

IDOOH)

Website IDOOH)



Veranstaltungen von und mit
IDOOH in Q3 2023
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Veranstaltungen von und mit IDOOH in Q3 2023 IDOGH

— IDOOH @ DSSE im Juli 2023:
Vortrag

— IDOOH @ REWE Retail Media Xperience im September 2023:
Vortrag

— 2.IDOOH Konferenz Dusseldorf

— DOOH Creative Challenge:
Award Show im Rahmen der IDOOH Konferenz in Dusseldorf

— IDOOH @ Green Marketing Days im Oktober 2023:

Laudatio + Panel-Teilnahme



Gattungsmarketing &
Pressearbeit 2023
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Gattungsmarketing & Pressearbeit Q3 2023 IDOGH

— |IDOOH in der Presse:
- u.a. invidis (Online und im Jahrbuch), W&V, iBusiness, Adzine, Marketing Borse, Display, Horizont, ...

— |IDOOH Kanale:

*  Blog (https://idooh.blog):
- 5-6 Beitrage/Monat
- Themen: Retail Media, KI, Nachhaltigkeit, Mediaplanung, Trends, Case-Studies, neue
Technologien ...

* Social Media:

- LinkedIn: Marktrelevante Themen, Ankiindigung Academy-Webinare, Nachhaltigkeit ...
- Instagram: Alles rund um DCC, Ankiindigung Academy-Webinare, Teilnahme Veranstaltungen

*  News-Seite (https://idooh.media/news/) + Pressemeldungen

* Newsletter:
kiinftig 1 x monatl., fasst die aktuellen Themen der letzten vier Wochen zusammen

— Wie konnt ihr uns unterstiitzen?
— Habt ihr weitere Vorschlage/ldeen?


https://idooh.blog/
https://idooh.media/news/

DIENSTLEISTER

Gattun gsmarketing & Pressearbeit Q3 2023

AKTUELLES  FACHWISSEN KARRIERE DOWNLOADS  NEWSLETTER

DOOH Creative Challenge 2023: DOOH-Award 15 Mal

vergeben!

Der Award, der vom Institute for Digital Out of Home Media (IDOOH) wurde, zéhit auch fur

das Kreativranking der W&!

Insttute for Digital Out of Home Media GmbH | 14.09.2023

Agenturen: Crossmedia
Verteidigung © IDOOH

Die Gewinner der DOOH Creative Challenge 2023 stehen fest! insgesant 15 Ml wechsete die
Trophie fur die kreativsten Kampagnen fr Digial Out of Home den Besitzer. Der Award, der vom

Instiute for [
Bundesminis
Porsche, Tel
auf Digtal O
gemeinsam 1
Kreativrankii
Die Preisver|

So

IMEEDIA]

Starke Bilanz: DOOH geht mit Riickenwind
in die DMEXCO

erwirtachaftete die digitale AuBenwerbung ein Plus ven 36,5 Pro

Rilckgang bei Massischer AuBenwerbung um 8,2 Prozent dberkompensicren

PODCAST

Q| Anmeloen | oo

¥News | Anbicter | ¥lobs | ¥ Downlosds

DooH Creative Challenge 2023

sehen die Sieger aus

Diisseldorf | Die Gewinner der DooH Creative Challenge 2023 stehen fest. Die Jury vergab Gold, Silber
und Bronze in fiinf Kategorien -wobei ein Platz auf dem Siegertreppchen leer blieb.

-
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D0OH-Konferenz 2023
Gespréchsstoff fiir Jahre
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AXECUTIVE BRILHING  THEMIN
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Aword

Die Sieger der DOOH Creative Challenge
2023

Porsche, Tchibo, Oatly - das sind nur drei der Unternehmen, die
herausragende Kampagnen im Bereich Digital Out of Home (DOoH)
haben. wurden 15 ger bei der DOOH

Creative Challenge 2023 pramiert.
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PLAY Video Advertising Summit 2023
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Insights und Experten-Tipps fir
Marketer im E-Commerce
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Insights und Native-Advertising- EmgleNungen
won Ovtbrain steipern kzenen,




KW 32

40 Jahre
Horizont -
Gratulations
anzeige

05.09.2023
IDOOH @ REWE
Retail Media
Xperience;
Vortrag FG

Ab 14.09.2023
VO Gewinner der
DCC (PM, W&V,
Blog, SM)

Ab 09.10.2023
Call for Entries
DCC
YoungSTARS

Gattungsmarketing & Pressearbeit IDOOH 2. HJ 23

KW 44
Green CMO -
Gratulations-
anzeige W&V
Print

IDOGH

KW 46

Evtl. Artikel in
Horizont OOH-
Report I

06.07.2023 | KW 33
IDOOH @ 60 Jahre W&V
DSSE: - Gratula-
Vortrag FG tionsanzeige

13.09.2023
2. IDOOH
Konferenz
Award Show
DCC 23
Dusseldorf

28.09.2023
GB in W&V zu
Green Media

10./11.10.2023
IDOOH @ Green
Marketing Days,

W&V

13.11.2023
PM Call for
Entries DCC
2024



Termine 2024

Zurlck zum Inhaltsverzeichnis




Termine Arbeitsgruppen 2024 IDOGH

— Februar 2024
« Daten & Stammdaten: 21.02.24, 11 - 12:30 Uhr
*  Marktforschung & Programmatic: 21.02.24, 15:30 - 17 Uhr
*  Gattungsmarketing: 22.02.24, 15:30 - 17 Uhr

— Juni 2024:
« Daten & Stammdaten: 12.06.24, 11 - 12:30 Uhr
*  Marktforschung & Programmatic: 12.06.24, 15:30 - 17 Uhr
*  Gattungsmarketing: 13.06.24, 15:30 - 17 Uhr

— Oktober 2024:
¢« Daten & Stammdaten: 09.10.24, 11 - 12:30 Uhr
*  Marktforschung & Programmatic: 09.10.24, 15:30 - 17 Uhr
*  Gattungsmarketing: 10.10.24, 15:30 - 17 Uhr



Termine IDOOH 1. HJ 2024 IDOGH

Teilnahme an externen Veranstaltungen noch in Abstimmung

22.02.24 18.03.24 07./08.05.24 Juni 24 13.06.24
AG Deutscher Online Marketing Jurysitzung AG Gattungs-
Gattungs- Mediapreis Rockstars, DCC 2024 marketing,
marketing, 2024, Minchen Hamburg virtuell
virtuell

21.02.2024 12./13.03.24 | 12.04.24 15.05.24 12.06.24 Juli 24

AG Daten & d3con, Einreichschluss 1. IDOOH AG Daten & DSS Europe,
Stammdaten Hamburg DCC 2024 Konferenz, Stammdaten Munchen
AG Marktfor- 2024 Hamburg AG Marktfor-

schung & schung &

Programmatic,

virtuell

Programmatic,

virtuell




Termine IDOOH 2. HJ 2024

Teilnahme an externen Veranstaltungen noch in Abstimmung

Sept 24 12.09.24 Ab 07.10.2024
REWE Retail VO Gewinner Call for Entries
Media DCC 2024 (PM, DCC

Xperience, W&V, Blog, SM) YoungSTARS
Koln

10.10.24

AG Gattungs-

marketing,
virtuell

IDOGH

11.11. 24
Call for Entries
DCC 2025

11.09.24
2. IDOOH
Konferenz 2024 +
DCC 2024 Award
Show, DUusseldorf

18./19.09.24 09.10.2024
DMEXCO, Kaln AG Daten &
Stammdaten

AG Marktforschung

& Programmatic,
virtuell

Okt. 24

IDOOH @ W&V
Green Marketing
Days, Minchen



Anregungen der TN/To Do’s IDOGH

— Nachhaltigkeitsoffensive:

* Grindung einer Knowledge-Group/AG ,Green DOOH"” zum Erfahrungs- und
Informationsaustausch, wie Unternehmen aus der DOOH-Branche ihren Carbon-Footprint
verkleinern

» Eigene Events griiner machen

— Academy:

* Programmatic im Media-Mix als Thema flir Webinar, evtl. mit anderen Publishern (aus anderen
Mediengattungen)

* Messbarkeit von Programmatic DOOH
« Basic-Webinare als abrufbare Videos in den Teilnehmerbereich stellen

e  How-To-Videos erstellen

— OMR:

« Kleinere Anbieter/Netze in den Panels featuren, um die Vielfalt von DOOH darzustellen



IDOGH

Ansprechpartner: Frank Goldberg frank.goldberg@dmi-org.com
Institute for Digital Out of Home Media www.dmi-org.com

Theatinerstr. 11
80333 MUnchen



mailto:frank.goldberg@dmi-org.com
http://www.dmi-org.com/

