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Nielsen-Zahlen & Marktentwicklung
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Umsitze in der AuBenwerbung IDOGH

2016 - 2023 (in Mio. €)
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2016 - 2023. Stand 2024-02-15



25% mehr Umsatz fiir DOOH IDOGH

in 2023 - jeweils im Vergleich zum Vorjahr
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Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2018 - 2023. Stand 2024-02-15



Marktanteile in der AuBenwerbung IDOGH

2016 - 2023

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

OOH analog mDOOH

Quelle: Nielsen Media Research. Bruttowerbeaufwendungen in Mio. EUR. 2016 - 2023. Stand 2024-02-15



IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis




IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive IDOGH

Green Media:

- Zielsetzung

Nachhaltigkeit und Energie-Effizienz zum wichtigsten Thema der Marketingentscheider und Agenturen
machen

Marketingentscheider und Agenturen Uberzeugen, dass Media (neben Kreation und Produktion) ein
weites Feld bietet, um nachhaltiger zu werben

DOOH als eines der umweltfreundlichsten Medien mit einer der niedrigsten CO,-Belastung
positionieren -> DOOH macht jeden Mediaplan griner und sollte daher Bestandteil jeder Kampagne
sein

Kinftig in enger Zusammenarbeit mit FAW, um Empfehlungen und Initiativen fiir den gesamten OOH-
Markt zu entwickeln

— Kooperation mit Mr. Media Thomas Koch:

Weithin anerkannte Media-Koryphae mit extrem groBer Reichweite, groBem Einfluss und hoher
Wirkung im Markt

Tritt als neutraler Mentor fir DOOH auf, IDOOH bleibt als Absender bewusst im Hintergrund, um
Glaubwirdigkeit zu erhdhen



IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive IDOGH

— Fortsetzung der Strategie:

« Thomas Koch ...
... platziert monatlich Beitrage zum Thema in den Fachmedien (in 2023 10 Beitrage veroffentlicht)
... nutzt seine Reichweite auf Social Media, um das Thema zu verbreiten
... tritt bei Veranstaltungen (Vortrage, Panels, Podcasts) als Mahner und Rufer in der Wiste auf
... halt Webinare in der IDOOH Academy zum Thema -> nachstes Webinar ,Wie wird mein Mediaplan
grin” mit Stephanie Helen Scheller von OMG Momentum am 18. April 2024

e DasIDOOH ...

... baut langfristig zusatzliche Multiplikatoren auf, die die Message in die Breite weitertragen

... forciert die Zusammenarbeit mit Agenturen, die sich bereits dem Thema widmen: Mediaplus,
GroupM, OMD

... implementiert das Thema Nachhaltigkeit als feste Vortragsrubrik bei IDOOH Konferenzen

... featured das Thema Nachhaltigkeit regelmaBig auf allen IDOOH-Kanalen (Academy, Blog, News,
Social Media, Website)



IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive IDOGH

— Kooperation mit W&V:
*  Zum 2. Mal ,Green CMO of the Year” ausgelobt, IDOOH als Initiator/Partner/Sponsor
e GCMO ab 2024 im Rahmen des W&V Summits (19./20.03. in Minchen) verliehen
* Auf mind. 3 Jahre angelegt
* Nadia Abou El Ela, Frank Goldberg und Thomas Koch in der Jury
*  Frank Goldberg beim W&V Summit als Panel-Teilnehmer und Laudator auf der Bihne

« |IDOOH in der gesamten Kommunikation eingebunden (Ankiindigung, im Marz-Heft, mit eigener
Green-CMO-Unterseite auf der W&V-Summit-Seite, auf Social Media, Mailing etc.)

— DOOH-Dossier in Meedia:
« VO:08.03.24

* Gastbeitrag zum Thema Green Media
* Gastbeitrag Thomas Koch zu DOOH im (griinen) Media-Mix



IDOOH Nachhaltigkeitsoffensive IDOGH

AG Green DOOH:
— Launch am 07.02.2024

— Teilnehmer
« DOOH-Anbieter und -Vermarkter, Spezial-Agenturen, Media-Agenturen, Tech-Anbieter

— Zielsetzung

« Gemeinsames Entwickeln von MalBnahmen, Standards und Empfehlungen, um das Medium 6kologisch
nachhaltiger zu machen und dies auch &ffentlich bekannt zu machen.

 Dabei soll unterschieden werden zwischen MalBnahmen, die einzelne Vermarkter fur sich selbst
entwickeln wollen, und solchen, die sinnvollerweise von allen Vermarktern (und den Agenturen)
gemeinsam getragen werden sollten.

« Gegenseitiger Austausch von Erfahrungen

* First Mover im Medienmarkt: Wir wollen den Vorsprung, den DOOH im Rahmen von ,Green GRP” und
anderen Studien hat, weiter ausbauen.



Handlungsfelder aus der Green DOOH AG IDOGH

— Aufbau einer Knowledge Base mit z.B.:
« Stromverbrauch und Life Cycle CO, Footprint typischer DOOH Screens
* Recycling- und Refurbishment-Optionen typischer DOOH Screens
« Stromgangkurven im Tages- und Jahresverlauf
« Mittlere Helligkeits-Aussteuerung von DOOH Screens
— Abgestimmte Kommunikation der Branche zu Nachhaltigkeitsthemen:
« Beantwortung von Presseanfragen zum Stromverbrauch von DOOH Screens

« Beantwortung von Presseanfragen zum CO, Footprint fir Produktion/ Installation/
Deinstallation vs. Betrieb

— Einheitliches Mess- und Zertifizierungskonzept fiir CO, Emissionen inkl. Ausgleichs-
moglichkeiten; Empfehlungen der Verbande.

— Einspeisung der Stromverbrauche der DOOH Screens in Form von Grinstrom >>
Gemeinsamer (optionaler) Pool unter Verbandsdach.

— CO, Footprint in der Planung = Lieferung von CO, Aquivalenten im Bid Request?



IDOGH

| DOOH

Status IDOOH Academy




DOOH-Wissen filir die Branche -
Die IDOOH Academy IDOGH

— Seit dem Start im Mai 2023
— 27 Webinare
— 600 Teilnehmer
— Positives Feedback

— Schwerpunkt auf Basics: Public & Private Screens, Programmatic, Stammdaten, Kreation

— Seit Februar 2024: Eigene IDOOH Academy-Seite bei LinkedIn
Linked [T}

— Aufbau von Followern

— Mehr Events auf LinkedlIn

— Ziel fir 2024: Breiteres Themenspektrum
— Fokus: Media-Strategie, Media-Mix, Nachhaltigkeit, Touchpoints, Retail, Kreation, Best Cases

14



Die ersten Highlights in 2024 IDOGH

“Digital Out of Ao
-im Mediamixi |

“  Cross-Mediale Ansatze fur i
erfolgreiche digitale AuBenwerbung

1 L v_f; "HYGH “ i |

Der BAAMM!-Effekt.
Starkere Kreation
mit DOOH

Mit
Hartwig Keuntje

Webinar | DGG
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Webinar -~

Uber 80 Teilnehmer Uber 80 Teilnehmer
Mit Hartwig Keuntje, Philipp und Keuntje Mit Jana Zajicek (GroupM) & Tizian Hosch (HYGH)



Kommende Highlights IDOGH

Willkommen bei der

3D-lllusionen im offentlichen Raum (6. Marz!
( ) IDOOH Academy

— Dirk Fischer (WallDecaux)
— Lukas Fléer (met[ads]) T T e e L

Aktuelle Termine

Emotionen schaffen mit DOOH
— Cornelia Krebs (september)

Webinar

Recruiting & Employer Branding mit DOOH
. . . . Digital Out of Home fiir Digital-  3D-lllusionen im &ffentlichen Emotionen schaffen mit Digital
— Kay Schulz & Maximilian Werner-Hentrich (Viewento) B e S

Wie wird mein Mediaplan griin? .
— Thomas Koch T
— Stephanie Helen Scheller (OMG Momentum)

4 RS}
ln P’an ung: Recruiting & Employer Branding Programmatic Digital Out of

mit Digital Out of Home Home in der Praxis

Touchpoint Tankstelle, DOOH in der Media-Strategie, e -7 e a1 e
Regionales Marketing mit DOOH = e




IDOOH Roadshow IDOGH

1. Prasenz-Roadshow in 2024 in Berlin

— Speziell fir Digital-Agenturen

— Teilnehmer

e ca.40 Teilnehmer

— Inhalte
e Public & Private Screens
* Touchpoints

* Besonderheiten von DOOH im Vergleich zu den anderen Digital-Medien
« DOOH im Media-Mix



DOOH Creative Challenge

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis




DOOH Creative Challenge 2024

DOOH CREATIVE
CHALLENGE 2024

IDOGH

DCC YoungSTARS 2023:

- Greenpeace als Pate flir Gewinner-
Kampagne gewonnen

- VO der Patenschaft im globalen Newsletter
von Greenpeace

Call for Entries DCC 2024: 13.11.2023
5 Kategorien + Audience Award
Einreichschluss: 12.04.2024

Jurysitzung: 12.06.2024 bei Accenture
Song in Hamburg

Veroftentlichung Shortlists: Mitte Juni
2024

Preisverleihung: 11.09.2024



DOOH Creative Challenge 2024 IDOGH

— Medienpartnerschaft mit W&V:
« mediale Begleitung auf W&V Online (durch Berichte der Redaktion sowie durch mehrere
Anzeigen-Flights in Newslettern sowie auf wuv.de)

*  Bewerbungskampagne mit wochentlichen Posts in den W&V-Newslettern

* Gewinner erhalten Punkt(e) flir das Kreativ-Ranking der W&V

— Preise:

* 1.-4. Kategorie: Trophae (Barren), Urkunde
+ Punkte im W&V-Kreativranking

« DCC YoungSTARS:
GOLD: Trophae, Urkunde + 1 Milliarde Kontakte;
SILBER + BRONZE: Urkunde + Cashpreise
(1.000 € + 500 €, Sponsor: TV-Wartezimmer)

* Audience Award: Urkunde + Cashpreis
(3.000 €, Sponsor: PLAN)




DCC 2023 Milestones IDOGH

Seit KW 2/2024 12.06.2024 11.09.2024
2. Flight: Jurysitzung bei Award-Verleihung
Wochentliche Accenture Song im Rahmen der 2.
Bewerbung der in Hamburg IDOOH Konferenz
DCC in W&V-NL 2024, Dusseldorf
00 00 00
00 00 00
12.04.2024 Mitte Juni 2024 Ab 12.09.2024
Einreichschluss PM Shortlists (VO PM Gewinner (VO
W&V Online, Social W&V Online, Blog +
Media, Blog + Website IDOOH)

Website IDOOH)



Gattungsmarketing &
Pressearbeit 2024
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Gattungsmarketing & Pressearbeit Q1 2024 IDOGH

— |IDOOH in der Presse:
- u.a. invidis, Adzine, m&k Markt & Kommunikation, Meedia, Display, W&V ...

— |IDOOH Kanale:

*  Blog (https://idooh.blog):
- 5-6 Beitrage/Monat
- Themen: Retail Media, KI, Nachhaltigkeit, Mediaplanung, Trends, Case-Studies, neue
Technologien ...

 Social Media:

- LinkedIn: Marktrelevante Themen, Ankiindigung Academy-Webinare, Nachhaltigkeit ...
- Instagram: Alles rund um DCC, Ankiindigung Academy-Webinare, Teilnahme Veranstaltungen

*  News-Seite (https://idooh.media/news/) + Pressemeldungen

* Newsletter:
1 x monatl., fasst die aktuellen Themen der letzten vier Wochen zusammen

— News, frische Kampagnen, neue Cases bitte zuerst an uns


https://idooh.blog/
https://idooh.media/news/

Gattungsmarketing & Pressearbeit Q.1 2024

Frank Goldberg | IDOOH
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Gattungsmarketing & Pressearbeit IDOOH 1. HJ 24

30.01.24 08.03.24
Adzine: DOOH-
DOOH-Trends Dossier
2024, Kom- Meedia
mentar NA mit GB NA

19.03.24

W&V Summit +
Green CMO-
Award: Panel-TN
+ Laudatio FG

15.05.24
1. IDOOH
Konferenz in
Hamburg

22./23.05.24
Evtl.
Programmatic
Pioneers
Summit, London

IDOGH

06.06.24 Mitte Juni 24

Evtl. Adzine VO Shortlist

Connect DCC (PM,
W&V, Blog,
SM)

09.01.24
Invidis
Jahreskom-
mentar FG

20.02.24
m&k Markt &
Kommunikation

: Nachhaltiges
(D)OOH

18.03.24
W&V Edition
Nr. 8 - Green
CMO

18.04.24
Evtl. OOH-
Report
Horizont

16.05.24
Evtl.

+Werbewir-

Mediastrategie

30.05.24 12.06.24
W&V Edition Jurysitzung
Nr. 9 - Anzeige DCC in
IDOOH Hamburg

kung/ Horizont



Termine 2024
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Termine Arbeitsgruppen 2024

— Februar 2024:

Green DOOH: 07.02.24,15:30 - 17 Uhr

Daten & Stammdaten: 21.02.24, 11 - 12:30 Uhr
Marktforschung & Programmatic: 21.02.24, 15:30 - 17 Uhr
Gattungsmarketing: 22.02.24, 15:30- 17 Uhr

— April 2024

Green DOOH: 11.04.24,15:30 - 17 Uhr

— Juni 2024

Daten & Stammdaten: 19.06.24, 11 - 12:30 Uhr
Marktforschung & Programmatic: 19.06.24, 15:30 - 17 Uhr
Gattungsmarketing: 20.06.24, 15:30- 17 Uhr

Green DOOH

IDOGH



Termine Arbeitsgruppen 2024 IDOGH

— August 2024:
e Green DOOH

— Oktober 2024:
e Daten & Stammdaten: 09.10.24, 11 - 12:30 Uhr
* Marktforschung & Programmatic: 09.10.24, 15:30 - 17 Uhr
»  Gattungsmarketing: 10.10.24, 15:30 - 17 Uhr
Green DOOH



Termine IDOOH 1. HJ 2024

Teilnahme an externen Veranstaltungen noch in Abstimmung

07.02.24
Launch AG
Green
DOOH,
virtuell

28.02.24
AG
Gattungs-
marketing,
virtuell

11.04.24 15.05.24

Einreichschluss 1. IDOOH

DCC 2024 Konferenz 2024,
Hamburg

06.06.2024
Evtl. I DOOH @
Adzine Connect,
Hamburg

IDOGH

20.06.24

AG Daten &
Stammdaten
AG Marktfor-
schung &
Programmatic
virtuell

27.02.24

AG Daten &
Stammdaten
AG Marktfor-
schung &
Programmatic,
virtuell

19.03.24
IDOOH @ W&V
Summit:
Verleihung
Green CMO,

Munchen

12.04.24
Einreichschluss
DCC 2024

22./23.05.24
Evtl. I DOOH @
Programmatic
Pioneers
Summit,
London

12.06.24
Jurysitzung
DCC 2024,
Hamburg

20.06.24

AG Green
DOOH

AG Gattungs-
marketing,
virtuell




Termine IDOOH 2. HJ 2024 IDOGH

Teilnahme an externen Veranstaltungen noch in Abstimmung

Sep 24 12.09.24 Ab 07.10.2024 10.10.24
Evtl. REWE VO Gewinner Call for Entries AG Green
Retail Media DCC 2024 (PM, DCC DOOH
Xperience, W&V, Blog, SM) YoungSTARS AG Gattungs-
Koln marketing,
virtuell

August 24 11.09.24 18./19.09.24 09.10.2024 11.11. 24
AG Green 2.IDOOH Evtl. DMEXCO, AG Daten & Call for Entries
DOOH, virtuell Konferenz 2024 + Koln Stammdaten DCC 2025
DCC 2024 Award AG Marktforschung
Show, Dusseldorf & Programmatic,

virtuell



IDOGH

Ansprechpartner: Anja v. Fraunberg

Institute for Digital Out of Home Media
Maximilianstr. 35a
80539 Minchen

anja.vonfraunberg@idooh.media
www.dmi-org.com



mailto:anja.vonfraunberg@idooh.media
http://www.dmi-org.com/
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