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Status Joint Industry Committees
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Studiensponsoring 2022

Zurück zum Inhaltsverzeichnis
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Zeitplan Studiensponsoring
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KW43 KW44

Hylocare

KW41KW40 KW42 KW45

Ausstrahlung

Potenzieller 2. Studiensponsor

Ausstrahlung



Aktueller Entwicklungsstand 
Methode

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



Stufe 2: Kontaktwahrscheinlichkeiten und –dauern 1)
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Werbeträgerkontakte

1)  stark vereinfachte Darstellung

Vorbeigekommen
Erinnert

Werbemittelkontakte

Vorbeigekommen
Erinnert

Vorbeigekommen
Erinnert

Vorbeigekommen
Erinnert

Exit Interview: 2 
Werbeträgerkontakte

Exit Interview 3) : 50 Sek. / 2 Min. 4) 
= 0,4 Werbemittelkontakte

2 Min. Loop

2 Min. Loop

2 Min. Loop

20 Sek. 
Kontaktdauer

30 Sek. 
Kontaktdauer

4)  Verhältnis kumulierte Kontaktdauer zu Programmlänge

Screen 1

Screen 2

Screen 3

Screen 4

Start Besuch 2)

2)  z.B. eines Supermarktes

Start Besuch 2)

3)  Abfrage Wege durch Einrichtung & Aufenthaltsdauern



Stufe 2: Frequenzverteilung & Sichtbarkeitswerte 1)
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Frequenzverteilung

1)  stark vereinfachte Darstellung

Ergebnis: Frequenzverteilung und 
Sichtbarkeitswerte

Screen 1

Screen 2

Screen 3

Screen 4

100%

20%

80%

100%

Screen 1

Screen 2

Screen 3

Screen 4

80% Frequenz
20 Sek. Kontaktdauer

20% Frequenz
30 Sek. Kontaktdauer

100% Frequenz
25 Sek. Kontaktdauer

100% Frequenz
60 Sek. Kontaktdauer



Grundprinzip Bottom-Up
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DMI bisher

Repräsentativstudie: 
Gesamtnetzdaten

Daten 
Einzelstandorte

Verteilung nach 
Außenvorgaben

Mobilität
Kontakt-

wahrschein-
lichkeit

IDOOH zukünftig

Repräsentativstudie: 
Gesamtnetzdaten

Daten 
Einzelstandorte

Außenvorgaben:

• Malls: Footfall & 
Screendicht

• SANIFAIR 
Drehkreuzzahlen

• (Relative) Anzahl 
Kassenbons

• (Rel.) Anzahl 
Checkins

Mobilität
Kontakt-

wahrschein-
lichkeit

Verortung einzelner 
Screens

Daten
Gesamtnetz

Außenvorgaben:

• Malls: Footfall & 
Screendicht

• SANIFAIR 
Drehkreuzzahlen

• (Relative) Anzahl 
Kassenbons

• (Rel.) Anzahl 
Checkins

Abgleich 
Rahmenvorgabe

Kumulation

Kumulation



Beispiel für Knoten-/Kantenmodell

10

Farbige Linien = Laufwege auf 
unterschiedlichen Ebenen



Beispiele für Zonierung (1/4)
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Beispiele für Zonierung (2/4)
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Beispiele für Zonierung (3/4)
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Vertikalstudie 
(Studiendaten Gesamtnetz)

Massendaten

DMP

Bevölkerungsreprä-
sentative Mobilität

• Zielgruppen-
strukturen

• Besuchs-
häufigkeiten

Studiendaten
Einzelstandorte

Außenvorgaben
• Deutsche Bahn
• Footfall Malls
• Kassenbons
• SANIFAIR Bons
• b4p u.a.

Neartime Mobilität

• z. B. Adsquare, 
PlaceSense

• Ggfs. ergänzt mit 
Sensorik

Befragungen (vor 
Ort oder per App)

• Kontaktwahr-
scheinlichkeiten

• Kontaktdauern

M
ul

tip
lie

r

D
yn

am
is

ie
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ng
 M

ul
tip

lie
r

Stammdaten
• Standortlisten
• Objekt- und Screen-

Eigenschaften
• TarifeAgentur-Tools

• via API, PIN

Anwender-Tools
• TOP, mds, medimach

Abwicklung DSP
Ad Inventory

• Belegungseinheiten
• TKP

SSPAgentur

M
ul

tip
lie

r

Programmatic

Planung

Entwicklungsstand Methode
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Vertikalstudie 
(Studiendaten Gesamtnetz)

Massendaten

DMP

Bevölkerungsreprä-
sentative Mobilität

• Zielgruppen-
strukturen

• Besuchs-
häufigkeiten

Studiendaten
Einzelstandorte

Außenvorgaben
• Deutsche Bahn
• Footfall Malls
• Kassenbons
• SANIFAIR Bons
• b4p u.a.

Neartime Mobilität

• z. B. Adsquare, 
PlaceSense

• Ggfs. ergänzt mit 
Sensorik

Befragungen (vor 
Ort oder per App)

• Kontaktwahr-
scheinlichkeiten

• Kontaktdauern

M
ul

tip
lie

r

D
yn

am
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Stammdaten
• Standortlisten
• Objekt- und Screen-

Eigenschaften
• TarifeAgentur-Tools

• via API, PIN

Anwender-Tools
• TOP, mds, medimach

Abwicklung DSP
Ad Inventory

• Belegungseinheiten
• TKP

SSPAgentur

M
ul

tip
lie

r

Programmatic

Planung

Stammdaten-Tools
• DIMM (agof), Wasmuth

Entwicklungsstand Methode



DOOH Venue Taxonomy

Zurück zum Inhaltsverzeichnis



Backup

Zurück zum Inhaltsverzeichnis
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Stufe 2: 
Kontaktmessung

Komponenten & Workflow

Modell:
Kontaktwerte je 
Screenposition 

* 
Frequenzanteil je 
Screenposition

Stufe 1: 
Frequenzmessung

Außenvorgaben

Abgleich

Kumulation
über alle 

Screenpositionen 
und Standorte

Gesamtnetz-
werte

Einzel-
standorte

Verteilung 
entlang 
Außenvorgaben

Stufe 2: 
Kontaktmessung

Modell:
Kontaktwerte je 
Screenposition 

* 
Frequenzanteil je 
Screenposition

Kumulation
über alle 

Screenpositionen 
je Standort

Gesamtnetz-
werte

Einzel-
standorte

Außenvorgaben
Kumulation

Public & Private Screens

Public Video
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Stufe 2: 
Kontaktmessung

Massendaten

Modell:
Kontaktwerte je 
Screenposition 

* 
Frequenzanteil je 
Screenposition

Stufe 1: 
Frequenzmessung

Außenvorgaben

Abgleich

Kumulation
über alle 

Screenpositionen 
und Standorte

Gesamtnetz-
werte

Einzel-
standorte

Verteilung 
entlang 
Massendaten

Massendaten

Abgleich

Saisonalität über 
Tracking Panel Public & Private Screens



Kumulation
über alle 

Screenpositionen 
je Standort

Gesamtnetz-
werte

Einzel-
standorte

Außenvorgaben
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Stufe 2: 
Kontaktmessung

Massendaten

Modell:
Kontaktwerte je 
Screenposition 

* 
Frequenzanteil je 
Screenposition

Saisonalität über 
Massendaten

Public Video



Kumulation
über alle 

Screenpositionen 
je Standort

Gesamtnetz-
werte

Einzel-
standorte

Außenvorgaben
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Stufe 2: 
Kontaktmessung

Neue Standorte

Modell:
Kontaktwerte je 
Screenposition 

* 
Frequenzanteil je 
Screenposition

Neue Standorte
(x pro Monat)

Public Video
Grundrisspläne

− mit Screen-
Ausstattung

− mit Bewertung 
Screenpositionen
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Stufe 2: 
Kontaktmessung

Neue Standorte

Modell:
Kontaktwerte je 
Screenposition 

* 
Frequenzanteil je 
Screenposition

Stufe 1: 
Frequenzmessung Kumulation

über alle 
Screenpositionen 

und Standorte

Gesamtnetz-
werte

Einzel-
standorte

Verteilung 
entlang 
Massendaten

Massendaten

Public & Private Screens

Neue Standorte
(> 100 pro Monat)



Ansprechpartner: Frank Goldberg   frank.goldberg@dmi-org.com
  Institute for Digital Out of Home Media www.dmi-org.com
  Theatinerstr. 11
  80333 München

mailto:frank.goldberg@dmi-org.com
http://www.dmi-org.com/
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