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Status Joint Industry Committees
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Aktueller Entwicklungsstand
Methode
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Stufe 1: Trackingpanel IDOGH

Reprasentativerhebung "
— Trackingpanel umfasst 3.000 Probanden, die 24/7 getracked
werden (per Smartphone App)
— Dadurch Erfassung der Besuchshaufigkeiten je Touchpoint
und DOOH Netz moglich (,Wer geht wann wohin?”)
Q — Keine Kenntnis des Verhaltens im Objekt (>> Stufe 2)

é? 0 — Panelfluktuation ca. 10.000-12.000 Falle pro Jahr
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K‘inos Elektronik- Fitness Gastronomie Universi- Arzte &
markte Center téten Apotheken

Y Vor 2020 mittels repréasentativer Befragung (online & offline):
ca. 15.000 CAWI Interviews plus ca. 2.000 CAPI Interviews alle 2 Jahre



Stufe 2: Kontaktwahrscheinlichkeiten und -dauern " |D@®@®H

Werbetragerkontakte Werbemittelkontakte
2 Min. Loop
Screen 2 C)
Vorbeigekommen « Screeh 3 l@ E
Erinnert 3§ X Vorbeigekommen
¥ Erinnert 2 Min. Loop

Screen 1 30 Sek. @
2 Min/Loop Kontaktdauer
Vorbeigekommen « ScredlB Vorbeigekomme « 20 ek
Erinnert « Erinne « ek.

Kontaktdauer
ﬁg |

Exit Interview: 2 Start Besuch 2 Exit Interview 3 : 50 Sek./ 2 Min. 4 Start Besuch 2
Werbetragerkontakte = 0,4 Werbemittelkontakte
1 stark vereinfachte Darstellung 2 z.B. eines Supermarktes 3 Abfrage Wege durch Einrichtung & Aufenthaltsdauern 4 Verhéltnis kumulierte Kontaktdauer zu Programmlange
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Stufe 2: Frequenzverteilung & Sichtbarkeitswerte !  1D@®H

Frequenzverteilung Ergebnis: Frequenzverteilung und
Sichtbarkeitswerte
20% Frequenz
20% 30 Sek. Kontaktdauer
| Screen 2 80% Frequenz Screen 2
20 Sek. Kontaktdauer

80%

Screen 3 H Screen 3
% 100%

@ Screen 1 Screen 1
100% Frequenz
60 Sek. Kontaktdauer 100% Frequenz
25 Sek. Kontaktdauer

Screen4] 100% Screen 4

) stark vereinfachte Darstellung



,Stufe 3”: Daten fuir einzelne DOOH Locations

Massendaten

Trackingdaten
aus ca. 12 Mio.
Smartphones
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,Stufe 3”: Daten fuir einzelne DOOH Locations IDOGH
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,Stufe 3”: Daten fuir einzelne DOOH Locations

Massendaten

Trackingdaten
aus ca. 12 Mio.
Smartphones
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Zukiinftig

Nettoreichweiten
& Zahldatensatze

(Planungstool)
fiir einzelne

Standorte

¥

Massendaten
werden zur

zentralen Saule

Reprasentativstudie
setzt Rahmen und

stabilisiert
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Zeitplan Studie & Methode
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Zeitplan Methode

Mai

Juni

Juli

Aug

Sep

Okt

IDOGH

Nov

Neue P&PS Plus Methode

Prafung Erste Produktivdatensatze
Testdaten zur internen Prifung

Aktuelle P&PS Studie

Veroffent-

lichung
medimach

Agentur- und Kunden-
Roadshow

Lieferung P&PS Monats- und Quartalsdaten (intern)

Auswertung historische

Daten 2022 mit akt.
Methode

Vorstellung P&PS Plus (Roadshow etc.)

Berechnung
Prognosedaten
(Quartalsdatensatze)

Auslieferung



Grober Rahmen fiir Roadshow
Prasentation

Zuruck zum Inhaltsverzeichnis




OpenRTB 2.x
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IDOGH

Ansprechpartner: Frank Goldberg frank.goldberg@idooh.media
Institute for Digital Out of Home Media www.idooh.media
Theatinerstr. 11
80333 Miinchen



mailto:frank.goldberg@dmi-org.com
http://www.dmi-org.com/
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