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Wir teilen die Sicht auf den 
Markt mit Sascha Lobo

„Der Markt wird sich schneller und 
radikaler wandeln, als viele von Ihnen 
vermuten.

Stellen Sie sich in allen Bereichen auf 
die Digitalisierung ein.“ 
(Plakadiva 23)
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Digital knabbert an der Substanz von Analog
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Der Markt demokratisiert sich

Geringe Investitionshürden führen zur Zunahme weiterer Screens 
im „semi“-öffentlichen Raum
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Je nach Inventar wird Programmatic die bevorzugte 
Buchungsart für standardisierbare Werbeträger

Programmatische Technologie ist die Zukunft

Ziel: 
100% PDOOH
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Digital

Data

Analog

FLOW

Plato

Planungstools:

Herleitung 
Mediapläne:

PosterPlus

DSPs: SSPs:

(D)OOH WohnumfelddatenPOI/POSZielgruppen Mobiliätsdaten

Technologie ist der Schlüssel zur Erschließung 
aller Werbeträger!
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Was wird gefordert?

These 1

• Zielgruppe effizient erreichen und 
innovativ Aufmerksamkeit für Produkte erzeugen

These 2

• Ganzheitliche, effiziente Planungsansätze, die OOH, 
DOOH und PDOOH umfassen

These 3

• Seine Kommunikationsziele mit Public Media erreicht 
nur der, der den Überblick über das gesamte Angebot 
hat und jeden Tag realisiert
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Wir riskieren einen Blick 
in die Küche…
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Welche Zutaten braucht man dazu?

• Eine Basistechnologie, die future ready ist und auf dem 
globalen digitalen Ökosystem aufsetzt

• Gehe auf die granularste Ebene, die man sich vorstellen 
kann und in der Planung und Ausspielung Sinn macht

• Setze für komplizierte Prozesse KI ein 

• Einfache im Prozess einbettbare Datenflüsse

• 100 Experten
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Wir müssen unser Know-How
in Software gießen

2012 DSP/DMP

2019 Ergänzung DSP/DMP um DOOH-Planer

2020 Integration von Geo-Tools  u.a. „Maps“

2021 Ausbau Data – „Analytics“

2022 Integration von „Basic“ -Datasets

2023 Programmatic-OOH über diverse Anbieter

2023 DOOH/POOH Reichweitenpakete

2023/2024 hybride Planung über OOH/DOOH

Q4/2023 Roll-out
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DSP
Gewinnung und Aussteuerung 
propriertärer Daten über Real-time-
bidding Engine

Analytics
State-of-the-art Analytic Tool  
zur Messung/Monitoring der 

Kampagnen-Performance

Maps
Easy to use Visualisierung von 

Daten und Kampagnen

DMP
Überragender Datenfundus in der Data 
Management Plattform, um effiziente 
Kampagnen über alle WT zu planen 
(täglich kommen ca. 4 Mrd. neue 
Datenpunkte hinzu)

DOOH-Planner
Integriertes Planungsmodul der 

DSP vorgeschaltet

Effiziente Mediaplanung und Execution
Technologiebausteine von
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Integrative Nutzung von Daten für alle Werbeträger
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POOH
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Reichweitenstarker 
Medienmix 

Klassische und digitale OOH-Medien mit 
Double Impact für Commerzbank:

• OOH mit CLP, ML, Riesenpostern und Big 
Bannern

• (P)DOOH mit PV, DCLP, LED-Screens

• Verlängerung der Kampagne über Mobile Ads

• Der Double Impact führte zu Interaktionen 
anderthalbfach über der Benchmark
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Vielfalt ist unsere Stärke.
Wachstum ist unser Ziel.
Technologie ist der Schlüssel.

RIGHT PLACE. RIGHT TIME. RIGHT NOW.


