TEILNAHMEBEDINGUNGEN

Die DOOH Creative Challenge (DCC) wird seit 01.01.2022 vom Institute for Digital Out of
Home Media GmbH (Theatinerstr. 11, 80333 Munchen), nachfolgend ,Veranstalter” genannt,
durchgefinhrt.

Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird im Folgenden auf die gleichzeitige Verwendung
mannlicher und weiblicher Sprachformen verzichtet. Sdmtliche Personenbezeichnungen
gelten gleichwohl fiur alle Geschlechter.

Mit der Teilnahme erklart der Teilnehmer seine Kenntnis und ausdrtickliche Zustimmung zu
diesen Teilnahmebedingungen.

Teilnahmeberechtigung

Teilnahmeberechtigt sind alle naturlichen Personen ab 18 Jahren sowie Institutionen, die mit
Werbung zu tun haben, also Agenturen, Unternehmen, Medien, freischaffende Kreative
sowie Studenten der Kunst-Akademien und Fachschulen fir visuelle Kommunikation. Eine
Altersbeschrankung besteht nicht mit Ausnahme des YoungSTARS-Wettbewerbs: Hier
dirfen die Teilnehmer bei Einreichschluss maximal 30 Jahre alt sein.

Teilnahme

Die Teilnahme erfolgt ausschliel3lich elektronisch Gber die Anmeldung auf der dazu unter
https://idooh.media zur Verfligung gestellten Registrierungs- und Einreichungsseite. Bitte
fullen Sie alle erforderlichen Punkte aus, unvollstandige Einreichungen werden nicht
angenommen! Im Falle einer Team-Einreichung mussen die Kontaktdaten (inklusive
Telefonnummer und Email-Adresse) fur jedes einzelne Team-Mitglied eingetragen werden.

Nach erfolgter Teilnahme erhalt jeder Teilnehmer von unserem Medienpartner Verlag
Werben und Verkaufen GmbH das Angebot fir ein W&V-Geschenk-Abonnement sowie flr
die kostenlose Nutzung von W&V+ fir zwei Monate, die im Anschluss automatisch erlischt.

Die Einreichungsphase der DOOH Creative Challenge 2024 beginnt am 13.11.2023 und
endet am 12.04.2024, 23:59 Uhr. Wir behalten uns das Recht vor, den Einsendeschluss zu
verlangern. Die Teilnahme ist nur innerhalb des vom IDOOH vorgegebenen
Einreichungszeitraums moglich. Die Jurysitzung findet im Juni 2024 statt. Die Entscheidung
der Jury ist endguiltig.

Teilnahmegebiihr

Einreichungen in den Kategorien ,Best of Crossmedia“, ,Best of DOOH Classic®, ,Best Use
of Data“ und ,Best of Innovative DOOH" bis zum:

31.12.2023: je 130,00 Euro (zzgl. MwSt.)
12.04.2024: je 150,00 Euro (zzgl. MwSt.)

DCC YoungSTARS: je 30,00 Euro (zzgl. MwSt.)
Young Talents unter 30 Jahren zahlen in allen Kategorien die verglnstigte Gebuhr von:

30,00 Euro (zzgl. MwSt.)



Auler den genannten Einreichungskosten kommen auch im Falle eines Gewinns keine
weiteren Kosten auf Sie zu. Die Rechnungsstellung erfolgt online durch das Institute for
Digital Out of Home Media. Die vollstandige Angabe von Rechnungsanschrift, Email fir den
Rechnungsversand, ggf. Bestellnummer und Ansprechpartner ist obligatorisch. Ist kein
Zahlungseingang innerhalb von 21 Tagen nach dem Rechnungsdatum festzustellen, so ist
das IDOOH berechtigt, ab diesem Zeitpunkt Verzugszinsen in Hohe von 9 % Uber dem
Basiszinssatz zu berechnen. Bitte beachten Sie, dass |Ihre Einreichungen nur nach erfolgtem
Zahlungseingang am Wettbewerb teilnehmen.

Anforderungen Kampagnenspot

Der Kampagnenspot ist jeweils in den vom Veranstalter vorgegebenen Dateiformaten zu
Ubersenden (siehe Creative Specs). Ein Anspruch auf Loschung oder Anderung der vom
Teilnehmer eingesandten Daten besteht nicht.

Nutzungsrechte, Freistellung, Verantwortlichkeit

Der Veranstalter ist nicht verpflichtet, die eingereichten Spots auf potenzielle Verletzung von
Rechten Dritter hin zu Gberprufen.

Mit dem Einreichen des Spots erklart der Teilnehmer zugleich, dass sein Spot frei von
Rechten Dritter ist, insbesondere, dass die Inhalte von ihm stammen oder er mit der
Einwilligung des Urhebers handelt. Des Weiteren erklart der Teilnehmer, dass er, sofern er
Personen abgebildet hat, deren Einverstandnis zur Verdffentlichung im Rahmen der DCC
hat.

Der Teilnehmer stellt den Veranstalter hinsichtlich aller Anspriche Diritter frei, die aufgrund
seines Teilnehmerbeitrages entstanden sind. Der Teilnehmer hat den Veranstalter bei der
Abwehr solcher Anspriiche nach besten Kraften zu unterstitzen.

Der Teilnehmer erklart sich einverstanden, dass sein Spot im Zusammenhang mit der DCC
(z.B. Galerie der Beitrage, Abwicklung, Pramierung, Berichterstattung) vom Veranstalter in
Off- und Onlinemedien (insbesondere im IDOOH-Blog, auf der IDOOH-Homepage, der DCC-
Website, der Facebook-Seite und dem Instagram-Profil des Veranstalters) sowie sonstigen
Medien (z.B. Fachpresse, Screens der IDOOH- und DMI-Teilnehmer) genutzt, verbreitet und
der Offentlichkeit zuganglich gemacht wird. Falls erforderlich, ist der Veranstalter berechtigt,
den Beitrag zu bearbeiten und Dritten Nutzungsrechten einzurdumen.

Urhebernennung

Der Veranstalter veroffentlicht die Namen des Gewinners/der Gewinner in samtlicher
Kommunikation, die in Zusammenhang mit der DCC steht (Webseite, Blog, Social Media,
Presse- und Offentlichkeitsarbeit).

Preise

Best of DOOH Classic, Best of Crossmedia, Best Use of Data und Best of Innovative DOOH:
Die Gold-, Silber- und Bronze-Gewinner erhalten in 2024 jeweils eine gravierte Trophae in
Form eines silbernen Barrens, Urkunden sowie einen Punkt fir das Kreativ-Ranking von
W&V Werben und Verkaufen, der jeweils entsprechend des Reglements des W&V-
Kreativrankings verrechnet wird.

DCC YoungSTARS:
Der Erstplatzierte erhalt in 2024 eine gravierte Trophae in Form eines silbernen Barrens,
Urkunden sowie 1 Milliarde Kontakte (das entspricht einem Mediawert von 5 Millionen Euro),




indem die Siegerkampagne bundesweit auf den teilnehmenden DOOH-Netzen ausgestrahlt
wird.

Die Zweit- und Drittplatzierten erhalten in 2024 einen Geldpreis in Héhe von 1.000 Euro
(Silber) und 500 Euro (Bronze), der von TV-Wartezimmer Gesellschaft fir moderne
Kommunikation MSM GmbH & Co. KG zur Verfigung gestellt wird.

Audience Award:

Die Teilnehmer der Award-Verleihung wahlen aus allen Shortlistplatzierten ihren Favoriten.
Der Gewinner erhalt eine gravierte Trophae sowie Urkunden. Zudem ist der Publikumspreis
in 2024 mit 3.000 Euro dotiert und wird von PLAN Marken- und Mediaagentur GmbH zur
Verfligung gestellt. Die Geldpramie geht in vollem Umfang an den beziehungsweise die
Kreativen und wird wahrend der Award-Zeremonie Uberreicht.

Benachrichtigung und Veroffentlichung der Gewinner

Der/die Gewinner der DCC werden frihestens auf der Preisverleihung 2024 bekannt
gegeben.

Der/die Gewinner erklart sich einverstanden, dass sein Vorname und Nachname sowie der
Name des Unternehmens oder der Institution im Zusammenhang mit der Kommunikation zur
DCC auf der Website, dem IDOOH-Blog und/oder in Social-Media-Kanalen des
Veranstalters veroffentlicht wird.

Der/die Gewinner erklart sich einverstanden, dass sein Vorname und Nachname sowie der
Name des Unternehmens oder der Institution im Zusammenhang mit der Kommunikation zur
DCC in der Fachpresse veréffentlicht wird.

Sollten die vom Teilnehmer angegebenen Daten fehlerhaft und/oder unvollstandig sein, ist
der Veranstalter nicht verpflichtet, die korrekten Daten ausfindig zu machen. Nachteile
aufgrund falscher Angaben gehen zu Lasten des Teilnehmers.

Fir den Fall, dass die Daten fehlerhaft und/oder unvollstandig sind, behalt sich der
Veranstalter vor, einen Ersatzgewinner zu ermitteln.

Anderung der DCC/der Teilnahmebedingungen

Der Veranstalter behalt sich das Recht vor, Anderungen und/oder Erganzungen der
Veranstaltung und/oder der Teilnahmebedingungen vorzunehmen und/oder die
Veranstaltung ganz abzubrechen. Der Preis wird nur bei ordnungsgemafer Durchfihrung
des Wettbewerbs vergeben.

Sonstiges

Die DCC unterliegt dem deutschen Recht.
Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.
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