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Purpose to the People:
Warum JobRad auf (D)OOH setzt
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Ein Purpose Brand der ersten Stunde



Kennen Sie JobRad?

@ @

2008 2024

Ulrich Prediger soll einen JobRad ist Marktfihrer im
Dienstwagen bekommen, Dienstradleasing - und mochte
mochte aber lieber ein das Fahrrad in den Alltag der
Dienstfahrrad — die Idee Menschen bringen.

des Dienstradleasings wird

geboren Mit JobRad entdecken Sie

das Radfahren neu.



Der Brand Purpose hat sich in der Forschung etabliert

Purpose

Brand Truth

Performance Pleasure



Im Purpose wurzelt die Magie der Marke JobRad

Vom Dienstrad zur Alltagsmobilitat:
JobRad erfindet das Radfahren neu

Purpose

1,5 Mio Dienstrader,
1.000 MA, 1 Mrd. €
Umsatz, 8 Tochter,
Venture Studio

Lebendige Kultur,
Experimentierfreude,
Radfahren als positives
Lebensgefiihl

JOBRAD

Performance Pleasure



Wie kommuniziert man einen Purpose?



Die Markenwerte weisen uns den Weg

Selbstbewusst
in GroRe und Gestaltungsanspruch

Nahbar
2Ugdnglic
in Begegnung und Dialog h

Bewegend
In der Vision fur neue Mobilitat



Kreativer Ausdruck: Klarheit, Leichtigkeit, Warme
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1.500.000

JobRader

haben wir bereits auf die StraBe gebracht. Und taglich

Klarheit der Zahlen & Fakten

konsequen

Informationsvisualisierung

Was bewegt dich Leichtigkeit im
noch, Alexandra? Erleben

. Inspirieren mit
Live-Begegnungen & . Geschicht
Personlicher Kontakt und & | ® - eschichten
Austausch




Beim Rollout 2023 ging es um den Kern unserer Erzahlung

JobRad macht Mobilitat —
und hat schon rund 1,5 Millionen Menschen ein Dienstrad verschafft.

JobRad macht Zukunft —
und entwickelt mit tUber 1.000 Mitarbeitenden heute die Mobilitatslosungen von morgen.

Das machen wir aus Leidenschaft —
weil wir davon Uberzeugt sind, dass jeder Mensch das perfekte Rad fahren sollte.



Die erste Kampagne setzt den Ton



Eine nationale Kampagne fur das Fahrrad

Auf zwei Radern

Dein Fahrrad.

JOBRAD

zuriick in die Zukunft.

Die besten Fahrzeuge

werden mit Friihstiick betrieben.

Dein Fahrrad.

JOBRAD

Die Zukunft der Mobilitat
steht in deinem Keller.
Dein Fahrrad.

So einfach geht JobRad

JOBRAD

Endlich mal ein Pick-up
mit sparsamem Verbrauch.
Dein Fahrrad.

So einfach geht JobRad

JOBRAD




Media-Briefing: Die Idee soll in der Breite zuinden

Zielgruppe
Erwerbstatige in Deutschland
von 18-59 Jahren

TV

Ziel 47% Media-Mix
Steigerung der in % vom Budget
Markenbekanntheit

Budget

7 M€

TV mOLV mOoH Display ™ Social ®Podcast



Media-Ergebnis: Ein Booster flur unsere Bekanntheit

+35% +35% +37%

Gestutzte Markenbekanntheit Relevant Set First Choice



(D)OOH bringt den Purpose in den Raum



(D)OOH schafft einpragsame Begegnungen im Alltag

JobRad bringt das Thema
Fahrrad in raumliche
Kontexte, die mit
Mobilitat zu tun haben

p (e F N , Im von Reizlberflutung
Die Zukunft der P el Bl S NG , gepragten Alltag

drnkeie, - ' e\ / schaffen wir Momente
| =0 ') SV des Innehaltens - mit
Botschaften, die positiv

berihren

Bsp. Flughafen Bsp. Fitness-Studio Bsp. StraBenbahn



Die Magie des (D)OOH ist messbar

*0 \ Die Daten sprechen fir sich:

= (D)OOH wirkt
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So weit, so gut. Und jetzt?

Damit sind wir zufrieden:

Wir haben das Fahrrad auf die Bliihne gebracht.
Wir haben Aufmerksamkeit gefunden.

Wir haben CO2 eingespart.

Wir haben die Aullenwerbung fiir uns entdeckt.

Das bewegt uns jetzt:

Wie wir das nachste Kapitel aufschlagen.
Wir wollen Kampagne, aber auch Kontroverse.
Konsequenter werden und Ziele setzen.

Nahbar bleiben. Neue Ideen ausprobieren.



Take-Away



(D)OOH ist transformativ — nicht nur fur JobRad

Bringt den Purpose zu den Menschen -
Zindet die Magie der Marke

Messbare Performance — JOBRAD Ermoglicht Pleasure — Momente der
Mehr Reichweite, weniger CO2 Lebensfreude und Inspiration

Relevanz und Resonanz:
Perspektiven fur mehr Nachhaltigkeit im Marketing



Vielen Dank!

coccoss settitt?

98992220000,
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nadja.parpart@jobrad.org
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