
 

       

 
 
 
 
PRESSEMITTEILUNG 
 

DOOH Creative Challenge 2024:  
Diese Kampagnen stehen auf der Shortlist  
 
München, 13. Juni 2024 – Die Jury hat getagt, die Finalisten der DOOH Creative 
Challenge 2024 stehen fest: Insgesamt wurden 24 Shortlist-Plätze vergeben. Im 
vierten Jahr seines Bestehens verzeichnet der Award für herausragende Digital-
Out-of-Home-Kampagnen erneut einen Einreichrekord. Die Gewinner werden bei 
der Preisverleihung im September in Düsseldorf bekannt gegeben. 
 
Digital Out of Home hat einfach einen Lauf – das spiegelt sich nicht nur im ungebremsten 
Wachstum der Gattung wider, sondern auch in der Anzahl der Einreichungen für die DOOH 
Creative Challenge (DCC): Mit 67 Cases verzeichnet der Award, der seit 2021 die kreativsten 
und innovativsten Kampagnen für DOOH auszeichnet, einen neuen Rekord. Die DCC wird 
vom Institute for Digital Out of Home Media (IDOOH) ausgetragen.  
 
Eingereicht werden konnte in fünf Kategorien: Bei „Best of DOOH Classic“ sind noch 6 
Nominierte im Rennen. Bei „Best of Crossmedia“ und „Best Use of Data“ haben jeweils 5 
Kampagnen den Sprung auf die Shortlist geschafft. Bei „Best of Innovative DOOH“ können 
sich noch 4 Kandidaten Hoffnung auf eine Trophäe in Gold, Silber oder Bronze machen. 
Darüber hinaus werden alle Gewinneragenturen in diesen vier Kategorien mit Punkten 
entsprechend des Kreativrankings der W&V belohnt. Bei der Nachwuchskategorie „DCC 
YoungSTARS“ sind noch 4 Einreichungen in der engeren Wahl. Hier gewinnt die beste 
Kampagne 1 Milliarde Kontakte, indem sie deutschlandweit auf den teilnehmenden 
DOOH-Netzwerken ausgestrahlt wird. Die Plätze 2 und 3 erhalten Geldpreise, die von TV-
Wartezimmer zur Verfügung gestellt werden.  
 
Die Sieger der DOOH Creative Challenge werden bei der Preisverleihung am 11. 
September bekannt gegeben, die im Rahmen der 2. IDOOH Konferenz 2024 in Düsseldorf 
stattfindet. Dabei küren die Teilnehmer der Award-Verleihung in einem Live-Voting aus 
allen Shortlist-Platzierten auch den Gewinner des Audience Awards, der mit einer von 
PLAN Marken- und Mediaagentur gesponserten Geldprämie dotiert ist. 
 
„Die DOOH Creative Challenge 2024 hat einmal mehr gezeigt: Vom klassischen Art Work über 
das intelligente Zusammenspiel von Daten, Kreation und dem öffentlichen Raum bis hin zu 
spektakulären digitalen Einzelinstallationen: DOOH bietet eine riesige Bandbreite an 
kreativen Möglichkeiten – deren Potenzial auch noch lange nicht ausgeschöpft ist“, sagt 
Frank Goldberg, Geschäftsführer des IDOOH und Chairman der Jury. „Wir bedanken uns 
daher bei den Einreichern für die vielen schönen Cases und bei unserer großartigen Jury für 
die spannenden, teils kontroversen, aber immer fairen und aufschlussreichen Diskussionen.“   



 

       

 
 
 
 
 
 
 
 
 
Mit Kreativen, Werbungtreibenden, Vermarktern und Agenturvertretern ist die Jury der 
DCC bewusst breit aufgestellt. Mit dabei sind: Eva Adelsgruber (Plan.Net), Jicky von 
Bechtolsheim (WallDecaux), Jo Marie Farwick (Überground), Alexander Fürthner 
(Weischer.JvB), Frank Goldberg (IDOOH), Matthias Harbeck (Saint Elmo‘s), Dimitri 
Herber (Warsteiner), Ralf Heuel (Grabarz & Partner), Christian Kaeßmann (PLAN), 
Hartwig Keuntje (Philipp & Keuntje), Thomas Knüwer (Accenture Song), Thomas Koch 
(The DOOH Consultancy), Sarah von Mitzlaff (Nestlé), Andreas Orth (mc R&D), Nadja 
Parpart (JobRad), Ineke Paulsen (Meta), Simone Podlich (Cittadino), Julika Podracki 
(Rügenwalder), Christian Raveaux (REWE), Rolf Schröter (W&V), Christian-Georg 
Siebke (TV-Wartezimmer), Stan Skolnik (IU Internationale Hochschule), Carina Specht 
(Bahlsen), David Stephan (David + Martin), Alexander Stotz (Ströer), Kai-Marcus 
Thäsler (FAW), Holger Walsch (Planus), Frank Youssoffi (RetailFellas) und Claudia 
Zayer (Goldbach). 
 
 
Kontakt für weitere Informationen: 
Anja v. Fraunberg 
Institute for Digital Out of Home Media (IDOOH)  
anja.vonfraunberg@idooh.media 
Mob: 0175 / 521 94 31 
 
 
 
Wir danken unseren Partnern:  
 

 
 
 

 
 
Über das IDOOH 
Das Institute for Digital Out of Media (IDOOH) ist die zentrale Anlaufstelle für die Digital Out of Home (DOOH) 
Branche. In Zusammenarbeit mit dem Digital Media Institute treffen sich bei uns die Anbieter und Kunden von 
DOOH-Werbung. Das IDOOH veranstaltet Kongresse und stimmt in seinen Arbeitsgruppen die Standards für die 
Branche mit dem Markt ab. Das IDOOH gibt die Markt Media Studie Public & Private Screens heraus, in der die 
Leistungswerte für DOOH-Werbeträger in Deutschland erfasst werden. Das IDOOH macht die Gattung DOOH 
bekannter und führt dazu Schulungen und Webinare sowie den Kreativ-Award DOOH Creative Challenge durch.  

 
Besuchen Sie das IDOOH auf https://idooh.media/ und folgen Sie uns auf Twitter @IDOOHmedia, 
instagram.com/idooh.media und LinkedIn. 
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